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XXXIV Edicién - Parque Ferial Juan Carlos |
® Del 22 al 26 de enero

= 22,23y 24: Sélo profesionales
= 25y 26: Publico y profesionales

* Horario
= Dias 22,23y 24: de 10:00 2 19:00 h.
* Dia 25: de 10:00 a 20:00 h.
= Dia 26: de 10:00 a18:00 h.

» Empresas participantes ...

» Paises y regiones participantes...

® Secciones

= Fitur Tech = Fitur Green ﬁ
= Fitur B2B = Fitur Gay Py
" * lvestour * Fitur Know & Export HeEH

La industria de los viajes estd
en buena forma y prueba de
ello es que, desde hoy, la Feria
Internacional de Turismo
retne a lo mds granado del
sector en Madrid. Mds de 165
paisesy casi 9.000 empresas se
dan cita hasta el 26 de enero
para consolidar el turismo
como el principal motor de la
economia. Raquel Bonilla / Madrid

stamos ante la edicion de las
luces». Asi de tajante se mostré
Luis Eduardo Cortés, presi-
dente del Comité Ejecutivo y
director general de Ifema, la
pasada semana al presentar la
XXXIV Edicién de la Feria
Internacional de Turismo que hoy arranca
en los pabellones de la Feria de Madrid. «El
factor psicoldgico que aporta optimismo es
fundamental para tener éxito, més atin cuando
ese optimismo se basa en datos reales, pues
las cifras de esta edicién mejoran las del afio
anterior», argument6 Cortés.

A pesar de la dificil coyuntura econémica
que todavia arrastra Espafia, el turismo ha
vuelto ademostrar que es el pilar fundamental
de la economia nacional, gracias a la llegada
récord de més de 60 millones de viajeros inter-
nacionales el pasado aflo. Asf, Fitur se presen-
ta como una gran oportunidad para promover
la dinamizacion de una industria que ser4, se-
gunlos expertos, lalocomotorade larecupera-
cién econdmica del pais. «Es el momento de
que tanto las empresas como los organismos
demuestren el potencial turistico de Esparia y
la capacidad que tiene para hacer bien las co-
sas», aseguré Isabel Borrego, secretaria de
Estado de Turismo, el pasado 16 de enero du-
rante la presentacion de la feria.

MAS ESFUERZO DE PROMOCION
Potenciar las oportunidades comerciales de
las cerca de 9.000 empresas y entidades turis-
ticas de 165 paises y regiones que exponen en
esta edicién, y generar retorno para los més de
120 mil profesionales de la industria turistica
que acudirdn a Fitur en busca de contactos,
acuerdos y nuevos proyectos «son los objeti-
vos de Ifema», asegur6 Cortés. En este senti-
do, la organizacién ha trabajado duro para
generar el mejor entorno profesional y de ne-
gocio en un afio de especial relieve para el
sector turistico mundial, y en concreto, parala
industria espafiola.
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Paraello, buena parte del presupuesto, un 30
por ciento de los 10 millones destinados a la
organizacion de la feria, se ha destinado a ac-
ciones encaminadas a este objetivo, entre las
quecabe destacarel programade compradores
internacionales, que ha permitido traer hasta
nuestro pafs a importantes agencias y tour
operadores de todo el planeta, lo que generard
muiltiples acuerdos empresariales y nuevos
proyectos de negocio. En concreto, este pro-
grama ha traido a Espaiia a 132 compradores
procedentes de 35 paises. Hastael momento ya
se han organizado mas de 1.600 citas de nego-
cio entre ellos y 250 empresas expositoras.
Entre los mas numerosos, destacan los proce-
dentes de Argentina, China y México. Pero
también los de territorios tan destacados como
paises nérdicos, Reino Unido, Francia, Alema-
nia y Rusia, que han sido precisamente los
principales artifices de la buena evolucion del
ndmero de turistas internacionales llegados a
Espaiia. A estos se sumaran los més de 25.000
profesionales internacionales procedentes de
100 paises que visitardn la Feria, y los cercade
95.000 nacionales llegados de toda Espaiia.
«Porque més alld del folclore y de la anima-
¢ién, la Feria Internacional de Turismo es un
lugar al que se viene a hacer negocios», recor-
do Cortés.

Laconcentracién de autoridades del sector
del turismo, agentes y profesionales de todoel
mundoen Fitur convierte este aflo ala Feriaen
el mayor centro de negocios del turismo mun-
dial y en unlugar clave para que los expositores

OCUPACION: 37%

V.PUB.: 7.693 €

La feria espera alcanzar unas cifras de visitantes similares a las del afio pasado, mas de 210.000

La cita cuenta conun
presupuesto de diez
millones de eurosyla
ayuda de los principales
agentes del sector

«Mas alla del folclore y
de la animacion,aqui se
viene a hacer negocios»,
afirma Luis Eduardo Cortés,
presidente de Ifema

TURISMO Y SECTORIINOTICIAS EXCELTUR

impulsen su actividad, coincidiendo precisa-
mente con un momento en el que el turismo se
configura como uno de los grandes activos de
la marca Espaiia y como uno de los sectores
principales para superar la crisis econémicaen
nuestro pais. Ademds de haber recuperado la
tercera posicién de paises mds visitados del
mundo, es el segundo pais en ingresos y en
turismo vacacional de todo el planeta, hasta el
pundode quela actividad turistica supone mas
de un diez por ciento del Producto Interior
Bruto.

ESPACIOS MONOGRAFICOS

Uno de los principales valores afiadidos de la
convocatoria vuelven a ser los distintos espa-
cios monograficos, configurados por sus jor-
nadas y encuentros profesionales, asi como
por sus correspondientes dreas expositivas,
que se han ido articulando en los tiltimos afios
y que conforman distintos foros de negocio y
de andlisis del sector claves para mantener la
competitividad de la industria: Fitur Know
How & Export, FiturTech, FiturGreen, Inves-
tour Afn’ca, Fitur B2B, Fitur Gay-LGBT y
Receptivo Espafia.

Con el objetivo de hacer negocios en Fitur
habra encuentros personales previamente
programados a través del espacio Fitur B2B
‘Workshop Hosted Buyer, una intensa agenda
de citas entre las empresas y destinos partici-
pantes y una cuidada y amplia seleccién de

(Contintia en la pagina siguiente)
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compradores internacionales invitados. Preci-
samente encuentros de este tipo son los que
contribuyen a la alta rentabilidad de una con-
vocatoria de las caracteristicas de Fitur, ya que
seguin estimaciones de la Unién de Ferias In-
ternacionales, UFI, la presencia en este tipo de
encuentros de negocio supone un ahorro del
42 por ciento respecto a los canales de promo-
cién tradicionales.

OFERTA DIFERENCIADA

Por otro lado, Fitur vuelve a mostrar su oferta
de manera perfectamente diferenciada. Asi,
las entidades y organismos oficiales espaioles
estdn ubicados en los pabellones impares 5, 7
y 9; Europa ocupard el 4; el norte de Africay
Oriente Préximo el 6; América, junto con el
Foro LGBT, el 3; Asia, el 8, y las empresas
turisticas ocupan los pabellones 8 y 10, que
albergan también el espacio dedicado a los
foros tematicos.

«Fitur es una herramienta de gran utilidad
para mejorar la competitividad y adaptarse a
las nuevas tendencias del mercado. Es itil para
promocionarlos destinos, pero sobre todo para
generar negocio», afirmé Luis Gallego, presi-
dente de Iberia y del Comité Organizador de
Fitur 2014, durante la presentacion de la feria
la semana pasada. «Es necesario dar un men-
saje de confianza porque se estdn haciendo
bien las cosas y larepresentaic6n del sector en
laferiaes buena pruebadeello. Espafia es refe-
rente en materia turistica y el primer pafs en

OCUPACION: 80,5% V.PUB.: 15019€

Se espera que la feria
tenga unimpacto
econémicode 180
millones de eurosenla
ciudad de Madrid

Un 30 por ciento del
presupuesto de la
organizacién se ha
dedicado a la promocion
internacional
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gastorecibido porlallegada de viajeros», afia-
dié Gallego.

En el marco de la Feria Internacional de
Turismo, ayer se celebré por segunda vez el
VII Foro Exceltur con el leitmotiv de «EI tu-
rismo como sector clave para fortalecer la
marca pais». La cita reuni6 a grandes perso-
nalidades de la politica, la economia y la in-
dustria turistica tanto a nivel nacional como
de dmbito mundial. Durante el evento se tra-
taron materias como los nuevos retos de la
internacionalizacion de la empresa turistica,
las grandes tendencias que marcarén el futuro
del turismo, segtin los principales lideres
empresariales y cémo mejorar la cooperacién
institucional para reforzar la competitividad
turfsticaespafiola y la marca pais que transmi-
timos al exterior.

Ayer también tuvo lugar en el marco de Fitur
la XVII Conferencia Iberoamericana de Mi-
nistros y Empresarios de Turismo, denomina-
da Cimet, que acogié auna nutridarepresenta-
cién de ministros del ramo y representantes
turisticos de Iberoamérica.

Con un impacto econdmico de mas de 180
millones de euros en la ciudad de Madrid, la
Feria Internacional de Turismo arranca hoy
con el propésito de marcar un antes y un des-
pués en laindustria turistica, con el fin de con-
solidar el potencial del sector y con el objetivo
de convertir a Espaiia en el referente mundial
del turismo. Es hora de hacer negocios y de
aprovechar la gran oportunidad de demostrar,
tanto a profesionales nacionales como interna-
cionales y al puiblico en general, que Espafiaes
mucho mds que sol y playa.

Fitur retine a mas de 120.000 profesionales de todo el mundo desde hoy y hasta el préximo viernes. El sébado y el domingo la cita esta dedicada al publico general
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