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A. Lopez: «A Madrid

le falta ambicién para
atraer turismo, debe
inspirarse en Barcelona»

PAGINA 12



AutoHighlighter


AutoHighlighter



19/01/2014

B
EL ==MUNDO Tirada: 408.736  Categoria: Inf General @
O Difusion:  309.995  Edicion:  Mercados Xce ur
Audiencia:  1.337.000 Pagina: 12

AREA (cm2): 826,4 OCUPACION: 77,3% V.PUB.: 31.100E TURISMO Y SECTORIINOTICIAS EXCELTUR

> ENTREVISTA

AMANCIO LOPEZ

El presidente de la patronal turistica Exceltur
se muestra convencido de que la crisis ha
tocado fondo pero reclama mejor trato fiscal
para un sector clave de la economia espafiola

«MADRID SUFRE
POR NO DARLE
IMPORTANCIA
AL TURISMO»

Por César Urrutia
y Carlos Segovia

Amancio Lopez preside la alianza de
empresas turisticas que forma Gru-
po Hotusa. Desde su sede en Barce-
lona, este grupo gestiona una carte-
ra de 2.500 hoteles que factura mas
de 800 millones de euros. Lopez,
también como presidente de Excel-
tur, es el anfitrion el proximo martes
del Foro de Liderazgo Turistico pro-
movido por la asociacion de empre-
sarios turisticos. Alli este lunes dara
la palabra a Mariano Rajoy, su anti-
guo companero de pupitre en los je-
suitas de Le6n. Ademas de pasado,
Lopez y Rajoy comparten discurso
optimista. El presidente del Gobier-
no se dirigira a un sector que, al me-
nos parcialmente, no puede discutir-
le que la crisis ha tocado fondo pero
si le reclamara mas atencion.

Pregunta.- El turismo ha sido una
de las mejores noticias este afio en
materia econémica. ¢(Responden las
cifras a la realidad del dia a dia?

Respuesta.~ Mas que nada ha sido
un afo esperanzador porque des-
pués de mucho tiempo pasandolo
mal, el negocio ha dado buenas se-
fales. Pero todo ha sido desigual: pa-
ra la oferta de sol y playa ha habido
un crecimiento importante. Y no ha
sido lo mismo para las ciudades, que
han sufrido mucho. Esperemos que
en este sentido se haya tocado fondo
porque los datos del dltimo trimestre
del ano pasado fueron positivos. Pa-
ra 2014 creemos que el negocio cre-
cerd a un ritmo del 1,8%, el triple.

P- Ustedes piden tipo superredu-
cido del IVA, pero es lo contrario que
esté reclamando Bruselas al Gobier-
no para mejorar sus ingresos.

R.- Los paises deben defender a
los sectores clave de su economia. El
sector turistico es nuestro Silicon
Valley si queremos hablar en térmi-
nos modernos. El Gobierno debe de-
fender el IVA sujperreducido para el
sector turistico ante Bruselas porque
€eso sera positivo para toda la econo-
mia espafola.

P- Madrid es un ejemplo de la cri-
sis del turismo urbano. ¢Qué opina

de la imagen de la capital?

R.- Mi punto de vista es muy cla-
ro. Vivimos en el mundo de las ciu-
dades: Nueva York, Londres, Tokio,
Barcelona, Praga... hay un renaci-
miento de las grandes ciudades. Ma-
drid sufre la falta de turismo porque
no le ha dado la importancia que tie-
ne como actividad transversal y co-
mo arrastre de otros sectores econo-
micos, de un estilo de vida que atrae
turistas pero también emprendedo-
res, negocios... Madrid es la capital
de una comunidad lingtiistica que
deberia situarla en la champions
league global de las ciudades. Pero
tiene que aspirar a ser una capital
moderna, de vanguardia, con ambi-
cién... y tiene que implicarse todo el
mundo. Légicamente el aeropuerto
es importante para conectar con el
mundo pero para la aspiracién debe
ser convertirse en una ciudad global
y lograrlo no dependera tanto de
proyectos puntuales como los juegos
olimpicos o de otros mas discutibles.

P- Eso exige un cambio de 180
grados en la mentalidad.

R.- Las autoridades deben tener
claro que el turismo es importante y
que es el futuro. Madrid debe dar ese
salto adelante. Si consolida ese cam-
bio vendréan empresas tecnolégicas
en busca de un estilo de vida que es
compatible con una ciudad con gran
tradici6n, cultura o gastronomia.

R.- ¢Es Barcelona el modelo para
Madrid?

R.- Barcelona empez6 hace mu-
cho tiempo y ha contado con una
gran implicacion de la sociedad. Bar-
celona ha prestado siempre mucha
atenci6n a la innovacién. Siempre se

«NUESTRO SILICON VALLEY £S EL TURISMO; EL
GOBIERNO DEBE DEFENDER ANTE BRUSELAS
EL IVA SUPERREDUCIDO QUE NECESITA EL SECTOR»

«EN LA ESPIRAL SECESIONISTA EN CATALUNA ES UN
PELIGRO QUE PREDOMINEN LOS SENTIMIENTOS,
HAY QUE COMBATIRLOS CON SEDUCCION»>»

«A BARCELONA LOS TURISTAS V/IENEN POR GAUD/
Y PORQUE ES UNA CIUDAD DE VANGUARDIA.
EN MADRID ECHO EN FALTA AMBICION>

mir6 mucho en Paris, ahora se mira
mucho en Nueva York y en si mis-
ma. Los turistas vienen por Gaudi
pero ademas porque es una ciudad
de vanguardia que quiere ir un paso
por delante. De esa manera con esti-
lo de vida, se atrae talento, tecnolo-
gia... ese es el salto adelante que de-
be dar Madrid. Otro ejemplo seria
Berlin. Una ciudad de futuro o es in-
novadora o no lo es. En Madrid echo
en falta colaboracién publico priva-
day ambicién. A cambio, sobra pesi-
mismo

R.- Usted es miembro del circulo
de Economia en Cataluna. ¢Qué con-
secuencias tiene la espiral secesio-
nista en Catalufia?

R.- Soy optimista por naturaleza.
Por muchas diferencias que tenga-
mos es mucho mas lo que nos une
que lo que nos separa y eso nos per-
mitira encontrar soluciones. En todo
caso es un peligro que predominen
los sentimientos porque dejan poco
espacio a la racionalidad.

P- ¢Qué imagen cree que traslada?

R.- No ha afectado
al negocio. Creo que
los turistas le dan me-
nos importancia a este
asunto de lo que pode-
mos hacer nosotros y
seguramente pasa de-
sapercibido. Alguno si
se sorprende pero no
se percibe como un
problema. De hecho el
comportamiento del
negocio turistico en
Catalufia como en el
resto de Espafia en la
costa es muy bueno.

P- ¢Han tomado los
hoteleros una iniciativa
para llamar a las par-
tes al didlogo?

R.- El tema nos su-
pera. Cada uno puede
tener su preocupacion.
Pero creo que los senti-
mientos hay que com-
batirlos con otros sen-
timientos positivos que
hay que poner en va-
lor, con un mensaje de
seduccion. No tengo la
solucion, pero haré lo
que pueda por unir.

P- ¢Deberia Maria-
no Rajoy hacer més
pedagogia?

R.- Toda la sociedad.
El Gobierno, eso si, es
una parte importante.

P- ¢Esperan que un
cambio de ciclo traiga
la llegada de inverso-
res a las cadenas hote-
leras?

R.- La evolucion de
la economia y el sec-
tor turistico estan rela-
cionados. Hemos vivi-
do un circulo vicioso,
donde la rueda giraba
en direccién contraria.
Ahora, la prima de
riesgo baja y hay sin-
tomas de recupera-
ciéon. Si podemos
crear empleo seria for-
midable y si fluye el

crédito podriamos entrar
en una nueva dindmica. Ha habido
mucho fatalismo. Esparia es un pais
que a veces pierde el norte y viene
el despilfarro y luego se pone las pi-
las. Y lo ha hecho en silencio, lo que
me parece admirable.

P- ¢Hay que privatizar Paradores?

R.- Todo lo que pueda gestionar el
sector privado es mas eficiente. Si se
pudiera, subrayo lo de si se pudiera,
seria partidario. No puedo defender
la gestién de un negocio publico.

P-- ¢Han terminado de bajar los
precios del sector hotelero?

R.- No hay posibilidad de poner-
se de acuerdo en precios. Las em-
presas han cambiado mucho con la
crisis y las que la superen seran
mucho maés fuertes y capaces de
replicar lo que hacen aqui. La vida
de una empresa es eficiencia, cre-
cimiento internacional e innova-
cién, sobre todo tecnolégica. Aho-
ra, la oportunidad de los hoteleros
espanoles es trasladar fuera sus co-
nocimientos. El master ha sido
muy caro pero seguramente util.

BERNARDO DIAZ
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