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El nuevo conseller confirma que las Pitiiises
recibiran este ano la promocion turistica

» Jaime Martinez asegura que «ese es el objetivo» y anuncia que este mismo mes se retine la ponencia técnica del traspaso

»

LAURA FERRER ARAMBARRI MADRID
M El nuevo conseller de Turismo,
Jaime Martinez, que sustituye en
el cargo a Carlos Delgado (que di-
mitié en diciembre del afio pasa-
do) confirmd ayer en el marco de
la feria Fitur de Madrid que la
transferencia de competenciasde
promocién turistica alos consells
insulares serd efectiva este afo.
«Eseesel objetivo», subray6, com-
prometiéndose asi a dar salida a
unadelasreclamaciones méslon-
gevas del sector pitiuso, que re-
clama el presupuesto y la capaci-
dad de gestién para que cada isla
regule su promocién.

Martinez recordé que en no-
viembre de 2013 ya se cre6 la co-
misién mixta de transferencias y
avanz6 que la ponencia técnica se
reuniré este mismo mes para po-
ner en marcha el decreto que lo re-
gulard «este mismo afio».

En su primera feria como con-
seller de Turismo (hasta la dimi-
sién de Delgado ocupaba el cargo
del director general de Promo-
cién), Martinez asegurd que su po-
litica serd continuista. «Desde
2012 tenemos una Ley de Turismo
y un Plan Integral aprobados que
han dado buenos resultados en
2013 tanto en inversién como en
promocién. En 2014 serd la con-
solidacién de esa hoja de ruta»,
avanzo.

Visita a Formentera

Por otra parte, Martinez se com-
prometié ayer avisitar Formente-
ra en breve para abordar la modi-
ficacién delaLeybalear de Trans-
porte Maritimo y el reglamento
que permitira desarrollarla para
fijar tarifas maximas yfrecuencias
minimas en la linea entre Eivissa
y Formentera, lo que aumentaria
considerablemente la competiti-
vidad de Formentera. El presi-
dente del Consell de Formentera,
Jaume Ferrer, y la consellera de
Turismo, Alejandra Ferrer, valora-
ron el gesto aunque la demora en
la modificacién, que hace meses
que tendria que estar aprobada,
leshace ser suspicacessobresire-
almente habra avances. «A dia de
hoy no tenemos claro si la inten-
cién del Govern es aprobarlamo-
dificacién de esta ley para poder-
laaplicarla», apunt6 Jaume Ferrer,
querecord6 que Formentera «de-
pende completamente del trans-
porte maritimo». «Martinez ha
asegurado que se estd trabajando
enelborrador delaleyyque ven-
dré a la isla para hablar de este y
otros temas, perollevamos masde
dos afos y medio de legislatura y
no damos nada por hecho. El an-
terior conseller, Carlos Delgado,
no hizo més que demorar y de-

PREVISIONES

MAS DE MODA

Los turoperadores constatan un
incremento de turismo holandés
P La consellera de Turismo, Carmen
Ferrer, mantuvo ayer una reunion con
el turoperador Thomas Cook que con-
firmé un incremento de demanda de
plazas por parte del turismo holan-
dés hacia Eivissa.

morar la fecha en la que nos pro-
metia que el borrador estaria he-
cho», apunto.

Por su parte, la consellera de
Turismo recordé que «evidente-
mente» la propia Ley balear de
Transporte Maritimo ya estable-
ce «unos minimos» que hoy en
dia «no se estdn cumpliendo en
cuanto a las frecuencias que de-
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Bauza posa con la delegacion de Formentera en el mostrad.

beria haber de Formentera a Ei-
vissay de Eivissa a Formentera».
«El Govern no estd haciendo
cumplir los horarios que esta-
blece la ley con la excusa de que
pretenden modificar esa ley pero
tampoco estan aprobando el re-
glamento que la desarrolla», su-
brayd la consellera.

Previsiones optimistas

El ambiente en esta edicién de Fi-
tur es optimista respecto a las pre-
visiones turisticas para Eivissa y
Formentera para la préxima tem-
porada. A pesar de que el mercado
espanol sigue siendo una incogni-
ta, en el caso del mercado britani-
co las previsiones son muy positi-
vas. Laconsellerade Turismode Ei-
vissa, Carmen Ferrer, ha comenza-
do la feria manteniendo contactos
conturoperadores tanto britanicos
como holandeses y escandinavos.
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En el casodel mercado britanico, el
turoperador Jet2 tiene como obje-
tivounincremento del 13% respec-
to al ano pasado, mientras que en
lo que respecta al mercado holan-
dés, Thomas Cookhaanunciadola
ampliacién de su catdlogo con ho-
teles en todalaisla, especialmente
orientados al turismo familiar. El
mercado holandés fue la gran sor-
presa de 2013, con un crecimiento
del 30,7 por ciento y 241.300 pasa-
jeros en el aeropuerto, con lo que
Holanda es ya el quinto mercado
masimportante del aerédromo por
trafico de viajeros.

En el caso del los escandinavos
«su comportamiento continda sien-
do una incdgnita, dado que se abren
rutas este verano después de mu-
chos anos ausentes de Eivissa», in-
dicé la consellera Carmen Ferrer.
«En todo caso las perspectivas son
buenas», apuntd.

POTENCIAL TURISTICO

‘Ibiza’, tercera marca
espaiiola mas
conocida del mundo

»> Sebastian Escarrer, presidente
de Exceltur (una asociacion sin ani-
mo de lucro formada en la actuali-
dad por 24 de los mas relevantes
grupos empresariales turisticos es-
paiioles), asegurd en el foro de la
organizacion, que se ha celebrado
en Madrid como previa a Fitur, que
lamarca ‘Ibiza’ es una de las mas
potentes de Espaiia en el mundo y
una de las mas conocidas en el ex-
tranjero, solo por detras del Real
Madrid y el FC Barcelona. Una afir-
macion que constata la potencia de
la marca en el mundo y que dejo
sorprendida a la delegacion ibicen-
ca que asistio a la ponencia sobre la
Marca Espaiia en el foro, donde Es-
carrer realizé estas declaraciones.
El alto comisionado para la Marca
Espaiia, Carlos Espinosa, también
presente en la charla, no estuvo de
acuerdo con la afirmacion de Esca-
rrer, y asegurd que hay marcas pri-
vadas como Telefénica o el Banco
Santander que son mas conocidas.
L. FERRER ARAMBARRI MADRID

Por su parte, el presidente del
Govern, José Ramo6n Bauzd, avan-
z6 que durante la feria van a
mantener encuentros con agen-
tes de viajes y turoperadores y que
trabajan para «ampliar la tem-
porada turistica y para recuperar
turismo espafol», ya que el in-
ternacional ha registrado cifras de
récord este afo. Bauza subray6
que han potenciado la promo-
cidn turistica en los estands uti-
lizando las herramientas que
aportan tecnologias 2.0y la rea-
lidad virtual.

Vila lanza ‘After week’ a través de las redes sociales

La ciudad se promociona
como destino turistico
de fin de semana a través
de Facebook y Twitter

L. FERRER ARAMBARRI EIVISSA

M Esta vez Vila se ha guardado los
folletos clasicos y presenta en Fi-
tur una apuesta por la promocién
turistica a través de las redes so-
ciales. Laura Vaho y Laura Mufioz,
delaagenciade comunicaciénibi-
cencaMade, iniciaron hace sema-

nas una camparfa en Twitter, Fa-
cebook, Instagram y Vimeo que
conelnombre ‘After week’ invitaa
los internautas a que expliquen
cémo les gusta pasar el fin de se-
manaydénde. Desde ayerlacam-
pana ha pasado a denominarse
‘After week Ibiza' y pretende lan-
zar laidea que la ciudad es la me-
jor opcidn para pasar los fines de
semana. En un mes han llegado a
los 2.000 fans en Facebook y a los
500 en Twitter.

El concejal de Turismo de Vila,
Rai Prats, explicé que, para poten-
ciar la camparia, han organizado en

la feria un sorteo de estancias en Ei-
vissa y que, ademas, regalan re-
producciones de piezas del Museo
Arqueoldgico para vincular la cam-
pana también a productos alter-
nativos como el turismo cultural.

Asi, ‘After week Ibiza’ se centra
en cinco aspectos de la ciudad: el
turismo deportivo, el gastron6mi-
co, el de patrimonio, el cultural y el
de compras. «Incluiremos mas
adelante un sexto producto, el tu-
rismo creativo, que ya puso en
marcha mi antecesor en el cargo
[Ignacio Rodrigo]», explicé Prats.
«Pretendemos que cale laidea de

que, después de una larga semana
de trabajo, en Eivissa puedes dis-
frutar de un fin de semanalleno de
alternativas», afiadié el concejal.
«Es muy importante para dinami-
zar la economia local», apunto.

Ademas, Vila presenta en Fitur
la aplicacién Restaur@vila, con la
que los turistas tendran en sumo-
vil o tableta un listado completo de
todos los restaurantes del munici-
pio, por tipo de comida y rangos de
precio. También han presentado en
Fitur los menus de Patrimonio
Gastronémico, disponibles hasta el
2 de marzo.
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