
Los buenos datos turísticos no se
traducennecesariamente enbue-
nas cifras de negocio para el sec-
tor hotelero. Es indudable que el
hechodeque la llegadade viaje-
ros bata todos sus récords histó-
ricos y que las pernoctaciones
crezcan acercándose a los nive-
les anteriores a la crisis esmuy
buenoparaGranada y para sus
empresas turísticas, pero no sufi-
ciente. Así lo destaca el último in-
formedeRentabilidad de losDes-
tinosTurísticos elaborado por Ex-
celtur, que explica que en el últi-
moaño el nivel de ingresos por
habitación disponible en los hote-
les urbanos deGranada se ha re-
ducido un2,7%. Este descenso
viene a abundar en una tendencia
que comenzó a principios de la
crisis y que es la principal conse-

cuencia de la falta de poder ad-
quisitivo de los clientes del turis-
mogranadino. Pese a todo, el ran-
king elaborado por Exceltur seña-
la queGranada es unode los des-
tinos dondemenos grave ha sido
esta caída de la rentabilidad: ocu-
pa el penúltimopuesto, sólo por
encimadeSalamanca, de un lis-
tado encabezadoporCádiz, don-
de la rentabilidad turística se ha
reducido un 11,2%.Másgrave aún
es la situación de los hoteles de la
CostaTropical En este caso, la
caída de la rentabilidad que se ha
registrado en el últimoejercicio
supera el 18,2%, lo que sitúa al li-
toral granadino comoel destino
de turismo vacacionalmásperju-
dicado de todo el territorio nacio-
nal, almenos en términos de ren-
tabilidad.
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La rentabilidad hotelera cae un
2,7% en el último ejercicio
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