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Una entidad publico-privada

TURISMO Y SECTORIINOTICIAS EXCELTUR

impulsara el turismo de la capital

Este modelo de gestion es el utilizado por los principales destinos turisticos

E. Porta MADRID.

Ellugar y la semana no podian ser
mas oportunos. El lugar, porque la
alcaldesa de Madrid, Ana Botella,
asistié a la inauguracion del VII Fo-
ro de Liderazgo Turistico de Excel-
tur en Madrid. Y la semana, porque
la feria internacional de turismo,
Fitur, ha estado en boca de todos
los madrilefios hasta su clausura
ayer. En estas circunstancias, Bote-
1la eligié anunciar la creacién para
antes del verano de “una entidad
especifica y auténoma publico-pri-
vada para priorizar y dinamizar el
turismo de la capital”. La alcaldesa
explicd que esta entidad estara li-
derada por la propia ciudad al igual
que ocurre con los modelos de ges-
tién de los principales destinos tu-
risticos del mundo como Nueva
York, Londres o Paris, y de ella for-
maran parte empresas, organiza-
ciones y asociaciones “que puedan
aportar valor y experiencia proba-
da en ese empefio comin”, ademds
del resto de las Administraciones
publicas.

Desde la empresa municipal Ma-
drid Destino ya se esté trabajando
para disefiar este nuevo plantea-
miento estratégico de cara a que se
aplique durante los préximos cin-
co afos. “El objetivo es volver a las
cifras de crecimiento y rentabilidad
empresarial, ademas de garantizar
que sean sostenibles a medio pla-
z0”, sefialé Botella.

Una de las caracteristicas de es-
tanueva entidad es que contara con
independencia econdmica. Es de-
cir, que ademas de los presupues-
tos publicos, permita la generacién
de ingresos de forma propia y au-
ténoma, y que cuente con el mejor
talento para asegurar una gestiéon
profesional y técnica.

Para Botella es imprescindible
profundizar en la colaboracién en-
tre las tres Administraciones y co-

La Gran Via, una de las avenidas emblematicas de Madrid. mario 1zquierpo

Un consorcio inspirado
en el catalan Barcelona Turisme

El Ayuntamiento de Madrid ha tenido que rendirse a la evidencia y ‘co-
piar’ el modelo de Barcelona para sacar a flote el turismo de Madrid,
que afronté el afio pasado una fuerte caida de visitantes. La alcaldesa
Ana Botella y su equipo han acelerado el ritmo de reuniones con em-
presarios del sector turistico para poder anunciar la creacién de un
consorcio similar a Barcelona Turisme. La patronal turistica Exceltur ya
habia sugerido al gobierno local copiar la iniciativa que Barcelona ided
para llenar los hoteles que se construyeron para los JJOO.

operar de forma mas estrecha con
el sector privado, “que es el que real-
mente conoce la situacion del tu-
rismo, sus desafios, sus dificultades
y las posibles soluciones”.

En definitiva, el reto es conseguir
que Madrid en particular, y Espa-
fia en general, sigan siendo referen-
cia turistica mundial.

La alcaldesa recalc6 que “nues-
tra fortaleza como ciudad abiertay
dindmica” pasa por una apuesta fir-
me por el turismo y para ello hay
que mejorar los resultados socioe-
condmicos en este aspecto. Hay que
trabajar “desde el liderazgo y la co-
ordinacién institucional”, dijo Bo-
tella que puso como ejemplo la es-
trecha colaboracién con Turespa-
fiay la Comunidad de Madrid.

En la actualidad, Madrid es el
principal destino urbano de Espa-
fia “y vamos a proyectar internacio-
nalmente una imagen potente y con-
solidada de la ciudad”, concluyd la
alcaldesa.

El anuncio de Botella ha sido aco-
gido con satisfaccién por Amancio
Loépez, presidente de Exceltur y de
Hotusa, que ha recalcado que “lo
que es importante para Madrid, tam-
bién lo es para Espafia”.

'Only in Madrid'

Por otra parte, la campafia de pro-
mocion turistica Only in Madrid,
desarrollada por la Comunidad, se
dejara ver en cines y autobuses de
Londres y Paris para promocionar-
se como destino cultural y de com-
pras. A partir de marzo se exhibi-
ran en cines de ambas ciudades los
dos videos que conforman esta ini-
ciativa de promocién turistica, en
los que se combinan los mayores
atractivos de Madrid en varias de
sus facetas. Asi, en el primero de los
spots se muestra el Madrid de la cul-
tura y las compras , mientras que
en el segundo se muestran el diay
la noche de la Comunidad.
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