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Dos turistas son ayudados por un conserje del hotel Melia de Alicante a la salida del establecimiento. :: usaLbo

Puig ve en el turismo
y laindustria
alimentaria el futuro

El secretario general del PSPV-
PSOE, Ximo Puig, afirma que la
industria agroalimentaria y el tu-
rismo deben continuar siendo
«una referencian parala salida de
«una crisis que ya dura mucho»
en la Comunitat Valenciana. Puig
hizo esta consideracion tras visi-
tar la fabrica de Chocolates Valor,
en Villajoyosa, donde estuvo
acompaiiado por el secretario de
Industria del PSPV-PSOE, Jorge
Rodriguez; el responsable de Eco-
nomia de la Ejecutiva Nacional,
Julidn Lopez; alcalde de Beni-
dorm, Agustin Navarro; el secre-
tario general de Alicante, David
Cerdan; y el diputado Herick
Campos, entre otros. Segiin un
comunicado de los socialistas,
Puig ve a Chocolates Valor como
«una de las empresas emblemati-
cas de la Comunitat Valenciana»
gracias a sus «raices profundas» y
que «ha sabido innovarse perma-
nentementey, lo que considera
«un hecho fundamental». Apunta
que, ademas de la recesion, es ne-
cesario salir «de la crisis» y s6lo se
puede conseguir en base alo que
mejor se sabe hacer, apunta.

Alicante es el destino turistico urbano donde
mas crece el ingreso por habitacion disponible

Un informe del 'lobby’
Exceltur la sitta por
delante de Tenerife,
Palma, San Sebastian, Las
Palmas o Barcelona, con
un repunte del 14%, mas
del doble que el segundo

:: BERNAT SIRVENT/E. P.
ALICANTE. Enun momento en el
que numerosas voces del sector tu-
ristico de la Costa Blanca, entre ellas
la del presidente de la patronal ho-
telera de Benidorm Hosbec, Antoni
Mayor, advierte de la insostenibili-
dad del negocio por los bajos precios,
herramienta de marketing para al-
canzar grandes ocupaciones, como
ha ocurrido este afio, un dato esta-
distico revela que no en todos los
destinos de la provincia ha ocurrido
lo mismo. Alicante se erige en el des-
tino urbano donde mas ha crecido el
ingreso por habitacién disponible,
lo que también supone aire fresco
para unos empresarios que no supe-
ran, en media anual, mas de la mi-
tad de la ocupacion, a diferencia de
Benidorm, que si ha superado el 80%
y hallegado casi al ‘overbooking’ en
agosto y otros ‘puentes festivos’,
como el de diciembre.

La buena noticia la dio a conocer
ayer el ‘lobby’ turistico Exceltur, un
grupo muy representativo de hote-
les y otros empresarios turisticos es-
pafioles que trabajan en pos de la ex-

celencia en el negocio.

Dentro de los destinos urbanos
las ciudades de costa préxima a gran-
des zonas vacacionales de sol y pla-
ya son la que registran un mejor ba-
lance turistico en 2013. Alicante, con
un revpar (Revenue Per Available
Room, traducido al espafiol ingreso
por habitacién disponible) del 14%
mas que duplica el dinero que ingre-
sa el segundo clasificado, nada mas
y nada menos que Santa Cruz de Te-
nerife, que registra un aumento del
6,2%. Alicante, cuya planta hotele-
ra se dispar6 durante el ‘boom’ in-
mobiliario hasta la saturacién de ca-
mas disponibles que hacian muy di-
ficil mantener niveles de ocupacion
minimamente rentables, se sittia en
este indice de rentabilidad, que su-
pone un claro cambio de tendencia,

también por delante de Palma de
Mallorca (revpar +6,1%), San Sebas-
tidn (5,3%), Palmas de Gran Cana-
ria (4,8%), Logroflo (4,5%), Segovia
(4,4%), Mlaga (3,7%), Avila (3,3%),
Vitoria-Gasteiz (2,9%; Barcelona
(2,7%), Burgos (2,7%), A Corufla
(2,6%), Gijon (1,3%), Murcia (0,8%)
y Cérdoba (0,6%).

En el otro lado de la balanza Ma-
drid cierra el peor balance de las
grandes ciudades espafiolas, con un
descenso de ingresos por habitacién
del 9,6%, hasta los escasos 48,64
euros. Solo peor que la capital de
Espafia se sitian Oviedo, Toledo,
Leén y Cadiz. También reducen sus
ingresos hoteleros Salamanca, Gra-
nada, Valencia, Sevilla, Valladolid,
Santiago de Compostela, Santan-
der, Bilbao y Zaragoza.

Menorca, Lanzarote, La Costa de
Almeria, la Costa del Sol y los ho-
teles de mayor categoria de Gran
Canaria y Tenerife, Ibiza y Mallor-
ca son los destinos que mas se be-
nefician del aumento de la deman-
da extranjera en 2013 con creci-
mientos en los ingresos por habi-
tacién disponible por encima del
5%. Por comunidades, solo las de
soly playa(Canarias, Baleares, An-
dalucia, Catalufa, la Comunidad
Valenciana y Murcia, ademas de La
Rioja) registran un incremento de
resultados empresariales, aunque
por debajo del 5% respecto al afio
2012. Hace unos dias, este diario ya
informé de que, por primera vez
desde el inicio de la crisis, crecia el
gasto turistico en la Costa Blanca,
algo que anhelan los hoteleros para

equilibrar la cuenta de resultados.
La actividad turistica cerré 2013
con un crecimiento del 0,6% conso-
lidindose como el principal motor
de la economia espafiola, gracias en
exclusiva al crecimiento de la de-
manda internacional, que generd
casi 45.000 millones de euros, com-
pensando el nuevo descenso de la
demanda interna. «A pesar del posi-
tivo comportamiento del PIB turis-
tico en 2013 los niveles de actividad
en términos reales con los que cie-
rra el afio este sector, se encuentran
9 puntos por debajo de los del inicio
de la crisis en 2007y, explicd el vice-
presidente del ‘lobby’ turistico, Jose
Luis Zoreda. Exceltur reclama que
el turismo, como herramienta de
«recuperaciony , disfrute en 2014 de
«una mayor prioridad politican.
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