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Segun estimaciones de Exceltur

Las grandes redes redujeron sus ventas
mas del 5% en 2012

La debilidad del mercado espafiol ha afectado al 97,7% de las grandes redes de
agencias de viajes y touroperadores espafioles que el pasado afio registraron un
descenso en sus ventas, la mayor parte por encima del 5%, segun la valoracion
turistica empresarial de 2012 realizada por Exceltur.

La traduccién sobre los resultados ha sido dispar, asi mientras un 60,6% ha
experimentado un descenso (un 46,2% por encima del 10%), un 39,4% asegura que
ha conseguido mejorar algo respecto a las caidas registradas en 2011 gracias a una
"dréastica" politica de reduccién de costes.

"Esta lectura de resultados empresariales no es favorable y ha derivado en
importantes procesos de reestructuracion de redes de distribucién, como por ejemplo
en Orizonia o en el transporte aéreo como lberia o Air Nostrum®, explicé el
vicepresidente del organismo José Luis Zoreda.

Para Exceltur las empresas turisticas tienen que afrontar un complejo escenario
econdmico con una importante caida de la demanda interna y esto implica,
"necesariamente”, concentraciones y desaparicion de empresas.

Globalia-Orizonia

En cuanto al efecto que puede tener en la oferta en el emisor nacional la operacién de
compra de QOrizonia por parte de Globalia, y la consiguiente concentraciéon, Zoreda
sefala a este diario que “no deberia alterar el status quo y, por otro lado, favorece que
se mantenga la actividad y empleo de un gran grupo”.

El vicepresidente de Exceltur considera que estos procesos de concentracion, asi
como los ERTE y otras medidas adoptadas por las empresas “no son una sorpresa
para nadie, tal y como esta el mercado nacional”.
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