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74.369 Econdémicos
47.770 Nacional
182.000 1
OCUPACION: 4,3% V.PUB.: 1.500 €

Exceltur

AREA (cm2): 46,0

Globalia gana posiciones en
el Ibex tras comprar Orizonia

Globalia se refuerza en el  taalaaprobacionde Compe-  clientes como FCC, Arcelor-
Ibex gracias a la compra de  tencia, permitird al grupo de ~ Mittal y FCC, gestionadas por
Orizonia. La operacion, suje-  Juan José Hidalgo ganar  Vibo (Orizonia). P3/LALLAVE
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Expansion s s S Exceltur

AREA (cm2): 692,5 OCUPACION: 64,8% V.PUB.: 9.158 £

NOTICIAS EXCELTUR

Globalia gana posiciones en el Ibex
tras la adquisicion de Orizonia

VIAJES CORPORATIVOS/ | a operacion, pendiente de que Competencia dé el visto bueno, permitira al grupo
captar clientes como FCC, ArcelorMittal e Inditex en un mercado que sigue dominando El Corte Inglés.

Yovanna Blanco. Madrid
Globalia se refuerza en el ne-
gocio de los viajes corporati-
vos gracias a la adquisicion de
su hasta ahora rival Orizonia.
La operacion, que esta siendo
analizada por las autoridades
de Competencia, permitira al
grupo turistico controlado
por la familia Hidalgo hacerse
un hueco en el Tbex 35y con-
vertirse en el proveedor de
compaiifas como FCC, Arce-
lorMittal e Inditex.

El mercado, pese a todo, si-
gue estando dominado por El
Corte Inglés, que gestiona los
viajes de 16 compatiifas del in-
dice. Desde la desaparicion de
Viajes Marsans en 2010, la es-
tabilidad ha calado en el Ibex
35y el cambio mas resefiable
en el tltimo ejercicio hasido la
decision de Santander de rele-
var al grupo presidido por Isi-
doro Alvarez. Desde hace unos
meses, Amex-Barceld gestiona
los viajes corporativos del ban-
co, el grupo espafiol que tradi-
cionalmente dedica mas pre-
supuesto a esta partida, junto a
Telefonicay Repsol.

Diversificacion

En Espana, el mercado de los
viajes corporativos movio
3.312 millones de euros en
2012. De esta cifra, un 75% se
repartié entre las cinco pri-
meras compaiiias del sector
(El Corte Inglés, CWT,
Amex-Barceld, Vibo Viajes y
Halcon), segun las estimacio-
nes de Gebta Espafia, consor-
cio de agencias de viajes cor-
porativos que representan
una cuota de mercado del
50%. Para Marcel Forns, di-
rector general de Gebta Espa-
fia, “el balance de 2012 es opti-
mistay la tendencia al alza se-
guira gracias a la diversifica-
cion de las empresas, que es-

¢CON QUIEN TRABAJAN LAS GRANDES COMPANIAS ESPANOLAS?

Empresas del Ibex 35

Compaiiia Agencia de viajes Compaiiia Agencia de viajes Compaiiia Agencia de viajes Compaiiia Agencia de viajes
Abengoa CWT Bankinter El Corte Inglés Gas Natural Amex-Barceld OHL El Corte Inglés
Abertis El Corte Inglés BBVA Amex-Barceld Grifols Grifols Viajes REE El Corte Inglés
Acciona El Corte Inglés BME El Corte Inglés 1AG IAG Repsol El Corte Inglés
Acerinox El Corte Inglés Caixabank El Corte Inglés Iberdrola El Corte Inglés Sacyr Perfect Day Travel
ACS El Corte Inglés/IAV. Dia No facilitado Inditex CWT/Vibo Santander Amex-Barceld
Amadeus (1) Amex-Barceld Enagés El Corte Inglés Indra Vibo Viajes Técnicas Reunidas  CWT
ArcelorMittal Vibo- BCD Travel Endesa Amex-Barceld Mapfre CWT Telefonica El Corte Inglés
Banco Popular  No facilitado FCC ECI/Vibo Viajes Mediaset El Corte Inglés/CWT Viscofan No facilitado
Banco Sabadell ~ El Corte Inglés Ferrovial El Corte Inglés ) s e s e B
El grupo presidido EL MERCADO DE LOS VIAJES EN ESPANA Los viajes de empresa
por Isidoro Alvarez han ganado cuota de
sigue siendo el B Bwatis  Dmimsans, Moercado en el Gltimo
lider en Espafia, con pRAEENER [PlELEp : trienio frente al
una cuota del 30% 2010 M 7] 29 I 11030 declive del vacacional
2011 I 63 I 3?2 I 10.652
tan mucho mas preparadas 2012 n—— 66  — 34 9328 y Halcén (Globalia), cuya
para salir fuera y han interio- - Cuant s . unién provocara cambios en
rizado que tienen que viajar Eua'llll v Tueve" 0S viajes de negocios el mercado.
paraelevar sus ingresos”. 1 millones de euros. En los ultimos afios, Hal-
En el ultimo trienio, la in- 29% 4151 455 co6n Viajes haredoblado su es-

dustria de los viajes corporati- ; fuerzo por seguir la estela de
vos ha incrementado su cuota 2378 sus competidores y reforzarse
d d : 3.262 3312 8 1 .

e mercado en cinco puntos 3150 3247 en el segmento corporativo.

porcentuales, hasta alcanzar
un 34%, frente al declive del
segmento vacacional, arras-
trado por la crisis del consu-
mo en Espafia. En torno a un
60% de los ingresos de las
companias del Ibex 35 proce-
den del exterior. Los viajes de
larga distancia suponen un
51% sobre el total de billetes
emitidos y, segun datos de
Gebta Espatfia, por cada euro
invertido en viajes de nego-
cios, el retorno ronda los 119
euros de media.

Un filén de negocio paralas
empresas nacionales que
también pretenden aprove-
char las agencias. El Corte In-
glés es el lider incontestable
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cada vez mas 66,9 i
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(1) Datos provisionales
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(2) Hasta la desaparicion de Viajes Marsans, en 2010, habia seis grandes grupos. Desde entonces,
sereparte entre Viajes El Corte Inglés, CWT, Amex-Barceld, Vibo Viajes y Viajes Halcon.

Fuente: Gebta

del mercado espafiol, con una
cuota de mercado del 30%. Le
siguen CWTy Amex-Barceld,
con una participacion de en

Expansion

torno al 15% y que han cam-
biado recientemente de pri-
mer ejecutivo. Por detrds, se
situan Vibo Viajes (Orizonia)

Un objetivo al que contribuyo
el cierre repentino de Mar-
sans, que obligo a sus clientes
a buscar un nuevo proveedor
de la noche a la mafana y be-
neficié a todos los grandes ju-
gadores (principalmente, a
Viajes El Corte Inglés).

Desde entonces, Halcon ha
ampliado su presencia en la
Administracién pablica (ges-
tiona los viajes de los Ministe-
rios de Fomento e Interior, y
de Puertos del Estado, entre
otras). Y, en adelante, podra
captar de lamano de Orizonia
clientes fuera de Espafa, su
gran talén de Aquiles. Hasta
ahora, Halcon era la tnica
gran agencia que no disponia

Fernando Conte.

Fernando Conte
deja Orizonia

Fernando Conte ha puesto fin
a su etapa como presidente
no ejecutivo de Orizonia tras
dos afios y medio. Como
consecuencia, Amancio Lépez
Seijas, presidente de Hotusa,
le relevara como presidente
del lobbyturistico Exceltur. En
Orizonia, el presidente sera el
consejero delegado, José
Duato, hasta que
Competencia dé a conocer su
decisién sobre la compra por
Globalia. Sélo falta este
dictamen, después de que la
Corte Britanica ratificara el
lunes el scheme of
arrangement que permite a
Orizonia refinanciar y reducir
su deuda de 619 a 81 millones
tras la quita de los acreedores.

de un socio internacional.
Tras el cierre de Marsans,
Viajes El Corte Inglés se con-
virtié en el representante en
Espafia de Hogg Robinson
Group (HRG), lo que le per-
mite participar en concursos
internacionales, aunque no
tenga presencia en el pais.

CWT y Amex-Barcel6 son
multinacionales y, en 2010,
Vibo dio un paso adelante al
asociarse con BCD Travel,
tercera agencia mundial en
viajes corporativos. La agen-
cia de Orizonia también se
ali6 con el RACC en un pro-
yecto que vence en menos de
dos meses.
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