
Lamarca 
España 

convence en 
el exterior. 

Nuestro país 
es el segundo 

del mundo 
más atractivo 

para visitar, 
solo por detrás 

de EEUU. 
POR EL DÍA 

España, la segunda mejor 
marca mundial de turismo 

E
s p a ñ a es el s e g u n d o país del 

m u n d o c o n u n a m e j o r mar-

ca en el sec tor turíst ico, solo 

por de t rás d e Estados Unidos, 

y por de l an te d e Francia, Chi-

na y Tu rqu í a , s egún la clasifi-

cación anua l e l aborada p o r Bloom Con-

s u l t i n g , c o n s u l t o r a e s p e c i a l i z a d a e n 

marca país' . 

El e s tud io Bloom Consu l t ing B r a n d 

Ranking ' analiza la ef icacia de la estra-

tegia de marca de 160 países e n los sec-

tores del t u r i s m o y el comerc io , e n t e n -

d ida c o m o su capac idad p a r a a t r ae r in-

versión e x t r a n j e r a e n esos sectores . 

Además , este a ñ o se incluye t a m b i é n 

u n a clasif icación q u e m i d e el posicio-

n a m i e n t o d e la o fe r ta turística d e cada 

país e n los m o t o r e s de b ú s q u e d a e n in-

t e rne t y el n ú m e r o de b ú s q u e d a s reali-

zadas. u n a lista q u e aparece l iderada por 

España , seguida d e Tai landia, Macao y 

México. 

En c u a n t o al comerc io , la m a r c a Es-

p a ñ a o c u p a el pues to 13, dos más a b a j o 

q u e el an t e r i o r ; Es tados U n i d o s l idera 

la clasificación, segu ido d e L u x e m b u r -

g o y Ch ina . 

Los au tores del i n fo rme subrayan q u e 

en este ámbi to trece d e los 25 países me-

j o r c lasif icados son e u r o p e o s , a u n q u e 

se aprecia una t endenc ia al alza en o t ros 

cont inentes , en países c o m o Brasil (11), 

Austral ia (12), India (15) o Ivazajistán 

(19) . 

En cuan to al turístico, destacan la for-

ta leza d e los as iá t icos , e s p e c i a l m e n t e 

Ch ina (4) , Tai landia (6) o Malasia (14) , 

así c o m o la "notable ausencia" d e J a p ó n 

e n t r e los 25 mejores . 

Para e laborar el es tud io , la consul to-

ra utiliza datos oficiales de inversión y 

c r e c i m i e n t o d e l B a n c o M u n d i a l y la 

O N U , así c o m o "datos subje t ivoscon va-

lor intangible". 

57,7 MILLONES DE TURISTAS EN 2012 

La l legada d e turistas ex t r an je ros a Es-

p a ñ a se i n c r e m e n t a a pesar del contex-

to g e n e r a l d e crisis. El p a s a d o a ñ o , el 

país recibió u n total de 57,7 mil lones d e 

turistas ex t ran je ros , un 2,7 % más q u e 

el a ñ o anter ior , según los da tos d e la en-

cuesta de movimientos turísticos e n fron-

t e r a s ( F r o n t u r ) d i v u l g a d o s r e c i e n t e -

m e n t e . 

El mes de d i c i embre pasado , sin em-

b a r g o , España rec ib ió u n 1,3 % d e tu-

Francia, Alemania y Rusia 
fueron los mercados que 
más impulsaron la subida 
de turistas extranjeros 
registrada en el conjunto 
del año 2012 

l istas m e n o s q u e e n el m i s m o mes d e 

2011. hasta contabi l izar 2,6 m i l l o n e s d e 

pe rsonas . 

PRINCIPALES TURISTAS EXTRANJEROS 

Francia , A leman ia y Rusia, con subidas 

del 7,1 %, 4 % y 39 ,8%, respectivamente, 

f u e r o n los m e r c a d o s q u e más impulsa-

ron la subida reg is t rada e n el c o n j u n t o 

de l a ñ o , m i e n t r a s q u e C a t a l u ñ a f u e la 

c o m u n i d a d e n la q u e más se i n c r e m e n -

ta ron las l legadas, c o n un i n c r e m e n t o 

del 9,9 %. 

E n t r e los m e r c a d o s e m i s o r e s t rad i -

c iona les , des t aca la ca ída d e Italia, d e 

1111 5,1 %. 

P e s e al i n c r e m e n t o a l c a n z a d o e n 

2012, España n o l legó a a lcanzar las ci-

f ras r é c o r d d e l l egadas d e tur is tas ex-

t r an j e ros logradas e n 2007 (58,7 millo-

nes ) y 2006 (58 mi l l ones ) , an t e s d e la 

crisis e c o n ó m i c a , según los da tos divul-

gados r e c i e n t e m e n t e . 

Estas c i f ras son levemente in fe r io res 

a las ade l an t adas p o r el min is t ro d e In-

dustr ia . Energ ía y Turismo, José Manue l 

Soria , s e g ú n las cua les España rec ib ió 

e n 2012 un total d e 57,9 mi l lones d e tu-

ristas, un 3 % más q u e e n 2011. 

Pese a que el turismo nacional está descendiendo, el internacional crece gracias al interés que despierta España y es una buena oportunidad para el sector. 
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La ca ída e n d ic iembre , q u e se t radu-

ce e n 35 .000 l legadas m e n o s , se p ro -

d u c e después de la estabi l idad mostra-

d a e n n o v i e m b r e y el r e t roceso del 3,2 

% e x p e r i m e n t a d o en o c t u b r e , c o n el 

q u e se r o m p í a la t e n d e n c i a c r e c i e n t e 

seguida a lo largo de t o d o el año . 

E n t r e los m e r c a d o s p r inc ipa les , e n 

d i c i e m b r e des tacan las caídas del Rei-

n o U n i d o , del 11,3 %, s i endo Anda lu-

cía y Canar ias las c o m u n i d a d e s d o n d e 

más ha d i s m i n u i d o el flujo de turistas 

br i tán icos recibidos. 

Italia cayó u n 2 4 3 % y Rusia, u n 2 ,3 

%, tras un a ñ o e n el q u e h a e n c a d e n a -

Pese al incremento, 
España no llegó a alcanzar 
las cifras récord de 
llegadas de turistas 
extranjeros logradas en 
2007 antes de la crisis 

d o espec tacu la res subidas. 

En el lado o p u e s t o se s i túan Francia , 

q u e avanzó u n 16,8 %, Alemania , q u e 

sub ió u n 7,4 %, y los países nó rd icos , 

con u n a u m e n t o del 13,8 %. 

La subida d e los turistas galos bene -

f ició s o b r e t o d o a Cata luña , la mi sma 

c o m u n i d a d d o n d e se d e j ó n o t a r el au-

m e n t o de turistas ge rmanos , m ien t r a s 

q u e el avance del m e r c a d o n ó r d i c o se 

c o n c e n t r ó e n Canarias. 

Po r c o m u n i d a d e s a u t ó n o m a s , Ma-

dr id y Anda luc ía c o n c e n t r a r o n la ca ída 

del mes , al registrar r e t rocesos del 22 

% y el 10,4 %, respec t ivamente . 

C a n a r i a s p e r m a n e c i ó c o n s t a n t e e n 

d ic iembre , mientras q u e la C o m u n i d a d 

Va lenc iana c r e c i ó un 4,4 % y las Islas 

Baleares regis t raron u n avance del 10,1 
%. 

Las en t r adas p o r vía aé rea se con t ra -

j e r o n en d i c i e m b re u n 4.1 %, mien t ra s 

q u e la ca r r e t e ra p ro tagon iza un impor -

t an t e avance del 15,9 %, tras dos meses 

sucesivos d e ca ídas . 

Por t ipos de a lo jamien tos , mien t r a s 

los h o t e l e s r e c i b i e r o n m e n o s tur is tas 

q u e hace u n a ñ o ( u n 7,6 % m e n o s ) , el 

a lo j amien to h o t e l e r o se i n c r e m e n t ó 1111 

11,4 %. 

Los tur is tas q u e r e c u r r i e r o n al pa-

que te turístico crecieron un 1,2%, mien-

tras q u e los q u e o p t a r o n p o r o t ras for-

mas d e viaje cayeron un 2,1 %. 

BAJA EL NEGOCIO TURÍSTICO 

A pesar del a l igue del t u r i smo e x t a m -

j e r o , la actividad turística cayó el pasa-

d o a ñ o un 1,6%, f rente a u n inc remento 

del 2,6 % e n 2011, las t rada p o r subidas 

d e costes energét icos, tasas aéreas e IVA, 

q u e se s u m a n al e scena r io de debi l idad 

e c o n ó m i c a g e n e r a l i z a d a y ca ída d e la 

d e m a n d a in te rna , según la Alianza para 

la excelencia turística, Excel tur . 

Exce l tu r ha revisado a la ba ja e l des-

c e n s o del PIB tur ís t ico d e s d e el 1.2 % 

q u e preveía e n o c t u b r e pasado, tras u n a 

gran cont racc ión de la actividad, del 2.6 

%, e n el ú l t imo t r imest re , q u e llevó al 

sec tor a des t ru i r 23 .279 e m p l e o s , a lgo 

q u e n o hab ía o c u r r i d o e n el r e s to de l 

e jerc ic io , s eña ló el v i cepres iden te eje-

cut ivo d e la Alianza, Jo sé Luis Zo reda . 

La actividad turística se vio a fec tada 

e n los ú l t imos meses p o r las significati-

vas ca ídas de pasa je ros aé reos , r e f l e jo 

del i m p a c t o q u e ha t e n i d o pa ra el sec-

tor el a u m e n t o de los costes, e n t r e otros 

fac tores vía impues tos y tasas. 

Asimismo, la ca ída de l PIB turís t ico 

es s u p e r i o r a la de l 1,4 %, q u e el con-

s e n s o d e anal is tas es t ima pa ra el con-

j u n t o de la e c o n o m í a españo la . 

EL TURISMO, PRIMER SECTOR EXPORTADOR 

EL DIA/EFE 

MADRID 

La actividad turística cayó en España 2012 
un 1,6 %, pero eso no evita que el turismo 
haya sido "el primer sector exportador y el 
primer generador de divisas de la economía 
española", con 43.327 millones de euros de 
ingresos por turismo extranjero, un 0,7 % 
más que en 2011, según asegura el 
vicepresidente ejecutivo de la Alianza para la 
excelencia turística, Exceltur, José Luis 
Zoreda. 

El vicepresidente de Exceltur cifró en un 0,4 
% el incremento de la actividad real 
inducida por el mayor gasto en España de 
los turistas extranjeros que no ha podido, no 
obstante, compensar la disminución del 3,1 
% que se ha producido en la derrama 
turística nacional. 

Tras un 2012 "con luces en términos 
macroeconómicos y sombras en términos 
microeconómicos" y en el que se espera 
haber tocado fondo, se cree que 2013 será 
un ano de transición hacia la recuperación, 
que se producirá en 2014, destacó. 
El cambio de tendencia de resultados que 
esperan los empresarios turísticos durante 
2013 vendría, no obstante, vía más ajustes y 
recortes de costes -por lo que podría volver a 
caer el empleo-, ya que las ventas caerán 
aún ligeramente. 
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