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La caray la cruz del turismo

Elturi ol traen
mejores condlcxonesqueelresbo
de la economia para convertirse
en motor de la salida de la crisis.
Ninguno mejor que éste que sigue
awendoanwelmundmLEllono
] afio ti

rfshcoespaﬁolZOlZnorestﬂmtan
brillante como explicaba el ministro
Soria, sino que se comporté mas
bien como decfa la patronal tu-
ristica. Los acontecimientos del
tltimo trimestre emborronaron
unos resultados que no hubieran
sido malos del todo. Pero la fuerte
retraccién del consumo y, sobre
todo, el aumento de los costes -a
los que hay que afadir en primer

los impuestos- precipitaron
la caida de 1,6% del PIB turistico y
de 23.000 afiliados a la Seguridad
Social, como indicaba Exceltur.
Estsadosclfrassonmalasyno
las pudo frenar el alza de viajeros
internacionales, frente al \!
cifras de turi: ional

1 R . et

Al yRemo Unido, nuestos

t:eo,queeslomésunpomnbe,los

afo compmﬁmlentos vweros de

lad principales. Entre los

e R

bastant p gleses, irlandesesy p de pr dio, lo cual es una muy
ta a la crisis y al temor afadids denmants i npuj buennnohma.
No s6lo han viajado menos diasy  los itos de 2012; y al Pero liticos
mucho més cerca, sino quesehan  fr italianos y port s@nhablandode’brotesvetﬂes
despojado de gastos incorporad; guirdn profundizandoenlacafda imar la eco-
hace afios a sus habitos Entrel dos extr i vmmfn st diendo el tiem-
nales. Una parte importante dela - rios, destacan Rusia, sobre todo, y poEltlmsmoreqwereelunptﬂso
restauracién la han convertidoen  Brasil, Indiay Polonia. Este dltimo P
catetmgdeelnboraclénpmpm,se grupode oﬁertax d dasdel
han afe a el mercado mé lento: puede  turistas, para 1 )|
de familiaresy fi crecer mucho; el cost ptt nvaymejorvnlomdaenpreclo el

lusodel hotel oapar A 1t < oral d yplaya,paramm—
tico; han di: doviaj &Jmmloque ventarl iaalolargo
menos avién o automévil privado;  (play del afio; las ci dad paraatraer
y han adquirido los paq va- p di unbmnmvelde@sto a los viajeros de corta duracién

ional dshb yecontodo 'y 1 dio g '—éﬁcode que es lo que més reclama el mer-
incluido. Desde 1995 habi: traccién de cado a la busca de 1o patrimonial
lidado una estructura vacacional ~ Enlo  que afecta al ot.ro 50%del y de oh'os atractivos particulares
muy parecida a la de los dos; y el interior; al servicio
tanto en nimero de viajes al aflo  gasta, todo dependeré delacapacl del turismo activo y la naturaleza
(3-4) como en gasto (cercanoalos  dad desalir del ds rural, otra de las grandes deman-
cienemosdiarios),peroelpam,los qi :la coy dasp: tisfech I mercado
recor iales, los d es d i pero  internacional. S6lo de estamanera
i stosy el miedolos han d javialaevol delestado mpetitivosyobten-
balgndoelmodelodeoc\o. de animo de la poblaci te ell dremos ores en los
Arranca2013. Nada hace pensar  Enconjunto, frenteal PIBturistico  negocios. A pesar de ser muchos
que vaya a cambiar el comporta-  de 1,6% negativo, se prevé que en  los que llegan, podrian ser mucho
ientodel loi jonal.  20131a caida serd menor (1%, segin blesy ayudar a estirar al
Nosl imosjt doenFrancia, Exceltur);encuantoalgastoturis-  resto de la economia. B
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