[AGACETAG

52.401
34.490
119.528

18/01/2012

Inf General
Nacional
36

Exceltur

AREA (cm2): 502,3

OCUPACION: 46,8%

V.PUB.: 4074 £

ENTREVISTA: Carmen Pardo, secretaria general para el Turismo de Galicia

“El turismo es un sector estratégico

para la Administracion gallega”

NOTICIAS EXCELTUR

La presencia de Galicia en Fitur se enmarca en la apuesta de la Xunta por un sector que representa

un 10,6% de su PIB

Redaccién.

-¢Con qué sorpresas nos encon-
traremos en el ‘stand’ de Galicia
en Fitur?

-El stand gallego cuenta con una
superficie de casi 1.300 metros cua-
drados y estara situado en el pabe-
116n 9 de la feria. Desde la perspec-
tiva de la comunicacion turistica, el
recinto posicionara la marca del
turismo gallego, poniendo en valor
los recursos turisticos de Galicia
bajo este paraguas, mediante un
juego de insinuaciones y secretos a
medio desvelar que busca desper-
tar la curiosidad de los visitantes.
Asi, su estética transmitira una
atmosfera particular y original a
través de una imagen calida, ama-
ble, alegre y positiva que potencia-
ra Galicia como un destino turisti-
co con personalidad propia.
-¢Como se presenta 2012 para el
sector turistico gallego?

-Segtin Impactur (estudios de cal-
culo del impacto econémico del
turismo realizados por Exceltur), el
turismo representa el 10,6% del
Producto Interior Bruto gallego y el
11,5% de los recursos humanos acti-
vos en el mercado laboral de nues-
tra comunidad. Es por ello que el
turismo es un sector estratégico
para la Administracion gallega y

hemos de rentabilizar al maximo
los recursos de los que disponemos.
El hecho de contar con una imagen
de marca que identifique el destino
y las diferentes acciones de promo-
ci6én y difusién del mismo permite
conseguir una mayor eficiencia de
los recursos empleados.

-éQué hacen para ello?

-Acciones como la divisién del terri-
torio en geodestinos o el desarrollo
de productos cabecera de marca

“El Camino de Santiago
es una de nuestras
cartas de presentacion”

“Nos abriremos a
mercados emergentes
como Rusia o China”

obedecen a esa estrategia. Hemos
de asimilar las nuevas tendencias y
las nuevas formas de promocion,
promocionarnos en nuevos desti-
nos y escoger bien las actividades
promocionales y donde se hacen.
-¢En qué mercados tienen previs-
to reforzar su presencia a corto
plazo?
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“Hemos de rentabilizar al maximo los recursos de los que disponemos”

-Nos abriremos a mercados emer-
gentes como Rusia o China y parti-
ciparemos en 10 ferias nacionales y
17 internacionales.

-¢Formaparte el Camino de San-
tiago de esos 10 nuevos productos
turisticos cabecera de la marca
Galicia?

-El Camino de Santiago es, como no
podria ser de otro modo, uno de
nuestros 10 productos cabecera de
marca. Es una de nuestras cartas de
presentacién en el mundoy cada afio
es recorrido por miles de personas
que se convierten, de inmediato, en
los mejores prescriptores de opinién
de nuestra tierra. Ser la meta del
Camino de Santiago nos hace uni-
cosy apostar por la diferencia y por
lasingularidad es fundamental para
promocionar un destino.

-No hay duda de que el Camino de
Santiago les convierte en un des-
tino especial...

-El mundo entero aspira al turismo,
pero cada rincén tiene peculiarida-
des que lo hacen unico y permiten
vivir experiencias irrepetibles en
cualquier otro lugar del mundo. En
ninguna otra parte espera al viajero
una majestuosa catedral como la de
Santiago y llegar caminando a la
meta hace de esta experiencia un
momento magico.



