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La empresa
municipal acudira al
evento de Madrid
representada en el
‘stand’ dela Juntay
en el de varias redes
de ciudades

MIGUEL ANGEL LOPEZ

La Empresa Municipal
de Turismo del Ayuntamiento de
Segovia asegura este afio su presen-
cia en la Feria Internacional de Tu-
rismo, Fitur, con «un modelo mas
profesional, mds sostenible y mu-
cho mas eficazn, que supondrd un
gasto total de menos de 3.000 eu-
ros contando «el coste, los viajes
y la comida de tres diasy, segin ex-
plicé ayer la concejala del area, Clau-
dia de Santos.

Turismo de Segovia promocio-
nard en Fitur sus 34 productos con
una agenda cerrada de reuniones
con touroperadores y agentes de
viajes con vistas a la comercializa-
cién de toda la oferta. Alrededor de
14 personas compondran el equipo
de la empresa municipal que se des-
plazard a la feria, contando con los
responsables de las dreas de publi-
cidad y marketing, de las distin-
tas redes en las que estd presente,
de turismo idiomatico, Segovia Film
Office y Convention Boureau.

Entre los productos promciona-

Fotografia de 360 grados de la ciudad con la que se inicia la aplicacién del Tour Esférico que presenta Tu

Turismo de Segovia promocionara
en la feria su oferta de 34 productos

les que llevara la empresa muni-
cipal a Fitur destaca el Tour Esféri-
co, la aplicacién que permite visi-
tar los principales lugares y monu-
mentos de la ciudad a través de fo-
tografias esféricas con visién de 360
grados, ademas de los los folletos
que explican la organizacion inter-
na, los distintos servicios, como la
central de reservasy los centros de
informacioén, y las actividades tu-
risticas y culturales.

La promocién de la oferta de Se-
govia también se realizard de for-
ma directa a través de su presencia
en las redes como Saborea Espaiia,
donde restaurante Candido mos-
trard como un producto gastrono-
mico, en este caso el cochinillo, pue-
de afianzar un destino turistico;
mediante una reunion con la Ca-
mara de Comercio Hispano Japo-
nesa; la participacion en la Red de
Juderias; el grupo de Ciudades Pa-
trimonio de la Humanidad, y la Red
de Ciudades Ave, que presentardn
su proyecto Avexperience.

Promocion conjunta

Segovia estard representada en el
puesto de laJunta de Castilla y Leén
y el proximo jueves 19 de enero,
Dia de Segovia, tiene prevista la fir-
ma de un convenio entre el Gobier-
no regional y las tres ciudades Pa-
trimonio de la Humanidad de la co-
munidad -Avila, Salamanca y Se-
govia- con el objetivo de que la Jun-
talleve a cabo una promocién con-
junta y especial de las tres ciudades
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Claudia de Santos, con el dosier de Fitur.
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De Santos dice que la
promocion directa da
mejores resultados

De Santos comento que Fitur
disminuye este afio la superficie
expositiva un 12% y el nimero
de expositores, que con unos
9.500 sON 900 menos que en la
edicion de 2011. De ahi que la
ciudad de Segovia vuelva a acu-
dir a la feria internacional sin
stand propio, y que vaya a estar
representada en el de la Junta de
Castilla y Ledn, pero «es impres-
cindible estar porque el turismo
es un sector que cambia a velo-
cidad de vértigo y es muy com-
petitivo, y Fitur es una oportu-
nidad para ver y dejarse ve». Es
decir, la feria ofrece la posibili-
dad de promocionar la oferta de
la ciudad y de ver lo que hacen
otros destinos.

Sin embargo, Segovia ha cam-
biado el modelo con el que acu-
de a Fitur. De Santos destacé
que, ademads de la evolucién del
sector, en la decision ha influi-
do la crisis, pues Segovia no pue-
de seguir estando en la feria con
un stand de 60 metros cuadra-
dos que supone un coste de
18.000 euros, cantidad ala que
hay que sumar el montaje y el
alojamiento de cinco personas,
lo que suponia un presupuesto
de entre 60.000 y 80.000 euros
«con un retorno (por los resulta-
dos obtenidos) dificilmente
cuantificablen.

Son mucho mas efectivas las
acciones de promocién directa,
como las realizadas en Londres
y Roma para promocionar la
oferta de turismo idiomatico
que, segin dijo la responsable
municipal, «no tienen un coste
de mas de 3.000 euros». Por eso,
sefiald, «hay que estar en Fitur
porque es una oportunidad,
pero la eleccién entre una y otra
forma de promoci6n es claran.

El Ayuntamiento
invierte unos 3.000
euros, frente a los mas
de 60.000 de otros afios

coomo hizo el aflo pasado, con un
primer producto de ‘realidad au-
mentada’ que serd un paseo litera-
rio por los tres destinos; ademas, en
este mismo dmbito de colaboracién
con la Administracion regional, De
Santos destacd la presentacién del
video de promocién del turismo
idiomatico realizado en el marco
del segundo Plan del Espafiol que
acaba de poner en marcha la Junta.

Turismo de Segovia también
aprovechard Fitur para realizar una
labor de formacion de su personal,
remarco Claudia de Santos. La em-
presa municipal y la concejala es-
taran en el Foro Exceltur, que tra-
tara sobre el turismo como motor
de crecimiento y empleo y sobre
las politicas para estimular la com-
petitividad, asi como en FiturTech,
el foro mas importante que combi-
na tecnologia y turismo.



