17/01/2012
LAVERDAD Tirada: 51.899 Categoria: Comunidad Valenciana ]
ALICA D‘\rfusw(’)m: 38.877 Edicwén’:‘ Alicante @ Exce tur
Audiencia: 182.000 Pagina: 1

AREA (cm2): 107,9 OCUPACION: 9.8% V.PUB.: 41 £ NOTICIAS EXCELTUR

ECONOMIA

Mas de la mitad de los
empresarios turisticos
prevé elevar sus ventas

Alicante promocionara
en el Fitur mas austero
su litoral, naturaleza,
culturay gastronomia

Mas de la mitad de los empre-
sarios turisticos de la Costa
Blanca espera elevar sus ven-
tas durante el presente afio,
segln revela un informe de

Exceltur. No obstante, ese au-
mento de las habitaciones
ocupadas solo traerd un incre-
mento de los beneficios para
un 42%, seguin las propias es-
timaciones de la patronal. La
provincia acude unida en un
mismo stand al Fitur més aus-
tero, donde promocionara el
litoral, 1a naturaleza, la cultu-
ray la gastronomia. z. 6. P10



LAVERDAD

Tirada: 51.899 Categoria: Comunidad Valenciana
Difusion:  38.877 Edicion Alicante
Audiencia:  182.000 Pagina: 10

17/01/2012

Exceltur

AREA (cm2): 867.8

OCUPACION: 78.9%

V.PUB.: 4450 €

Mas de la mitad de los empresarios
turisticos prevé elevar las ventas

Exceltur sitta a la Costa
Blanca como el destino
que mas crecio entre
los espafioles, al subir
un 9,4%, aunque alerta
de una menor demanda
domeéstica para 2012

Z. GUILLEN

La industria turistica
de la Costa Blanca resiste a la crisis
y se convirtio el pasado afio en uno
de los pocos sectores que arroj6 ci-
fras positivas en el tejido econdmi-
co de la provincia. Asi lo refrenda-
ron las estadisticas oficiales y las
propias valoraciones de los repre-
sentantes patronales. Y todo apun-
ta a que repetird ese liderazgo en el
presente ejercicio, a pesar de la in-
certidumbre que genera la crisis. El
ultimo informe de perspectivas del
‘lobby’ Exceltur, resalta que mas de
la mitad de los empresarios turisti-
cos de la Comunitat Valenciana pre-
vé aumentar las ventas.

La citada encuesta refleja que se
mantiene el optimismo de caraa
2012, en concreto un 53,2% de los
profesionales consultados augura
una evolucién al alza, aunque tam-
bién es cierto que aquellos que es-
peran un incremento paralelo de
los beneficios son bastantes menos
-42,6%-.Y es que una cosa es lle-
nar las habitaciones y otra alcanzar
larentabilidad, ya que las empre-
sas han mermado sus estrechos
margenes y en muchos casos han
entrado en resultados negativos.

Atn asi, los hoteleros alicantinos,
aligual que el resto de los depen-
dientes de la demanda extranjera de
‘sol y playa’, seguiran favoreciéndo-
se de su valor seguro en el Medite-
rraneo, frente a la inestabilidad en
el Norte de Africa. Algo que ya que-
d6 constatado a lo largo de 2011. De
hecho los establecimientos vacacio-
nales cerraron con el mejor balance
de los tltimos afios, gracias a nota-
bles subidas generalizadas. Los bri-
tanicos confirmaron de nuevosu fi-
delidad, —pese a su perfil ‘paqueti-
zado’y con un menor gasto medio-,
alavez que se constatd un impulso
de los turistas rusos y nérdicos —de
mayor capacidad-.

El gasto del cliente nacional
Pero seran los clientes espaiioles
quienes en verdad se encargardn de
marcar el resultado definitivo. Y
ahi aparecen mas sombras, ya que
el consumo del cliente nacional se
contrae ain mas, muy condiciona-
do por la pérdida de poder adquisi-
tivo de las familias espafiolas.

Y es que ya el pasado afio la gran
mayoria de indicadores de la de-
manda de los espafioles, que supo-
nen la mitad del consumo turisti-
co del pais, se sittia en caidas cerca-
nas al 2%, intensificindose en el
cuarto trimestre. De ahi que se acre-
cienten las dudas sobre cémo se
comportard el proximo verano el

mercado doméstico, que resulta de-
terminante para la temporada alta.

El balance empresarial presen-
tado ayer por Exceltur, que agrupa
alas principales compaiiias turisti-
cas espaflolas, sitda a la Costa Blan-
ca como el destino que mas crecio
en 2011 entre los espafioles, con un
repunte del 9,4%, seguida de la Cos-
ta de Valencia (+9,2%) y Costa Luz
de Huelva (+6,4%).

Sin duda, un dato importante a
tener en cuenta ante la que se ave-
cina en la préxima campaia esti-
val, en funcion de los efectos deri-
vados de la mayor contraccién del
consumo turistico en las familias.

Asi que se da por seguro que los
hoteleros alicantinos tendran que
continuar haciendo un esfuerzo no-
table en el ajuste de los precios para
poder mantener un buen nivel de

ocupacién en julio, agosto y sep-
tiembre. No queda otra opcion.
En cuanto a los extranjeros, mas
alla de los britanicos, las mejores
noticias por mercados para 2012
provendran, precisamente, del drea
del Este, con los rusos a la cabeza.
Ademis, los ingresos de alemanes
y holandeses podran mantenerse.
Desde Exceltur anticipa que en su
conjunto el PIB turistico espafiol
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crecerd este aflo un 0,2 % gracias al
trasvase de turistas desde el Medi-
terraneo oriental, de forma que este
indicador se sittie en niveles simi-
lares a 2011, que cerr6 con un cre-
cimiento del 2,6 %.

El presidente de esta alianza em-
presarial, Sebastidn Escarrer, apro-
vechd ayer la presentacién del in-
forme en Madrid para instar al pre-
sidente del Gobierno, Mariano Ra-
joy, a «liderar» y poner en marcha
cuanto antes el Plan Integral de Tu-
rismo prometido en su discurso de
investidura para conseguir que el
sector sea el motor de recuperacién
econdmica de Espafa. Escarrer sub-
rayo que asi se lo pedird hoy, du-
rante la celebracién del VI Foro de
Liderazgo Turistico de Exceltur.



