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Los empresarios turisticos baleares
son los que mas ganaron en 2011

» E1 86,5% de las empresas
del turismo de las islas
aseguraron que habian
aumentado sus beneficios

E.P. LUGAR/AGENCIA

M Balears eslacomunidad que ha
experimentado mayores niveles
derentabilidad durante 2011, con
un 86,5% de los empresarios tu-
risticos que aseguran haber au-
mentado sus beneficios con res-
pecto al afio anterior, frente a un
13,5% que venreducir sus marge-
nes empresariales con relacion a
2010, segtin la Alianza para la Ex-
celencia Turistica (Exceltur).

En el apartado de ventas, tam-
bién Baleares ocupa la primera
posicién con un 88,2% de em-
presarios turisticos que han teni-
do un aumento de facturacién en
2011 mientras que sélo un 11,8%
afirma haber experimentado un
decrecimiento en la comerciali-
zacion de su oferta turistica.

Para la temporada que viene,
Exceltur sostiene que Balears es
la segunda comunidad con ma-
yor proporcién de empresarios
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Turistas en el paseo de la Platja de Palma. &.ravon

turisticos que prevén aumento de
beneficios para2012. Elarchipié-
lago canario es la inica comuni-
dad que supera a Balears.

Asi, el 82,7% de los consultados
enlasislassenalaque tendran au-
mento de sus margenes empre-
sariales, en contraposicién al
17,3% que aventuran una caidade
beneficios en 2012 con respecto
al pasado ano. De nuevo, en el
apartado de ventas el archipiela-

go balear vuelve a aparecer como
segunda comunidad con mejores
perspectivas para 2012 con un
78,9% que espera un incremento
defacturacion frenteal 21,1% que
esperaunareduccién de sus mar-
genes de comercializacién.

El ‘lobby turistico’ entienden
que esas buenas perspectivas
para los archipiélagos se debe a
los mayores niveles esperados de
afluencia de turistas extranjerosy

a su mayor vinculacién a la for-
mula de paquetes promociona-
les, como el ‘todo incluido!

Crecimiento de la actividad

A nivel general, Exceltur sefiala
quelaactividad turistica espafio-
la cerré 2011 con un crecimiento
del 2,6%, casi cuatro veces mas
que el conjunto de la economia
espanola (estimado en el 0,7%) y
advirtié que este crecimiento esta
todavia lejos de poder anticipar
una clara recuperacion.

El presidente saliente de Excel-
tur, Sebastia Escarrer, subray6 en
rueda de prensa que este repun-
teturistico delos dos tiltimos afios
s6lo ha servido para recuperar
parte delaintensa pérdidadeac-
tividad turistica sufrida en 2008 y
2009.

Escarrer senalé ademas que la
demanda extranjera ha explicado
en exclusiva el crecimiento del
PIB turistico durante 2011, mien-
tras se aprecia una contraccion de
la demanda espanola que se ha
ido acelerando a medida que ha
avanzado el afio.

El incremento de la actividad
turistica ha permitido que el
64,1% de las empresas turisticas
espanolas hayan incrementado
sus ventas en 2011, aunque esto
no se haya trasladado en la mis-
ma intensidad sobre los resulta-
dos de las empresas turisticas es-
panolas.



