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Gual de Torrella cree que ya se nota "el inicio de la recuperacién”

Europa Press | Madrid | 19/01/201

El presidente de la Camara de Comercio de Mallorcan Gel, h. afirmado que 2011 se aprecia co
el «inicio de la recuperacion» la actividad turistica tras haber padecido «urgalarisis» y h
incidido en los signos de recuperacion que presdat mercadosaleman y britanicc

En declaraciones a los medios de comunicacion eraedo de | Feria Internacional de Turismo (Fitu
Gual ha incidido en que ladificultades econémicos han causado «fatiga» artgwesas durar los
Ultimos afios, dbien ha incidido en que dicha feria vi precedida de «claras noticias» de recupere
de Alemania y larecuperacién de las ventas en el Reino Ur

Ello, ademas, viene asociado a la confirmaciénudyos mercad: «que se estan convirtiendo
fuertes» como Rusia y Polonia, do las empresas que gestionan actividades de turisrastes pais
apuntan a incremento en las previsiones de tur

Preguntado sobre si estos nuevos mercados y el actutextc econdémico exigira una mayor ofe del
'todo incluido’, Gual hasubrayado que la comunidad «no es un des--debido a la ausenc de
complejos 'resort' de estas caracteristicas, aummysuna may demanda de estos productos, debi
la crisis econdmica.

También cuestionado sabsi los toruoperadores ofrece productos con mas ofertas o precios bajo
presidente de la Camae Comercio ha comentado que estas entidadesamassiempre aunque ha
subrayado que las islas tienen «precios ba: competitivos» y que seahlegado al limite en el marg
de rebaja de tarifas.

En cuanto a si los conflictos en Tunez pueden @aefl turismo en Baleares, Gual ha explicado qt
comunidad tiene queentrarse en mejorar su producto «al margen deréddemas de otr:
competidores».

«Si confiamos en los problemas de los paises catopes es u error (...) no se puede plantear |
vision a corto plazo», hanfatizado luegc

Sobre la propuesta de Exceltur de buscar un greto para ¢ turismo, el presidente la Camara de
Comercio de Mallorca haefalado que es conveniente tener un criterio ieadib» en mater turistica,
aludiendo a aspectos como la promocién y a la maeksle coordinacion entre los esfuerzos del Est
y las comunidades.

«Creo que & mercados que no se puede ir como una comuniae con la marca Espafia», ha precis
luego.



