Negocio

& el
de Vs

Tirada:
Difusion:

80.291

Audiencia: 220.839

107.827 Edicion:
Péagina:

Nacional
14

20/01/2011

Exceltur

AREA (cm2): 246,5

OCUPACION: 39,5%

V.PUB.: 5.240 £ NOTICIAS EXCELTUR

Sol Melia intensificara en 2011 su
proceso de internacionalizacion

Hoteles + Solo el 8% de los 28 nuevos hoteles previstos se situara en Espafa

J.P.R.

ipramirez{@neg-ocio.com

Cambio de ritmo en Sol Melia.
El grupo hotelero de la familia
Escarrer pretende intensificar
su proceso de internacionaliza-
cion, De los 28 establecimientos
que el grupo prevé incorporar
en dos afios y medio, el 92% los
establecera fuera de Esparia.

En este periodo, los planes
del consejero delegado y vice-
presidente del grupo hotelero,
Gabriel Escarrer, consisten en
abrir un hotel cada tres o cua-
trosemanas, Incluso no descar-
ta cerrar nuevas oportunida-
des de apertura, ademds de es-
tos 28 establecimientos ya en
marcha. S6lo en 2011, el grupo
inaugurard 11 hoteles y el Gnico
de ellos estard ubicadoen Espa-
fia, que serd el Innside de Barce-
lona y que iniciard su actividad
entre marzo yabril.

Como consecuencia incre-
mentard el peso del negocio in-
ternacional. Representard el 79%
del Ebitda de este ejercicio, se-
nald ayer el consejero delegado
en Fitur, que comenzoayerenel
recinto ferial de Madrid.

500 millones de liquidez

La fortaleza financiera del gru-
po con 500 millones de euros
de liquidez permiten acometer
el plan de la familia Escarrer. Los
gastos financieros ascienden a
350 millones. Ademis, el grupo
destinard otros 90 millones de
euros en 2011 a diferentes inver-
siones para la reforma de esta-
blecimientos o la adquisicion
de activos. Este desembolso su-
pone un fuerte incremento con
respecto a los 40 millones utill-
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M Eslacifra que Sol Me-

lid prevé destinar esteano
alareformadehotelesya
lacompra de activos, en-
tre otros planes. Supone un
fuerte crecimiento con res-
pectoa2010.

zados con este fin durante el pa-
sado ejercicio.

El plan de expansion va dirigi-
doa intensificar la presencia en
los paises emergentes, especial-
mente en los BRIC, aunque con-
tinuara con su crecimiento en
mercados tradicionales como
Europa y Caribe.

La cadena hotelera ha cumpli-
do los objetivos de expansion
marcados para el periodo 2008-
2010. En este periodo, ha inau-
gurado 78 establecimientos,
uno mds de los que habia pre-
visto. Se han cumplido impor-
tantes hitos para la compania
como como la inauguracion de
su hotel en Shangai y su primer
hotel en Estados Unidos, situa-
do en Atlanta. "Hemos gestiona-
do la crisis y hemos cumplido
con nuestro objetivo de expan-
sion", sefiald Escarrer.

A pesar de la crisis economica
que ha afectado especialmente
al sector turistico, se han incor-
porado 1.000 habitaclones mas

que las inicialmente previstas,
utilizando férmulas de baja in-
versidn, como alquiler, gestion
o franquicia. Después de los al-
timos datos del sector turistico
en Espaiia, que han reflejado
un incremento de las vistas de
turistas internacionales del
1,4% y un aumento de los ingre-
sos de la industria del 1% segan
Exceltur, el consejero delegado
confia en que la mejora de 201
Sea alin mayor.

Aperturas previstas

Entre los nuevos establecimien-
tos para el nuevo plan de expan-
sion anunciado ayer por la com-
pariia, la comparnia destaco Me-
lid Dubai (primer hotel espariol
en Emiratos Arabes Unidos),
Innside Barcelona (primer es-
tablecimiento de la marca ale-
mana Innside en Espafia) o ME
London, la proxima joya de la
hoteleria espafiola en el centro
de Londres, cuya apertura esta
prevista para 2012, alrededor de
cuatro meses antes de que co-
miencen los Juegos Olimpicos.
La compania prevé demads abrir
otro hotel en Roma de la mar-
ca Gran Melid y un nuevo esta-
blecimiento en Cabo Verde, que
seria ya el tercero del grupo en
la isla. La compariiia aprovecho
también para presentar Vaca-
tion Club, al que definid como
"el Ginico club de vacaciones
perteneciente a una hotelera
espafiola y que responde a uno
de los segmentos de mayor cre-
cimiento en la industria de via-
jes y turismo; un modelo muy
implantado en EEUU y que co-
mienza a consolidarse también
en Europa’. 4

Gabriel Escarrer, consejero delegado. v moumares



