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ALICANTE / El turismo se resiente en
Alicante por la competencia del
Mediterraneo oriental

El 2008 se presenta «complejo» por el cambio de ciclo econémico, los destinos
mas baratos y las nuevas motivaciones para los viajeros, segun la asociacion
Exceltur
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Las perspectivas para el sector turistico de la provincia en el 2008 se presentan «complejas».
La creciente crisis econdmica que afecta a la economia espafiola, que también constipa al
resto de paises europeos, y el cambio de habitos de los consumidores se va a reflejar en un
«muy moderado crecimiento de las ventas y beneficios de las empresas turisticas espafolas».
La costa levantina, ademas, se ha visto seriamente afectada por la «creciente competencia de
los destinos del Mediterraneo oriental», segun alerta la asociacién Exceltur, que engloba a los
principales mayoristas turisticos y empresas del sector.

El destino de sol y playa que se vende como principal reclamo de la provincia tiene importantes
competidores en la ribera mediterranea, tanto para el turista nacional (que cada vez se
decantan mas por viajar al extranjero) como para el mercado internacional, que experimenta un
cambio de habitos muy a tener en cuenta. «La demanda extranjera en las zonas del litoral
mediterraneo, Baleares y Canarias apenas se ha incrementado un 0,7% en el 2007 en términos
de pernoctaciones hoteleras», advierte Exceltur en su altimo informe de valoracion del afio y
tendencias para el préximo. Y ello frente a otros destinos, como Turquia o Egipto, que han
crecido un 18% en el dltimo afo, hasta los 32 millones de turistas.

Sin embargo, desde Hosbec, la patronal hotelera de Benidorm, estan preparados contra todo:
«Desde el principio sabemos que competimos contra todo el mercado internacional, pero no
nos preocupa. Que lo hagan ellos», afirma el presidente de esta asociacion, Pere Joan Devesa.

Precios competitivos

La principal competencia, entiende el presidente de los hoteleros benidormi, del resto de
destinos mediterraneos se encuentra en el precio, «pero nosotros somos mejores en el binomio
general calidad-precio, con unas infraestructuras privadas, en los establecimientos, y publicas
muy superiores», insiste, «ademas, contamos ya con la familiaridad de los turistas, los ingleses
estan como en casa en Benidorm, mientras en otros paises no dejan de sentirse extrafios»,
comenta en relacion con la diferencia cultural que se pueda dar en los paises arabes.

Ademas, Devesa recuerda que la ocupacion media de Benidorm y su entorno durante el



pasado afio se ha mantenido unos puntos por encima del 80%, un indice superior al del 2006, y
Se espera superar «siempre con trabajo».

Es cuanto a los clientes, los dos principales mercados emisores de turistas a Espafia, como es
el Reino Unido (més la mitad de los pasajeros que pasaron por El Altet los Ultimos doce meses
procedian de las islas britanicas, 4,5 millones) y Alemania, «han mostrado sintomas de
estancamiento en sus crecimientos en el 2007», indica Exceltur.

Al respecto, el presidente de los hoteleros de Benidorm y comarca si que reconoce «cierta
disminucién» a través del mercado britanico del mayorista. «Ahora se buscan mas los viajes de
manera directa, a través de Internet», admite, aunque la autoorganizacion de las vacaciones
todavia no significa la mayoria de viajes y las agencias siguen teniendo un importante peso
especifico.

El mercado extranjero es muy importante, no sélo porque tienen un mayor gasto (628 euros de
media por viajero), sino porque el mercado espafiol «mantiene su propension a salir al
exterior».

La Comunidad Valenciana ha tenido un comportamiento «muy positivo» debido al «tiron de la
temporada de verano», indican desde Exceltur. Aunque hay que guardar para el futuro, puesto
que el incremento del PIB turistico en todo el pais llegara al 1,9% en el 2008, frente al 2,8%
que ha acumulado al final del anterior ejercicio.

Todo teniendo en cuenta que no haya «ningn empeoramiento generalizado de la coyuntura
internacional», explican desde la organizacion.



