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El sector turistico cierra 2010 con un aumento
del 1% tras la fuerte caida del afno anterior

Se trata de un buen resultado
tras la caida del 8,3% que
se experiment6 en 2009

EP / MADRID

La actividad turistica cerrara 2010
con un aumento del 1%, frente ala
caida del 8,3% con la que cerrd
2009, “el peor afio de la década”, y
por segundo afio consecutivo al-
canzard un crecimiento por enci-
ma de la media espafiola (-0,3%),
seglin informo la Alianza para la
Excelencia Turistica (Exceltur),
que advirtié que este rebote del
sector de casi diez puntos por enci-
ma de los niveles de 2007 esta to-
davia “muy lejos” de poder antici-

par una clara recuperacién. A pe-
sar de este “rebote positivo”, el sec-
tor acumula unas pérdidas de
8.000 millones de euros reales,
descontadalainflacién, trasla bre-
chaabierta enlos dostltimos afios.
El presidente de Exceltur y vice-
presidente de Sol Melid, Sebastian
Escarrer, destacd que estas cifras
reflejan claramente “un cambio de
tendencia”, en comparacion con el
afio anterior, “el peor de la historia
delademocracia” parael turismo.
Ellobby turistico subrayo que es-
te crecimiento viene impulsado
por el repunte de la demanda ex-
tranjera, la mejora del gasto me-
dio, la recuperacién del business
travel y por los “sacrificios constan-

tes de los empresarios” con el obje-
tode reducir sus costes.

Ademas, contribuyeron a este
repunte subsectores como las
agencias de viajesy empresas de al-
quiler de coches, como consecuen-
cia del cierre de compafiias y de la
depuracién de la oferta. El 64,5%
de los grandes grupos de agencias
y tour operadores experimentaron
un aumento de mas del 10% en sus
ventasy el 53,8% incrementd en la
misma proporcién susresultados.

Por el contrario, alojamientos,
restauracion y destinos vinculados
al ocio registraron caidas en las
ventas superiores al 50%. Concre-
tamente, los establecimientos ho-
teleros sufrieron 27 meses de cai-

das en sus ventas. De esta forma el
68% de los empresarios turisticos
han mejorado sus resultados, pero
todavia hay un 32% que no ha lo-
grado mejoras.

Los que mas acusaron esta debi-
lidad fueron los hoteles, donde el
52,6% de los empresarios no mejo-
raron sus resultados con respecto a
2010, tras un ejercicio en el que se
pusieron en el mercado 200.000
nuevas plazas hoteleras. Mientras
los vacaciones registraron un com-
portamiento algo mejor, los urba-
nos cierran el afio con un ingreso
medio por habitaciéon disponible
—RevPar— de 56 euros, por debajo
delos 56 euros de 2008.

El vicepresidente ejecutivo de

NOTICIAS EXCELTUR

Exceltur, José Luis Zoreda, destaco
que Galicia ha sido “claramente la
ganadora” del ranking de 2010 por
el tiron del Xacobeo; con Canarias,
dentrodelosdestinosvacacionales
gracias al repunte en el tltimo tri-
mestre de las llegadas de alema-
nas, tras cinco afos de caidas.

La recuperacién del turismo bu-
siness beneficié a las grandes ciu-
dades como Madrid y Barcelona,
frente a los destinos de playa con
un crecimiento del 2%, que siguen
perdiendo cuota de mercado, fren-
te a destinos competidores de Es-
pafia como Egipto (+18%), Ma-
rruecos (+14,8) y Turquia (+6%),
solo por delante de Ttnez (-0,9%)
yChipre (1,8%).

Decaraa 2011, Exceltur prevé un
crecimiento del 1%, lo que supon-
driareducirenun puntolacaidade
los dltimos dos afios, con lo que se
comportaria mejor por segundo
afo consecutivo que la economia
espanola (-0,6%, seguin analistas).



