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ESTE ANO PREVE AUMENTAR UN 1%, SEGUN EXCELTUR
Economia/Turismo.-(Am) El sector turistico

crecio un 1% en 2010, pero acumula unas
pérdidas de 8.000 millones desde 2007

El 60,3% augura una mejora de sus resultados @steearo el 49,7% no espera alcanzar los niveles
previos a la crisis antes de 2014

MADRID, 18 (EUROPA PRESS)

La actividad turistica cerrara 2010 con un aumeetd. %, frente a la caida del 8,3% con la que cerré
20009, "el peor afio de la década", y por segundaafisecutivo alcanzara un crecimiento por encima de
la media espafiola (-0,3%), segun informd la Aligoae la Excelencia Turistica (Exceltur), que atvir
de que este rebote del sector de casi diez puatcangima de los niveles de 2007 esta todavia "muy
lejos" de poder anticipar una clara recuperacion.

A pesar de este "rebote positivo", el sector acamnbs pérdidas de 8.000 millones de euros reales,
descontada la inflacién, tras la brecha abierta&dos ultimos afios.

En rueda de prensa para hacer balance del ejeB€itid, el presidente de Exceltur y vicepresideste d
Sol Melia, Sebastian Escarrer, destac6 que estas océflejan claramente "un cambio de tendenel",
comparacion con el afio anterior, "el peor de lh&de la democracia” para el turismo.

El 'lobby" turistico subrayé que este crecimienémg impulsado por el repunte de la demanda egttan;
la mejora del gasto medio, la recuperacion delriess travel' y por los "sacrificios constantesode
empresarios" con el objeto de reducir sus costes.

Ademas, contribuyeron a este repunte subsectores las agencias de viajes y empresas de alquiler de
coches, como consecuencia del cierre de compaftiasaydepuracion de la oferta.

El 64,5% de los grandes grupos de agencias y tetadpres experimentd un aumento de mas del 10%
en sus ventas y el 53,8% incremento en la mismaopc@n sus resultados.

Por el contrario, alojamientos, restauracion yidestvinculados al ocio registraron caidas en ¢agas
superiores al 50%. Concretamente, los estableciasdroteleros sufrieron 27 meses de caidas en sus
ventas.

De esta forma el 68% de los empresarios turistiaosmejorado sus resultados, pero todavia hay 4n 32
que no ha logrado mejoras.

Los que mas acusaron esta debilidad fueron losesoigonde el 52,6% de los empresarios no mej&o su
resultados con respecto a 2010, tras un ejeraic@ que se pusieron en el mercado 200.000 nuevas
plazas hoteleras. Mientras los vacaciones registran comportamiento algo mejor, los urbanos aierra
el afio con un ingreso medio por habitacién disdenHRevPar-- de 56 euros, por debajo de los 56seur
de 2008.

GALICIA, LA GANADORA DEL ANO.



El vicepresidente ejecutivo de Exceltur, José aiseda, destacé que Galicia ha sido "claramente la
ganadora" del ranking de 2010 por el tir6bn del Xexxm con Canarias, dentro de los destinos
vacacionales gracias al repunte en el ultimo trireede las llegadas de alemanas, tras cinco afios de
caidas.

La recuperacion del turismo 'business' benefidas @yrandes ciudades como Madrid y Barcelona,drent
a los destinos de playa con un crecimiento del@%,siguen perdiendo cuota de mercado, frente a
destinos competidores de Espafia como Egipto (+18%yuecos (+14,8) y Turquia (+6%), s6lo por
delante de Tunez (-0,9%) y Chipre (1,8%).

También hay que resefiar el buen comportamient@dés8bastian, Bilbao y Vitoria en el Pais Vasco.

El gran perjudicado es el turismo de interior yatwgue, salvo Galicia y Pais Vasco, ha perdidstiges
que han optado por destinos del litoral y de 'qulbya’ ante "ofertas imbatibles".

PARA 2011, UN INCREMENTO DEL 1%.

De cara a 2011, Exceltur prevé un crecimiento eletios turistico del 1%, lo que supondria reduciuen
punto la caida sufrida en los Gltimos dos afiosJegue volveria a comportarse por segundo afio
consecutivo mejor gque la economia espafiola (-0s6%in analistas).

"No es una mala noticia, pero con este crecimiaatee genera empleo, ni se anticipa la consolidaib
la recuperacion”, apuntd Zoreda, quién apuntd qlacaria al sector seis puntos por debajo de los
niveles de 2007, "todavia con muchos miles de melode euros por recuperar”.

Para Exceltur persisten todavia signos de debilidadb la caida del consumo interno --Espafia suplone
50% del mercado del sector--, la subida del IVAeralarecimiento del petréleo, la dificultad de aocal
crédito o el crecimiento de la inflacién, que menéin la incertidumbre sobre el sector.

Por el contrario, este afio se espera que aumetdarianda extranjera de turistas, especialmente en
Alemania, Francia, Paises Nordicos y Rusia, quéouaila recuperacion del turismo de negocios, abren
"la esperanza" a cierta estabilizacién. La apusstael mercado ruso, un mercado que supone el 80% d
los turistas para Turquia, empieza asi a "darrsitsst'.

En cuanto al comportamiento de los precios, preeergpunte hasta un 2% en algunos productos. "Hoy
por hoy hay datos para ser optimistas", afirmé Escaaunque no puede confiarse en una recuperacién
del mercado britanico, el segundo en importancaa, ¢l nacional, aunque hay elementos que mantienen
la incertidumbre sobre la volatilidad de la rerlidad del sector.

Ante este escenario, el 46,5% prevén que las vergasan menos de un 5%. Un 60,3% de las empresas
turisticas espafiolas confian en que este increrpentoita mejorar sus margenes en 2011, aunque el
76,1% no espera poder alcanzar los niveles preenges de 2013.

UN 3% MAS, HASTA 2015.

Exceltur estima que el sector pueda crecer un 3%l @urante los proximos cinco afos, lo que peraniti
generar 9.000 millones mas en ingresos y la creat®d 30.000 empleos.

Estos objetivos serian posibles de tomarse una dennedidas que Exceltur trasladara al Gobiemno y
los partidos politicos para llevar a cabo un padet&stado que permita realizar las reformas neassar
para alcanzar estas metas.

No obstante, pese a que un 60,3% de las empretsicas confian en mejorar sus resultados en 2011,
49,7% no espera poder alcanzar los niveles prevMasrisis antes del 2014.



