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El turismo crecid un 1% en 2010 pero
sigue 8.000 millones por debajo de 2007

La actividad turistica espafiola crecio el 1 % eh02@rente a una caida de la economia
del 0,2 % explico hoy el presidente de la Alianaeada Excelencia Turistica
(Exceltur), Sebastian Escarrer.

El maximo dirigente de Exceltur sefiald, en unaawdgprensa, que adn asi la actividad
turistica acumula un descenso de casi diez pueted007, lo que supone una
pérdida de 8.000 millones de euros reales.

No obstante, segun Escarrer, se trata de una Imagice, ya que en 2009, el peor afio
de la historia del sector, el PIB turistico sufriorecorte del 8,3 %, mucho mas que el
descenso del 3,7 % del conjunto de la economidiekpa

Asimismo, se espera un incremento del 1 % de haidatl turistica en 2011, con lo que
crecera de nuevo por encima de la economia espafi@ae prevé que lo haréa el 0,6
%, apunto el vicepresidente ejecutivo de Excellosg Luis Zoreda.

Exceltur basa su prondstico en el crecimiento defaanda extranjera y especialmente
de la procedente de Alemania, Francia, los pai@esaos, Rusia y mercados de larga
distancia, ya que no se pueden anticipar "alegdelsthercado nacional y el britanico
en 2011, los dos principales para Espafia.

La demanda nacional, muy contenida y condicionaddgs ofertas de ultimo minuto,
ha visto solo la recuperacion de los segmentoed®dda mas altos que incrementan
sus viajes, que no tanto su gasto, en 2010.

Entre 2011 y 2015, el escenario de crecimientoradpees del 1,3 %, pero se podria
elevar hasta el 3 %, gracias a una gran apuesfmgeén favor del turismo, indico
Zoreda.

Por ello, Exceltur ha pedido un gran pacto de espad el turismo para aspirar a
triplicar la actual tasa de crecimiento en los prips afios, que pasa por el gradual
reposicionamiento del sector, para poder elevaremedio anual el gasto que revierte
a Espana un 1,5 % y la estancia otro 1,5 %.

Aunque el turismo ha remontado en 2010, Zoredaizeapié en que lo ha logrado a
costa de sacrificar rentabilidad empresarial cgadas de precios, ademas de una
mayor afluencia, especialmente de turistas extragsj@aunque su nivel esta adn lejos de
los niveles previos a la crisis.



En su opinién, la industria turistica se ha makemécnicamente en "deflaciéon”,
mientras en el resto de sectores de la economédi@sgos precios ya han crecido de
media un 1,7 %.

Los hoteles acumulan 25 meses consecutivos enrtagativas, 17 meses los de los
paquetes de las agencias de viajes y 18 los detorios de ocio y cultura, destacé.

AuUn asi, el gasto real del turismo extranjero ¢rear primera vez en 9 afios (un 2,2
%), gracias al aumento de turistas de mercadosagermgasto promedio como ruso,
japonés y americano, y a la recuperacion de Igsresiinternacionales de negocio.

En cuanto a la evolucion empresarial en 2010, dmdésigual y los subsectores mas
dependientes del gasto en destino (alojamientéeleoi® y ocio) han experimentado
nuevas caidas en sus ventas.

En caso de los bares y restaurantes, se ven afeqiad la "atonia del gasto”,
reduciendo un 2,8 % sus ventas en Espafia, por @mgra caida media producida en
Europa.

Por el contrario, los principales ganadores de 20&fbn, segin Zoreda, los grandes
grupos de agencias de viajes y destinos como @dticacias a la celebracion del afio
Xacobeo), Canarias, Madrid, Barcelona y las ciugsald Pais Vasco.

Las agencias de viajes, junto con las empresakjdigea de coches, lograron mejorar
su facturacion un 10 %, gracias a un fuerte ajstenercado por la desaparicion de
compainias.

También las aerolineas han mejorado sus resultpdos] descenso del precio medio
del petréleo en euros en los tres primeros triraestel afio y a la mejoria del trafico
internacional. EFECOM



