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Exceltur considera el aio 2009 un
ejercicio turistico “para olvidar”

La caida del 5,6 % del PIB del sector supone una pérdida de 6.380 millones de euros

EFE

MADRID.- EI 2009 fue un ejerci-
cio “para olvidar”, con una caida
del 5,6 por ciento del PIB turisti-
co, lo que supone una pérdida de
6.380 millones de euros respecto
al 2008,

De esta forma, por noveno ano
consecutivo, el turismo no suma
al crecimiento de la economia es-
panola, que en su conjunto ce-
116 el ejercicio con un retroceso
del 3,7%, y tampoco lo hard en
2010, segtn las estimaciones de
la Alianza para la Excelencia Tu-
ristica, Exceltur.

Exceltur prevé un descenso
del 0,9% en la actividad del sec-

tor para finales del presente afno
frente a la contraccién del 0,5%
del conjunto de la economia es-
panolaque avanzanlos analistas.
Los ingresos reales por turismo
derivados de la demanda extran-
jera que revierten a Espafa fina-
lizardn 2009 con una caida del
10,7%, que Exceltur espera se
modere hasta un 4,9% negativo
en 2010.

A ello apunta una notable mo-
deracion de los ritmos de caida
de la demanda turistica en Espa-
Na, tanto de turismo vacacional
como de negocios, indicé el vice-
presidente ejecutivo de Exceltur,
José Luis Zoreda, que cree que “lo
peor yahapasado”, aunque reco-

noce que el 2010 seguird marca-
do por la complejidad. En 2009,
el turismo sufrid los efectos de la
crisis con mads intensidad que el
conjunto de la economia espa-
nola y, sin embargo, sus tasas de
desempleo han sido inferiores a
las de otros sectores. Se destruye-
ron 51.000 puestos de trabajo.

La caida de resultados sufrida
en 2009, que se suma a la ya ex-
perimentada a partir del segundo
semestre del ano anterior, es un
reflejo de “la existencia de pro-
blemas pendientes de competi-
tividad estructural que van mads
alld de los efectos coyunturales
de la crisis, senal6 ayer Zoreda.
Las empresas turisticas espano-

las registraron en 2009 una drds-
tica reduccién de sus mdrgenes
y beneficios, especialmente las
agencias de viajes y los hoteles
urbanos, mientras que Renfe, las
grandes compafias de alquiler
de coches, las estaciones de es-
qui y los museos han aguantado
mejor la crisis.

Los beneficios cayeron de for-
ma generalizada mds del 10% e
incluso, en muchas ocasiones,
por encima del 20%, por lo que
se han elevado ceses de activi-
dad y cierres de empresas turis-
ticas practicamente en todas las
areas, fruto de una reiterada gue-
rra de precios por la caida de la
demanda.
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