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“La ciudad se ha mantenido como

destino turistico a

la crisis”

La delegada de Turismo valora los datos expuestos en Fitur, que sitdan a Chiclana
como uno de los dos municipios que aumentaron sus ingresos turisticos en 2009

Redaccién/F.M. / CHICLANA

El Barédmetro de la Rentabilidad
de los Destinos Turisticos Espa-
fioles elaborado por Exceltur,
una asociacion que agrupa a los
mads relevantes grupos empresa-
riales turisticos espafioles, y que
ha sido presentado en el V Foro
de Liderazgo Turistico celebra-
do la pasada semana en Madrid,
sitdia a Chiclana como uno delos
dos destinos vacacionales espa-
fioles que ha mantenido sus in-
gresos en el sector en el afio
2009 junto a Mogén (Gran Ca-
naria).

Este informe confirma que los
destinos del litoral con mayor
afluencia de demanda nacional
asi como aquellos que disponen
de productos turisticos especia-
lizados como turismo de golf o
turismo ndutico y los que han
visto reformar parte de la planta
hotelera son los que han logrado
moderar el impacto de la crisis.
Tal es el caso de Chiclana y de

ristico “se ha mantenido a pesar
de la crisis y, ademads, este estu-
dio comparativo demuestra que
estelogro ha sido mas importan-
te si cabe teniendo en cuenta el
contexto del sector en toda Es-
pafia”, valoré Polanco.

“Se ha demostrado que la
apuesta de los hoteleros por se-
guir manteniendo la calidad y
los precios en estos duros tiem-
pos de crisis ha sido completa-
mente acertada. Asi, de cara a
las proximas campafias, el obje-
tivo es mantener e, incluso, in-
crementar si cabe, esta calidad
para seguir manteniendo el mu-
nicipio como referencia a nivel
nacional”, apunté.

“Las caracteristicas del muni-
cipio, con una de las mejores

BAROMETRO

El estudio ha sido
elaborado por Exceltur, una
de las mayores empresas
turisticas del pais

17 PUNTOS MAS
Chiclana incrementd sus
ingresos un 6,5%, frente a
la caida del 10,4% de todo
el territorio nacional

playas de Espafia, un entorno
medioambiental impresionante,

una gran riqueza monumental,
paisajistica, cultural y ludica, to-
do ello condimentado con la tra-

Mogén.
Asi, el Ayuntamiento aprove- ol J ‘ /
ché laoportunidad pararesaltar  Imagen de uno de los hoteles situados en el Novo Sancti Petri durante la pasada Semana Santa.
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estos datos, los cuales aseguran
que el municipio ha incrementa-
do sus beneficios un 6,5% con-
trastando con la media nacio-
nal, que ha registrado un des-
censo de 10,4 puntos y bajadas
tan destacadas como los de
Puerto de la Cruz (-18,2%), Al-
mufécar (-20,3%) o Sitges (-
25,3%).

En cuanto a las cifras absolu-
tas de ocupacion, en Chiclana ha
descendido muy ligeramente,
s6lo un 0,9%. Un dato bastante
positivo teniendo en cuenta que
la media en el &mbito nacional
ha descendido un 8,2% y en al-
gunos destinos como Almufiécar
la caidaronda el 20%.

La delegada municipal de Tu-
rismo, Angeles Polanco, se ha
mostrado muy satisfecha con los
resultados que se desprenden de
este bardmetro de rentabilidad y

ha trasladado su felicitacion a
todos los empresarios y trabaja-
dores del sector en la localidad
“porque son ellos con su exce-
lente trabajo y su gran dedica-
cién los que han conseguido es-
tos resultados tan positivos que
colocan a Chiclana con uno de
los destinos turisticos mas soli-
dos de toda Espafia”, manifesto.

“Este estudio elaborado por
unade las agrupaciones mds im-
portantes e influyentes de enti-
dades turisticas como es Excel-
tur confirma los datos y las im-
presiones que ya manejabamos
gracias a la informacién obteni-
da a través de nuestros contac-
tos con los hoteleros de la zona y
las tasas de ocupacion ofrecidas
por los propios establecimien-
tos”. En este sentido, destacd
que Chiclana como destino tu-

dicién vitivinicola y la gastrono-
mia local hacen de Chiclana un
destino tnico. Ademas, el equi-
po de gobierno esta trabajando
para ampliar ain més esta ofer-
ta con nuevas iniciativas enca-
minadas a fomentar la cultura y
la gastronomia local, como las
rutas de la tapa de verano e in-
vierno o el proyecto del futuro
Museo del Vino, asi como los tra-
bajos encaminados a potenciar
el turismo deportivo y las visitas
al centro de la localidad para
abrir nuevas vias de crecimiento
dentro del sector”, afiadié. No
obstante, El Ayuntamiento se
enfrenta de cara al verano con el
escollo de mejorar las condicio-
nes en las que se encuentra la
playa de La Barrosa, sobre todo
la primera pista, por la pérdida
de arenaylaaparicién de nume-
rosas piedrasy rocas.
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