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Exceltur afirma que 2009 fue
un afio turistico “para olvidar”

E] 2009 fue un gjerdicio “para olvi-
dar”, con una caida del 5,6% del
PIB tristico, lo que supone una
pérdida de 6,380 millones de curos
respecto al 2008. De esta forma,
por noveno ario consecutive, el
turismo no suma al crecimiento de
Ia economia espafiola, que en su
conjunto cerrd ¢l efercido con un
retrocese del 3,7%, y tampoco lo
hard en 2010, segiin las estimacio-
nes de la Alianza para la Excelen-
«ia Turistica, Exceltur, presentadas
€5ta semana.

Excelrur prevé un descenso del
0.9% en 1 actividad del sector para

finales def presente afio frente a la
contraccidn del 0,5% del comjunto
de la cconomfa espaiiola que avan-
zan los analistas. Los © rea-
les por turismo derivados de la
demanda extranjera que revierten
anpaﬁaﬁnaﬁmrzingg:denum
caida del 10,7%, que Exceltur espera
se modere hasta un 4,9% negativo
en 2010.

A ello apunta una notable mo-
deracién de los ritmos de calda de
la demanda turfstica en Espaiia,
tanto de turismo vacacional eormo
& ios, indiod ¢l i .
gjecutivo de Excelrur, José Luis
Zoreda, que aree que “lo peor ya
ha pasado”, aunque reconowe que

G

Dos turistas consultan un mapa de Ia cludad,

el 2010 seguird marcado por b conr
plejidad. En 2009, o turismo suftié
Ios efectos de La arisis con més inten-
sidad que ¢l conjunto de ka ecomo-
mia espaiiola y, sin embargo, sus

tasas de desempleo han sido infe-
Tiones a las de otros sectraes, Se des-
truyeron $1.600 puestos de trabajo.

La caida de resultados sufrida
en 2009, que se suma a la ya expe-

rimentada a partir de} segundo
semestre del afio anterior, es un
reflejo de “la existencia de proble-
mas pendientes de competitividad
estructural que van mas alld de los
efectos coyunturales de la crisis,
sefiald hoy Zoreda.

Las empresas turisticas espafio-
Ias registraron en 2009 tma drdstica
reduccién de sus mérgenes y bene-
ficios, especialmente las agencias de
viajes y los hoteles urbanos, mien-
tras que Rente, las grandes compa-
filas de alquiler de coches, las esta-
dones de esqui y los museos han
aguantado mejor la erisis.

Los beneficios cayeron de forma
generalizada més del 109% e incluso,
en muchas ocasiones, por éncma
del 20%, por lo que se han elevador
ceses de actividad y cierres de
empresas turisticas ;
en todas las dreas, fruto de una rei-
terada guerra de precios por b caida
de la demanda. I
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