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Balance » Canarias cerrara el afio con medio milldn mas de turistas que en 2005 » Los hoteles
del aiio registran los mejores datos de ocupacion desde 2001 » Los ingresos del sector de
que seva apartamentos caen en picado, con un descenso de hasta un 30% de los beneficios

Genera 10.549 millones
]

Este 2006 se supo a través del estudio del
lobby Exceltur y el Gobierno canario, que
el turismo genera el 30% de la riqueza en

Canarias. 10.549 millenes en 2005.

I
SALIDA LABORAL

307.000 puestos de trabajo
]

Casi el 26% de los empleos en Canarias
estdn generados directamente por el tu-
rismo, y otro 10,9% indirectamente. En to-
tal propicia 307000 puestos de trabajo.

CALY ARENAENEL

TURISMO
EN 2 0

No ha llovido a gusto de todos en
el sector turistico este aiio. El Go-
bierno prevé cerrarlo con cerca
de medio millén de turistas mas
que en 2005, Pero mientras los ni-
veles de ocupacién hotelera son
los mejores desde 2001, los extra-
hoteleros registran pérdidas de
hasta un 30% de las heneficine.

JOSE MIGUEL PERE?
LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

Las frias estadisticas apuntan
a que al cierre del afo 2006
Canarias habra superado con
creces los 12 millones de turistas
registrados en 2005. A falta de los
datos de diciembre, la Comuni-
dad canaria suma 8,6 millones de
turistas extranjeros (unos
230.000 mas que en el mismo pe-
riodo de 2005), segun el Instituto
Canario de Estadistica (Istac).

Tamhién se ha incrementardn
en un 8% el turis-

2001, afio en el que la ocupacién
media llegd, justamente, al
78,1%, seglin las estadisticas del
Istac. No son tan boyantes los in-
dicadores sobre los ingresos de
este sector; aunque, con todo evo-
lucionan: los precios hoteleros
aumentaron en noviembre un
2,4% en comparacion con el mis-
mo mes de 2005, aunque la infla-
cion turistica se sitfia en torno al
3% anual.

Pero, ;Le ha ido tan bien a los
extrahoteleros, gque suman
228.000 plazas de las 394.000 cen-
sadas? De momento, la ocupa-
cién media de los apartamentos
¥ bungalos canarios no ha llega-
do al 66% este ano, unos 12 pun-
tos porcentuales por debajo de
los hoteles. No obstante, al me-
nos esta ocupacion es ligeramen-
te superior al 64% registrado en
todo 2005, segun los datos del Ins-
tituto Nacional de Estadistica.

En cualquier

UN SECTOR QUE CRECE
Mas que la economia canaria
]

El PIB procedente del turismo crecié un
4,2% por encima de la economia canaria
en 2005. Esto indica que el peso del sec-
tor tiende a aumentar respecto al resto.

LOS RESULTADOS, EN CIFRAS *

Niimero
de turistas

Estangcia media
por turista

2005

8,4 millones de turistas
9,62 nothes

2006

8,6 millones de turistas
994 naches

Gasto medio por
turista en el tercer
trimestre de 2006

104,05 € (62 en origen
y 41 en destino)

104,84 € (63 en origen
y41en destino)

Ocupacion media
hoteles

75,03 %

781%

Ocupacion media
apartamentos

Los ingresos de los hoteles aumentan un 2,3% en 2006, mientras que los ws de los
0

64%

66 %

GENERANDO MAS TRABAJO
7.000 nuevos empleos al aiio
]

El turismo ha seguido generando mas em-
pleo en las Islas durante 2004 y 2005,
creciendo un 2,3% anual, lo que supane
6900 puestos de trabajo cada afio.
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g;(t)e”:rfm’ ;z:lf: le’i LA OCUPACION EN LOS fﬁ:?sti:ap?ezgﬁi- apartamentos disminuyen un 15% (calculos de los empresarios extrahoteleros de Gran Canaria)
Ejecutivo canario HOTELESES 12 ce que la rentabi- : 5
(otros 200.000 tu- PUNTOS SUPERIOR A lidad de los nego- * entre epero y novienbre
ristas mas que el cios de los estable-
pasado aino de mo- LOS APARTAMENTOS cimientos extra-

mento).

En cualquier caso, los exper-
tos coinciden en que estos datos
no bastan para analizar la evolu-
cioén el afio turistico. Y es a par-
tir de aqui donde nacen, un aflo
mas, las diferencias entre el sec-
tor hotelero y el extrahotelero.

Asi, los hoteles canarios han
registrado una ocupacion media
del 78,1% entre enero y noviem-
bre, frente al 75,3% que se regis-
tré en el mismo periodo de 2005,
es decir, casi tres puntos por en-
cima. De hecho, de mantenerse
estos niveles, los hoteles cerra-
rian 2006 con unos indices de
ocupacion que no se veian desde

hoteleros «ha des-
cendido de manera importante».
Segin coinciden varios empre-
sarios extrahoteleros consulta-
dos de Puerto Rico v Playa del In-
¢lés, en Gran Canaria, en este
2006, sus ingresos han disminui-
do en un 15% respecto a 2005, lo
que se ha traducido en la pérdida
de entre un 20 y un 30% de sus
beneficios, una vez descontados
los gastos derivados del pago a
los empleados o el mantenimien-
to. Una de las claves para expli-
car la situacion, segnn la patro-
nal turistica, estd en que este
ano «los hoteles han absorbido
la pequeria subida de clientes».

AL FINAL NO HUBO NUEVA IMAGEN CANARIA UNICA

B Promocion conjunta. Las
Administraciones priblicas consi-
deran que la promocién conjunta
de todo el Archipiélago ha sido
clave para afrontar el afio turisti-
co. Desde la Consejeria canaria de
Turismo insisten, como ejemplo, e
logro que ha supuesto que todas
las Islas hayan acudido a las tres
ferias turisticas mas importantes
del mundo (Madrid, Londres y
Berlin) bajo el mismo paraguas
promocional.

M Pero sin logo unificado. La
viceconsejera de turismo del Go-
bierno de Canarias, Pilar Parejo, re-
congeia precisamente en lltima fe-
ria de Londres que iba a ser impo-
sible unificar en esta legislatura el
destino turistico canario en un nue-
vo y linico logo. Gran Canaria y
Fuerteventura se negaron a acep-
tar una propuesta que pretendia
extender el logotipo con forma de
sonrisa que utiliza desde hace dos
afing Tanarife al ractn de lac Telac

M Bajo coste. La implantacion
de compaiifas aéreas de bajo cos-
te (CBC) ha generado uno de los
mayores debates en el Archipiéla-
go, que recibid en noviembre
115,000 pasajeros en CBC, el 11%
del total nacional, con un creci-
miento del 26,3% respecto al mis-
mo mes de 2005, segiin el Minis-
terio de Turismo. La aerolinea ha-
rata lider en Europa, Ryanair, ya
ha comenzado a unir esta Isla cor
Nuhlin ron trac vnalng cemanalac
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Retos
para
2007

TRES PREGUNTAS A

Fajardo sub-
raya la recu-
peracion en
este afio del
mercado
aleman y el
aumento del
turismo na-
cional. Aun-
que dice,
hay que
apostar par
la calidad.

«Este Gobierno apuesta
por la calidad turistica»

» El Ejecutivo reconoce que la renovacion de las zonas obsoletas constituye el mayor
de los retos » La competencia con otros destinos mas baratos plantea las mayores
incertidumbres » Los extrahoteleros reclaman més apoyo publico para salir del bache

1

MANUEL FAJARDO. C

<£Como valora los resultados
obtenidos este aiio por el sec-
tor turistico?

Canarias ha recibido en
los 11 primeros meses de
2006 unos 400.000 turistas
mas que en el mismo pe-
riodo de 2005. Destaca la
recuperacion del mercado
aleméan. Esta evolucion se
debe, sin duda, a que todos,
las Administraciones pu-
blicas vy el sector privado
han arrimado el hombro.

2

El desafio de los precios
V la modernizacion

» Los empresarios
exigen mas control de
la oferta de alojamiento

J.M.P. / LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

M La renovacion de las infraes-
tructuras turisticas y la mejora
dela competitividad se repiten un
afno mas como principales retos a
acometer en los préximos anos.
El consejero de Turismo del Go-
bierno de Canarias, Manuel Fa-
jardo, reconoce que la reconver-
sion de las zonas turisticas obso-
letas sigue constituyendo una de
las principales asignaturas pen-
dientes. Alin asi, Fajardo conside-
ra que «se esta avanzando, tanto
por el esfuerzo de las institucio-
nes publicas como por parte del
sector privado».

Por su parte, el presidente de
la Federacion de Empresarios de
Hosteleria y Turismo de Las Pal-
mas, FEHT, Fernando Fraile, tie-
ne claro que «lamentablemente,
los empresarios del sector, inchui-
dos los de otros sectores no aloja-
tivos, no estan obteniendo los re-
sultados economicos deseables».
«Habra que esperar a que la me-
joria de ocupaciones se haga sos-
tenible en el tiempo, para poder
mejorar los precios y de esta ma-
nera los margenes empresaria-
les», matiza.

Fraile considera, por tanto,

que el reto més importante de los
empresarios canarios es la com-
petitividad. «La competencia de
multitud de destinos que ofertan
una calidad similar a la nuestra,
a unos precios muy inferiores a
los nuestros, plantea un proble-
ma de dificil solucion». Con todo,
la patronal v la Administracion
confian en el potencial del desti-
no canario, como un paraiso va-
cacional seguro, y con una «clara
tendencia a ampliar la oferta de
sol y playa hacia el ocio, el depor-
te o la cultura».

Alberto Rodriguez, presidente
de los extrahoteleros de Gran Ca-
naria, Isla que aglutina 100.000 de

W Mismos precios en 2007,
Siete de cada diez empresarios
del sector hotelero prevé que los
precios a los gue venderan sus
plazas se mantendran estables
durante el primer trimestre de
2007, sin cambios, segun la lti-
ma encuesta de expectativas ho-
teleras del Istac. Sélo el 12% se
muestra pesimista y considera
que disminuird sus tarifas para
tratar de mejorar su competitivi-
dad. El resto, algo menos de un

18% espera aumentar los precios.

las 228.000 plazas de apartamen-
tos de toda Canarias, se muestra
mas critico: «La atomizacion del
sector, regido en términos gene-
rales por comunidades de propie-
tarios, nos pone en desventaja.
Una de las medidas que la Admi-
nistracion tiene a su alcance para
paliar los efectos de dicho mal en-
démico es la exigencia del cum-
plimiento del principio de unidad
de explotacién que recoge la ley
vigente, La exigencia ha sido es-
casa, casi inexistente», afirma.

Una dificultad que se suma a
la imposibilidad de acceder a es-
tos propietarios a subvenciones e
incentivos regionales.

LAS EXPECTATIVAS SE RECORTAN

B Menos optimismo. El 44%
de los empresarios hoteleros pre-
vé una «huena» actividad del sec-
tor durante el primer trimestre
de 2006. No cbstante, un porcen-
taje similar, un 38%, vaticina que
este periodo sera «regulars. Sélo
el 8,8% cree que los resultados
serdn muy buenos, Estas expecta-
tivas son menos optimistas que
las depositadas por los hoteleros
para el itimo trimestre de 2006.
Entonces, el 55% prevefa que
éste seria un buen periodo de ac-
tividad y un 13,6%, muy bueno.

nsejero de Turismo del Gobier

También ha ayudado que Cana-
rias sea un destino refugio. {Es
una ayuda sélo coyuntural?

El hecho de que el destino

canario esté considerado
como uno de los mas segu-
ros, juridica, sanitaria-
mente o por los bajos indi-
ces de delincuencia no es
fruto de la casualidad. Se
debe al esfuerzo de todos, y
también a la apuesta por
cualificar nuestras infraes-
tructuras turisticas.

3

12 millones de turistas al afio
en Canarias. éEs compatible
con el desarrollo sostenible?

La prueba de que este Go-
bierno apuesta por la ex-
celencia turistica es la
moratoria de crecimiento
cero que se inicié hace
tres afios, y que sélo ex-
cluye provectos de cali-
dad, mediante los que se
permite construir un ma-
ximo de 3.600 camas al
afio o 10.800 cada trienio.

Oferta. Puerto Rico, en Gran Canaria, concentra numerosos complejos.

Alberto Rodriguez. El uso
compartido turistico y
residencial es un mal que
perjudica al sector
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