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El verano no fue tan malo como sena-
laban los mas agoreros: finalmente, el
tiron de la demanda en septiembre y el
buen comportamiento del turismo na-
cional han salvado la situacion. Pero
nuestro sector turistico sigue con sumal
endémico de los tltimos anos: mas tu-
ristas, pero menos ingresos. Pese a que
nos visitaron en verano un 1,4% mas
de turistas que el ano pasado, los in-
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El Gobierno destinara, en 2005, 16 millones de euros a promocionar nuestros destinos costeros en el exterior

El gasto por turista cayo en verano un 2,2%

INGRESOS TURISTICOS
A LA BAJA

Cada afio nos visitan mas turistas, pero consumen menos.
Este verano, el gasto medio por viajero bajé un 2,2%, lo
que se traduce en menos rentabilidad para el sector. El
lobby Exceltur pronostica que los ingresos por turismo
caeran un 0,4% a cierre de afio e insta a la reflexion.

gresos por turista han caido un 2,2%,
hasta 605,7 euros (el menor gasto me-
dio por viajero en términos reales).
Hay crisis? El vicepresidente eje-
cutivo de Exceltur, José Luis Zoreda,
asegura que no, “pero si un escenario
para la profunda reflexion. Descon-
tando la inflacion, un turista se gasta
h(l)’ cien euros menos que hace cua-
tro anos”. Son los datos del tltimo es-

tudio que analiza los resultados de la
temporada de verano.

Las previsiones de Exceltur tam-
poco son muy halagiienas para el con-
junto del ejercicio: el afio se cerrard
con una caida del 0,4% de los ingre-
sos por turismo y del 1,3% del gasto
medio por turista. También se preve
un estancamiento del nimero de tu-

30/11/2004
Seccion: REPORTAJE



O-J-D-: 5732 Hoteles Restaurantes Cafeterias Colectividades Fa:ha. 30/11/2%4
E.G.M.: No hay datos Seccién: REPORTAJE
Paginas. 12-14

REACTIVAR EL “SOL Y PLAYA”

16 MILLONES DE EUROS PARA PROMOCIONAR LAS COSTAS ESPANOLAS

El Gobierno lo tiene claro: la solucion para frenar el estancamiento del turismo pasa
por promocionar mas el sol y playa, pero afadiéndole componentes con valor anadi-
do. Por eso ha decidido destinar 16 millones de euros a promocionar nuestros desti-
nos costeros en el exterior: la mitad del presupuesto total para promocién, que as-
ciende a 32 millones (un 11% mas). El ministro de Industria, Turismo y Comercio,
José Montilla, asi lo ha anunciado ante los consejeros autonémicos de turismo.

Este incremento supone elevar el peso del “sol y playa” un 30% en los presupuestos.
Para el resto de ofertas se da una “discriminacion positiva” con objeto de potenciar

interior,

El Gobierno pretende, con estas medidas,
pasar a gestionar la demanda en vez de
la oferta, “yendo a buscar al turista
en vez de esperar a que llegue”,
como afirmé el secretario
general de Turismo, Rai-
mon Martinez Fraile,

ristas recibidos: 52,67 millones, un 1%
mas que en 2003,

“No hay crisis, pero si un esce-
nario para la reflexion. Descon-
tando la inflacion, un turista se
gasta hoy cien euros menos que
hace cuatro afos”

[.o que mds preocupa a los empresarios
que integran Exceltur es que pese a que
nos han visitado 900.000 turistas mas
este verano, las pernoctaciones se man-
tienen igual, lo que afecta directamente
a la rentabilidad del sector del aloja-
miento. La estancia media en hoteles y
apartamentos sigue asi su tendencia a
la baja, y los establecimientos que de-
penden de la demanda extranjera pre-
vén resultados menos favorables.

Por ello, en la encuesta de opinion em-
presarial sobre la evolucion de los be-
neficios en el tercer trimestre del afo
los hoteleros y transportistas son los
mas pesimistas: mds de la mitad cre-
en que su beneficio caera.

Sobreoferta y ahorro de costes
De hecho, el propio Zoreda pronosti-
ca que gran parte de las empresas lo-

el turismo rural (que se lleva un 5% de la promacién) y el

grardan equilibrar los resultados “por
los programas de ahorro de costes que
estdan realizando, pero no por las ven-
tas”. Para agravar mas la situacion, la
guerra de precios entre las empresas
estd afectando gravemente al sector.
La causa de esta guerra de precios no
es otra que la sobreoferta existente. El
problema se convierte en la pescadi-
lla que se muerde la cola: la competi-
cién en precios anima la demanda na-
cional, pero estd afectando duramen-
te a los margenes empresariales.

Es la pescadilla que se muerde
la cola: la competicion en pre-
cios anima la demanda nacional,
pero esta afectando duramente
a los margenes empresariales

Los rivales aumentan

Uno de los grandes problemas del sec-
tor es el aumento de la competencia de
terceros paises, sobre todo los del entor-
no mediterraneo. Si a Espana llegaron
hasta agosto un 1,3% mas de turistas,
en Egipto aumentaron un 65,4% mds y
un 31.1% en Turquia, por poner un
ejemplo. ;La solucién? “Hay que pasar
de un modelo de gestion del crecimien-
to en clave de volumen a otro en clave
de rentabilidad sostenida”, dice Zoreda.




