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España crecerá un 59% como destino de 
congresos entre 2004 y 2014, mientras que el 
crecimiento medio europeo será de un 25% 
 

El fuerte crecimiento que ha experimentado España como destino de congresos, convenciones e 
incentivos en los últimos años va a tener una continuidad en la próxima década. Así lo destacó la 
directora general de Turespaña, Amparo Fernández, durante el acto de celebración del Mallorca 
Convention Bureau que se celebró ayer en Palma de Mallorca, con la presencia del vicepresidente 
de Exceltur, José Luis Zoreda, y el presidente del MCB, Juan Miguel Caldentey. Fernández informó 
que según datos de la ICCA (International Congress & Convention Association), España crecerá un 
59% como destino de congresos entre 2004 y 2014. Unas cifras muy superiores a la media de 
crecimiento de otros destinos competidores europeos, que crecerán según este mismo organismo 
en torno al 25%.  
 
La directora general de Turespaña destacó durante su intervención en el acto que España ha 
demostrado ser "un destino maduro" que debe seguir potenciando el turismo de congresos y 
convenciones puesto que las expectativas de crecimiento siguen siendo muy elevadas sobre todo 
en lo que se refiere a los mercados internacionales y a los grandes eventos. Según Fernández, el 
turismo de reuniones en España sigue teniendo una fuerte dependencia del mercado nacional, que 
supone en torno al 75% de los eventos, y a los eventos medios, debido a la "descompensación de 
la oferta", sobre todo en lo que se refiere a la organización, gestión, especialización y nuevas 
tecnologías. La directora de Turespaña señaló además que el objetivo de la institución que 
representa, así como del Spain Convention Bureau es el de potenciar la oferta y el desarrollo de 
eventos en ciudades medias, ya que más del 40% de los eventos que se celebran en España se 
desarrollan en Madrid y Barcelona, especialmente en lo que se refiere a congresos y reuniones. 
Pese a todo, Fernández matizó que existen otros tipo de eventos como son los incentivos, en los 
que otras comunidades autónomas como Andalucía, Baleares, Valencia o Canarias también tienen 
una gran importancia. La máxima responsable de Turespaña aseguró que las principales estrategias 
de la institución son las de "llegar al profesional y el prescriptor de reuniones para facilitarles la 
oferta española", llevando a cabo una acción directa sobre los "corporate travel y los meeting 
places" de las compañías, puesto que son estos los que organizan el viaje de las grandes empresas. 
Fernández destacó asimismo que otra de las estrategias es la de apostar fuerte por los encuentros 
especializados entre la oferta y la demanda, así como por ofrecer a los organizadores toda la 
riqueza de la oferta complementaria y cultural de los destinos, ya que cada vez más los 
organizadores de este tipo de eventos están interesados en estos aspectos. 
(J.M.López/HOSTELTUR) (jmlopez@hosteltur.com)  
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