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mas importante de TUI

Con la CAM y Matutes paga 550 millones por el 17,3% del operador

LUIS LACAVE

Madrid. La cadena hotelera
mallorquina Riu se ha con
vertido en el accionista mis
importante del gigante turis
tico europeo TUI tras desem-
bolsar alrededor de 313,16 mi-
llcnes de euros por el 9,9%
del accionariado.

En el desembarco en la
compafiia alemana le han
acompafiade la Caja de Aho-
rros del Mediterraneo y el
Grupo de Empresas Matutes,
que han comprado un 7,4%
de la mayorista por 234,08 mi-
llones de euros.

Deesia forma, el principal
accionista de TUI, que era el
banco alem#in WestLB, ha
conseguido deshacerse, tras
varios meses negociando,
del 31,3% que tenia en el gru-
po turistico.

La operacion ha constado
de dos tramos, por un lado to-
da la participacién en pose-
8i6n del WestLB, consistente
en alrededor de 55 millones
de acciones, 1a compré el
Deutsche Bank por 990 millo-
nes y la entidad vendié en la
madrugada de ayer el 17,3%
por 547,24 millones de euros
al consorcio espaficl formado
por la cadena hotelera Riu, el
Grupo de Empresas Matutes
y la Caja de Ahorros del Me-
diterraneo. deutsche Bank,
por su parte, se gueda con el
14% restante, con la inten-
cién de vendérselo a distin-
tos inversores instituciona-
les europeos y americanos.

De todas formas, fuentes
consultadas por este periodi-
co precisaron que el Deuts-
che Bank debe permanecer
entre tres y cinco aiios en el
acclonariado y sélo podra
deshacerse de este paquete si
alcanza un acuerdo con los
accionistas més representa-
tivos del grupo turistico.

El precio que se dio a co-
nocer ayer, 547,24 millones
de euros, es resultado de va-
lorar la accién de la compa-
fifa en 18 euros. No obstante,
fuentes de la operacién con-
firmaron a LA GACETA que
los empresarios espaficles
pagaréin entre 21 y 21,5 euros
por cada accion. De esta can-
tidad, Riu, la CAM y Matutes
abonarén 18 euros en efecti-
VO bor accién (nrecisamente

Michasl Frenzel, consejero
deiegado de TUIL.

la cifra dada a conocer) y el
resto a través de “compensa-
ciones varias”.

Fuentes de 1a cadena ho-
telera mallorquina sefiala-
ron a este peritdico que su
entrada en TUI se ha produ-
cido porque “se ha llegado a
una oferta que la propiedad
considerd interesante parael
futuro de la empresa”, Al
mismo tiempo, tras 1a opera-
ci6n, “estrechamos vinculos

1.4 MLAMNPA"

RIU Hotels: 9,9%

Grupo de empresas
5\ Matutes: 25%

N
\ Deustcha Bank*:

14,00%

* vanderdi esta participacitn & inversores institucionales europecs y americanos.

Resuitados 2003

» Facturacidn 19.125 millones de euros

 Beneficio neto 315 millones de euros

»-Plantilia 64.257 empleados
FUENTE: Elaboracién propia

con nuestro socio”, afladie- quees una inversién estraté-

ron. Precisamente, TUI pre-  gica para la entidad al acce-

tendia que Riu fuese uno de
sus accionistas de referencia,
porque se da la circunstancia
de que el gigante turistico eu-
ropec es propietaria del 50%
de Riusa IT, que es 1a sociedad
gestora de todos los hoteles
de ]acadena espafiola.

La CAM, por su parte, ha
decidido hacerse con esta
participacion “al considerar

der al accionariado del més
importante actor del sector
eurcpeo”, seglin sefialan en
un comunicado remitido por
la entidad financiers.

La estrategia de apoyo al
sector turistico y hotelero de
las zonas de implantacién de
la CAM, explicaron desde la
entidad, “se ha visto reforza-
da con esta nueva operacién

Una operacién con un alto valor
estratégico para el sector en Espaina

Esta operacion es de un “altisimo valor es-
tratégico” para el conjunto det sector tu-
ristico espaiiol, asegurt ayer a Europa
Press el vicepresidente ejecutivo de la
Alianza para la Excelencia Turistica (Ex-
celtur), José Luis Zoreda.

“En términos estratégicos esta es la
operacion més importante del sector tu-
ristico espafiol en el contexto internacio-
nal, tanto en términos de toma de control
de los canales de distribucién como de po-
tenciacién de la imagen de Espaiia como
lider turistico”, explic Zoreda.

Tradicionalmente, Exceltur ha venido
identificando como una de las debilidades
del sector turistico espafiol 1 falta de con-
trol sobre los canales de distribucitn des-
de los mercados emisores a Espaila. “El
sector turistico espaiiol era uno de los po-

cos sectores punteros que no controlabs
su distribucién, por lo que esta operacion
supone un paso muy significativo en un
mercado, el aleman, donde no habia nin-
guna posicién de infiuencia en los gran:
des mayoristas”, sefial6.

Asimismo, la entrada del consorcio es
pafiol en TUI supone asumir una posici6n
de influencia en el mercado britanico, gra-
cias al control que ejerce el grupo turistj-
coalemin en el segundo touroperador bri:
tanico, Thomson Travel. En este mercado,
el principal emisor a Espafa, el grupc
Barcelé controla el 22% del touroperador
First Choice.

Riu, CAM y Grupo de Empresas Matu-
tes lo consiguieron, mientras que los em-
presas canarias Lopesan y Satocan se que-
daron en el camino de las neociaciones.

que, junto con e} resto de par-
ticipaciones en este sector,
nos hace ser un apoyo impor-
tante a la industria del turis-
mo en la Comunidad Valen:
clana, Murcia, Baleares, Ca-
talufia y Canariss”.

La CAM, afirma el comu-
nicado, refleja “una vez mas
que su acompafiamiento al
sector hotelero y apoyo a su
desarrollo es consistente y
una opcifn estratégica de fu-
turo”. Desde el Grupo de
Empresas Matutes (Hoteles
Fiesta) no hicieron comenta-
rios sobre la operaci6n.

TUI, “el principal tourc-
perador europeo de viajes”,
se ha ido formando por la
compra e integracién de
agencias de viajes, tourope-
radores nacicnales y lineas
aéreas. Entre ellas se encuen-
tran TUl en Alemania,
Thomson en Reino Unido,
Nouvelles Frontiéres en
Francia y Wolters Reisen en
los paises escandinavos, en-
tre otras muchas. Actual-
mente, sefialaron desde la
CAM, “gestiona 5 millones
de turistas alemanes al afioy
otros cinco millones de turis-
tas ingleses, en este caso a
través de su filial Thomson”,
De ahf la importancia que
tiene que un grupo de empre-
sas espaflolas entren en su
accionariado, porque coniro-
laran cast al 50% de los turis-
tas que legan al territorio
nacional. El negocio del tu-
rismo del grupo eurcpeo su-
pone el 659% del grupo,
mientras que la logistica su-
pone el 20,4% de sus activida-
des, el restc se concentra
diversos sectores.

El consejero delegado del
grupo turistico alemén TUI,
Michael Frenzel, mostroayer
su satisfaccién por la venta
ya que supone una “solucién
excelente” que permite al
grupo “centrarse plenamen-
te en su actividad”.

Asimismo, Frenzel sefial6
que la operacién pone ade-
mis fin a la “incertidumbre”
queexistiaen el mercadores-
pecto a la participacion de la
entidad en el principal grupo
turistico del mundo, que fac-
turd 19.125 millones y obtu-
vo unos beneficios netos de
315 millones en 2003,
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