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Beneficios para los destinos

Para la Alianza para la Excelencia Turistica (Exceltur), esta operacion cambia la percepcion de que
Espafia ya no es sélo un receptor de inversiones, sino que muestra que es «un pais moderno y
potente, capaz de tomar inversiones en los mercados de origen». El 'lobby’ turistico asegura que
esta operacion sera beneficiosa, no sélo para Baleares y Canarias, donde la capacidad de venta de
TUI es mayor, sino también en otros destinos turisticos peninsulares, como Andalucia y Costa
Blanca. Exceltur considera ademas que esta operacion refuerza el valor de la marca de las
compafiias espafiolas en el contexto internacional. «Esta compra eleva el valor empresarial del
sector turistico espafiol, potencia la marca de las compaifiias y refuerza la imagen de Espafia como
lider turistico en tanto que demuestra que es capaz de asumir fuertes posiciones de inversiéon en
distintas partes del mundo», explicé el vicepresidente ejecutivo de la Alianza para la Excelencia
Turistica, José Luis Zoreda, a Europa Press. Asimismo, la entrada del consorcio espafiol en TUI
supone asumir una posicion de influencia en el mercado britanico, gracias al control que ejerce el
grupo turistico aleman en el segundo touroperador britanico, Thomson Travel. El principal emisor
a Espafia, el grupo Barcel6 controla el 22% del touroperador First Choice.
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