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IJOYUNTURA

Exceltur critica la
promocion turistica
de Espana

M EL DiA/AGS., Tfe./Madrid

“El caso de promocion de la
imagen de Espafia es un claro
ejemplo del perjuicio que pro-
duce la transferencia de las
competencia del turismo a las
comunidades autonomas”, ase-
gurd ayer en Madrid el presi-
dente de Exceltur y vicepresi-
dente de Sol Melia, Sebastian
Escarrer, en una rueda de prensa
en la que analiz6 la actual situa-
cion de la industria turistica
nacional.

En opinion de Escarrer, la
descentralizacion resta eficacia
ala politica turistica y hace que
Espaiia pierda la competitividad
frente a otros paises competi-
dores, “donde el liderazgo de
sus respectivos gobiernos ha
permitido tomar medidas que
contribuyen a la recuperacion
del sector de la crisis”.

Las comunidades, e incluso
muchos municipios, expuso
Escarrer, estan promocionando
su propio territorio en el extran-
jero, “donde nadie los conoce
y donde la marca Espaiia ape-
nas es transmitida”.

Evitar “sinsentidos”

Para Escarrer, eso es “un sin-
sentido”, teniendo en cuenta
que competidores de Espafia
como Francia, Alemania, Reino
Unido, Egipto, Croacia o Ttinez
promocionan sus destinos con
la imagen del pais”.

A su juicio, ninguna empresa
se permitiria, y menos en un
momento de crisis, ese despil-
farro de los fondos de todos los
contribuyentes espafioles en un
area, donde encima el presu-
puesto que se destina a la pro-
mocion turistica es claramente
insuficiente en comparacion
con otros paises. El titular de
Exceltur propone que el con-
junto de las comunidades cen-
tre sus esfuerzos promociona-
les ante todo en el territorio
nacional, que representa el 50%
del turismo de Espaifia, y deje
que Turespaiia sea responsable
de promocionar la marca
Espana en el extranjero.
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