disc(@pnet

DIC.09.043

EL SECTOR TURISTICO NO PREVE MEJORAS HASTA LA SEGUNDA
MITAD DE 2010

02/12/2009 SERVIMEDIA

El sector turistico, que pronostica un decrecimiento del 5% al finalizar el afio, no prevé mejoras hasta la
segunda mitad de 2010, cuando las cifras de crecimiento en Europa se sitden en el 2%.

Asi lo asguré hoy el secretario general de la Organizacién Mundial de Turismo (OMT), Taleb Rifai, en la
presentacion del V Foro de Liderazgo Turistico de Exceltur, que tendra lugar en Madrid el préximo 19 de
enero.

Segun Rifai, desde un punto de vista global el turismo internacional sufrié un descenso del 8% durante los
primeros cuatro meses de 2009. Este dato se cifr6 en el 11% a nivel Europeo.

El secreatrio general de la OMT calificé el crecimiento previsto para el segundo semestre de 2010 de
"optimismo cauteloso”, ya que, a pesar de las cifras macro al alza, el desempleo siempre supondra un
factor de riesgo y un elemento de "estrés".

Ademas de estos factores de riesgo, Rifai sefialé otros como la presion fiscal ejercida por los gobiernos, la
reduccion de las politicas de apoyo a la economia cuando haya signos de recuperacion, o incluso la gripe
A, cuyo repunte en el tltimo mes genera una incertidumbre adicional en el sector.

DESTRUCCION DE EMPLEO

Por su parte, el presidente de Exceltur, Sebastian Escarrer, afirmé que durante el primer semestre de
2010 seguird habiendo destruccion de empleo en el sector turistico. En este sentido, recordd que este
sector ha sido el responsable en 2009 del 80% de la destruccion de empleo en Espafia.

Por este motivo, indicé que existe la necesidad de un mayor reconocimiento politico del sector, y que la
Administracién aporte mas ayudas para que en 2010 el turismo salga a flote y se pueda eliminar la "lacra"
de la destruccion de empleo.

Escarrer afiadi6é que las ayudas a la financiacion que ha recibido el sector turistico hasta el momento han
estado limitadas a una cuantia de un millén de euros para la pymes, "lejos del dinero aportado a otros
sectores como el automovilistico".

Escarrer concluyd que son necesarias nuevas estrategias de pais y de destino que ofrezcan productos de
"maxime valor afiadido”, basados en la experiencia, la innovacion y la sostenibilidad. Ademas, sefialé que
estas estrategias deben permitir competir en el mercado no a través de los precios, sino mediante
productos que busquen la diferenciacion en el mercado.



