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Empresarios del casco antiguo de Cadiz
impulsan la creacion de una mesa de trabajo

Solicitan reunirse con el Ayuntamiento y la Junta para coordinar la elaboracion
de un Libro Blanco del Turismo que concrete una estrategia para el sector

MERCEDES MORALES CADIZ

Los empresarios implicadoes direc-
tamente en el turismo de Cadiz,
con el apoyo de los comerciantes
del centro, han recogido el guante
que aver lanzo la alcaldesa, Teofi-
la Martinez, cuandec se mostro dis-
puesta a colaborar en una mesa de
trabaje para mejorar el sector
turistico de la ciudad. Ayer mis-
mo, 1a Asociacién de Empresas
Turisticas de Cadiz, AETC, -enla
que se encuentran representados
el segmento hotelero, el patrimo-
nial  histérico y el de servicios
turisticos—, envio solicitudes por
escrito para convocar en breve reu-
niones con el Ayuntamiento v 1a
Junta con el objetivo de crear este
grupo de trabajo. El fin tltimo es
disefiar un modelo por el que se
rijan las actuaciones que se lleven
a cabo en la cindad. «<Hemnos detec-
tade que cada empresario, cada
administracion, tiene su propia
opinién de las carencias ¢ de los
puntas que hay que mejorar y pre-
tendemos ponerlas en comiin para
comenzer a superarlos», explicé
Belén Gonzalez Dorao, secretaria
de la asociacion ¥ empresaria de
Torre Tavira.

Laos diferentes agentes sociales
se mostraron de acuerdo en la
necesidad de crear un foro en el
que se unifiquen criterics. Este fue
el caso del presidente de 1a Confe-
deracion de Empresarios de Cadiz,
Miguel Gonzalez S8aucedo, quien
dejd claro que la patronal lleva
tiempo pidiendo una planificacidn,
«perc chocamos con las diferentes
administraciones», Por su parte,
el presidente de la Camara de
Comercio, Angel Juan Pascual,
quiso dejar clara su disposicion al
trabajo y al dialoge.

La pelota quedd asi en tejado
publico. Una vez que Ayuntamiento
y Junta han hecho el gesto de ten-
der la mano falta por saber si habra
reunion en breve, tal y come piden
los empresarios mas afectados por
el turisma en Cadiz.

Entre ellos, Teresa Reyes, vice-
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Empresarios
turisticos piden el
esfuerzo de todos
para mejorar

presidenta de estos empresarios
gaditanos y empresaria de Hotel
Argantonio, ademds de comer-
ciante y hostelera, explicé que el
primer paso serd el desarrollo del
Libro Blanco del turismoen la ciu-
dad, en €l que se detallen las nece-
sidades v los objetivos de Cadiz.
«Nos gustaria que todos los seg-
mentos, asociaciones ¥ adminis-
traciones formaran parte de esta
injeiativa. No quereinos que hadie
se quede fuera, por €s0 no nos
hemos adscrito a ninguna otra aso-
ciacidn, para que no nos encasillen

Oftros agentes
sociales esperan
que se les cite para
la mesa de trabajo

en ningin sitio». Respecto a este
asurto, el presidente de la Asocia-
cién de Jovenes Empresarios
(AJE}, Andrés Santos, manifestd
que le parece un errer que no se
incluya en la Confederacion de
Empresarios de Cadiz, «cualquier
asociacion que no esté dentre de la
CEC no aglutina, sino que divide».
A pesar de esto, se mostré confor-
me con todo aquello que signifique
aunar esfuerzos. La Asociacién de
Empresas Turisticas tiene ya
muchas ideas para incluir en 1a lis-
ta de demandas, come unos folle-

guo de Cadiz piden una estrategia para el turisme. / A. vAZQUEZ

El modelo de
Barcelona es el
aconsejado por
expertos del sector

tos actualizados para las navieras
que llegan a Cadiz, «y es que no
puede ser que aparezea la cindad
como el puerto de Sevillax, apumtd
el gerente de Monumentos Alavis-
ta, Germén Garbarino.

«El modelo que se persigue en
Cadiz seria similar al de otras ciu-
dades, como Barcelonz, en el que
administraciones y empresarios
trabajan conjuntamente», accnse-
jé el presidente de la asociacién
nacional por la calidad turistica,
Exoeltur; José M. Rossell.
mmorales @lavozdigital.es

JOSE M. ROSSELL
PTE. EXCELTUR

«Turisme
Barcelona es
un ejemplo»

M. MORALES CADIZ

Exceltur es una asociacion
sin dnimo de lucro que per-
siguela calidad turistica, en
la que se encuentran 25 gran-
des empresas del sector,
como Theria, Hoteles Hespe-
ria, NH Hateles. Su presi-
dente, José M. Rossell, cono-
ce el mercado andaluz y ana-
liza el caso de Cédiz desde el
prisma de un experto.
—aCree necesaria una estrate-
gia para coordinar las actua-
ciones en materia turistica?
—Sin lugar a dudas. Es pre-
ciso que exista coordinacién
entre los distintos estamen-
tos plblicos y privados, si
no se debilitan los esfuerzos.
—¢Considera eficaz la convo-
catoria de una mesa de tra-
bajo para definir un modelo?
-Los foros de debate son
siempre enriquecedores, lo
que es dificil suele ser poner-
las en practica.

—gCémo venderia usted Cidiz
como destino turistico?
—Hay que dar mas a conceer
lo que ya ofrece, tanto a nivel
andaluz comenacional, y se
deberia crear un icono que
sea el motivo que ponga ala
ciudad de meda, como ha
ocurrido con Bilbao o Valen-
cia, entre otras ciudades.
—iCémo arreglarfa el desen-
cuentro que hay en Cadiz,
donde cada institucién y cada
agente va por un lado?
—Hay que crear un modelo
como el que tiene Turisme
Barcelona, donde los empre-
sarios son los responsables de
la promocién, con un geren-
te profesional, ¥ donde las ins-
tituciones colaboran y estan
representados en los organcs
de contrel. No olvidemos que
1a unian hace la fuerza.
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