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Canarias recibe casi 400.000 turistas de
bajo coste en los cinco primeros meses

& La llegada de viajeros de ‘low cost’ se
reduce un 4% en el 11ltimo afo

Rubén Reja

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

Los aeropuertos canarios reci-
bieron 395.623 turistas que op-
taron por viajar en lineas de ba-
jo coste durante los primeros
cinco meses del afio. Esta cifra
representa un incremento del
7,2% respecto a enero de este
misme afio. Sin embargo, la en-
trada de visitantes de ‘low cost’
al Archipiélago canario se re-
dujo un 4,1% tespecto a mayo
del pasado afio.

La evolucion de las aerolineas
de bajo coste hacia Canarias,
ademds, cay6 casi un 3% duran-
te el pasado mayo, al registrar-
se 60.000 llegadas, v que segtn
las Agencias de Viajes, revelan
el “escaso interés” que tienen
"las compafiias de ‘low cost’ por
el mercado canario, que “esta
demasiado lejos y no es renta-
ble en absolute”, asegura Rafael
Gallego, presidente de las Agen-
cias de Viajes de Las Palmas.

Elreceso enlos vuelos de ba-
jo coste en Canarias de los dl-
timos doce meses contrasta con
el notable aumento a nivel na-
cional donde se incrementaron
los vuelos de mayo de 2004 a
mayo de este afic en mas de un
34%. En el ranking regional se
sitia Catalufia, que recibié en
los primeros cinco meses del
afio 1.407.746 turistas, un 20%
m4s que en enero. A esta comu-
nidad le sigue el Archipiélago
balear, con 1.107.185 turistas des-
plazados en vuelos de bajo cos-
te con 11n incremento del 2504

SUBVENCIONES. Una de las
principales trabas con las que
se van a topar los vuelos de ba-
jo coste en los préximos meses
es el recelo de la Comisién Fu-
ropea y de las compaiifas tradi-
cionales, que plantean una re-
duccién de subvenciones a las
aerolineas de ‘low cost’. Asi-
mismo, en el caso de comuni-

Pasajeros esp do en el

i

dades como Catalufia o Canta-
bria ya se han cerrado conve-
nios que contemplan ayudas a
las aerolineas a cambio de que
éstas promocionen determina-
das 4reas turisticas. De esta for-
ma, sufragar gastos por publi-
cidad de nuevas conexiones
entraria dentro de las ayudas
permitidas, lo que despierta re-
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celos en compafiias tales como
Iberia o Spanair, que contem-
plan estas ayudas como poco
“transparentes y un retroceso
para la liberalizaci6én del sec-
tor”. A juicio de estas compa-
fifas, se est4 realizando una dis-
criminacion hacia el sector del
que s6lo se aprovechan las li-
neas de bajo coste.

Perfil del viajero

mas bharatn

El perfil del usuario de bajo
coste es el de una persona que
contrata un paguete turfstico
v usa Internet para hacer la
reserva sin intermediarios,
que gasta menos e¢n aloja-
miento y transporte, pero
compray come mas en el des-
tino elegido. La calidad de los
turistas que utilizan los vue-
los de bajo coste est4 en en-
tredicho en el sector.

Asi, la Asociacion Excel-
tur advierten que las institu-
ciones vigilen de cerca el apo-
yoa este negocio. En su éiltimo
informe de julio la agrupacion
turistica insiste en analizar
“en detalle” el ritmo de ex-
pansién de las lineas de bajo
coste. Las Agencias de Viaje,
por su parte, recuerdan que
muchos de los usuarios de es-
tas compafiias no se alojan en
establecimientos turisticos si-
no en casa de particulares, con
lo que el gasto que realizan es
mucho menor. |[R.R.
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