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TURISMO

Criticas dela prensa alemana alarelacion
precio-calidad de los hoteles de la provincia

Afirman que una

familia de cuatro personas
debe pagar 60 euros

por comer, sin tener algo
de calidad en el plato

ANTONIO LAO
LA

Lavisitade periodistas alemanes a
Almeriaha generado enel pads teu-
tom algunos articulos de opinion en
losque la imagen de laprovineiano
sale bien parada et ewanto acturis-
mao se refiere.

['node los ejemplos se puede ller
en el periddico Handelsblatt, enel
que Stefanie Miiller dice queenun
hotel de cuatro estrellas de Rogue-
tas, sttuado cerca de Alieria, “ain
ner han astiiilado gue a los luristas
aleiaies yacnio les gusta venir tan-
toa Espadia. Si hace un par de anos
visitaban espana uhos seis millo-
nes de turistas alomanes, hoy dia
son sulamente unos cuatro millo-
nes y medio, y en lugar de llegar
aviones diariamente procedentes
de Alemania, hasta la fecha sélo lle-
gan i Almeria dos por semana”.

Dice la penodista, que en lugar
de preguntarse “si este retroceso es
debido a la oferta turistica o a los
precios, aquf han llegado a otra
conclusion: la introduccién del eu-
ro ha afectado duramente a jos ale-
manes, dicen en la recepeién del
hotel Bellavista mar. En lugar de
alemanes llegan ahora mas espa-

noles, britanicos y franceses™.

El articulo, hiriente en algunos
momentos, continua: “pero estono
es suficiente. Nuestro hotel dispo-
e de 500 habitaciones y ahora mis-
moen temporada alta sélo tenemos
ocupadas 320, comenta el jefe del
restauranie, Pepe Sanchez en per-
feeto aleman™.

La periodista insiste, “Todo aquel
que de un paseo por Roquetas de
Mar (un lugar artificial conunas ins-
tlaciones hoteleras fefsitnas) no se
extranara que nadie quiera venir
aqui”.

Stefanie Miiller afirma que los
precios han subido hasta alcanzar
cifras astrondmicas. “Una familia
compuesta por cuatro miembros
tiene que pagar unos 60 euros por
coler, sintener algo de calidad so-
bre el plato y sin estar en un am-
biente agradable. “La relacion cali-
dil-precio estii descompensada a
Lo largo de toda la costa”™, dice Ha-
rald Henning, jefe de la central para
turisino aleman en Espana.

La periodista casi se ensana,
cuandodice gque “apesar de todo es-
to la prensa patriota espanola in-
siste en decir que la cifra de turistas
extranjeros ha aumentado un 6%
durante el primer semestre alcan-
zandoun récord de 24 nmillones de
visitantes. Las mas beneficiadas
hansido la C'osta Bravay la Costa
Blanca, y porlo tanto no se puede
hablar de crisis. Sélo al final del ar-
ticulo se hace referencia deque a
pesar de la subida de visitantes, los
ingresos han sufrido un retroceso

loa

u La calidad de la oferta de sol y playa en entredicho en la prensa alemana

de un 3%". El periédico aleman re-
conoce que la asociacién Exceltur
es algo mas sincera, cuando reco-
noce que “es cierto que nos visitan
mas turistas, pero estos se gastan
menos dinero y permanecen me-
nos tienpo en el pafs”.

Mientras el Gobiemo intenta ha-
cer nas atractivo el turismo de sol
y playa, tomando medidas contrala
“incontrolada y desmesurada cons-
truccién de los espaifioles en la cos-
ta. Por cada 1.000 habitantes hay
638 viviendas, cuando la media de

la Unién Europea es de 132",

Articulos como este ponen sobre
la mesa un anmplio debate sobre el
tipo de turismo que tenemos y hacia
donde caminanos.

Desde el Patronato de Turismo se
insiste unay otravezenlacalidady
en campanas de imagen que parece
no tienen el éxito esperado y des-
de la Consejeria de Turismo no se
trata de poner coto a malos servi-
ciosy en la bisqueda de una calidad
que cada vez parece que deja -
cho que desear.
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