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EL GASTO MEDIO DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS SIGUE DESCENDIENDO

Exceltur revisa al alza sus previsiones

Optimismo general sobre las ventas del verano, salvo en los hoteles de costa.

FERNANDO SAGASETA

fsagaseta@editur.com

El informe de perspectivas turisti-
cas de Exceltur correspondiente al
segundo trimestre del afio medifica
al alza algunas de las previsiones
avanzadas a finales de abril, a pesar
de las sombras que siguen ace-
chando al sector, especialmente |a
caida del gasto que realizan los
extranjeros que visitan Espafia.

Por vez primera, el lobby ha incor-
porado estimaciones sobre pernoc-
taciones "para evitar en lo posible los
equivocos en que se suele incurrir
cuando se sacan conclusiones que
sélo se basan en la mera llegada de
turistas". Asi, mientras las de los
extranjeros no variaran (-0,1%), pese
a los datos avanzados la semana
pasada por Frontur, que indicaban
un incremento de entradas del 5,7%
en el primer semestre, las pernocta-
ciones de los esparioles podrian cre-
cer un 5,5%, segun Exceltur.

PIB turistico

El lobby empresarial apunta ade-
mas un incremento del consumo pri-
vado nacional del 4% para el
presente ejercicio, cifra que, aunque
ligeramente inferior a la de 2004
(4,4%), permite elevar cuatro déci-
mas (hasta el 2,6%) la previsidn reali-
zada hace tres meses sobre su
indicador sintético del turismo
(ISTE), que ademas de esta variable
recoge, entre otras, las de los ingre-
sos por turismo y los viajes de los
extranjeros. En cualquier caso, esta
especie de PIB turistico se situara por
debajo del registrado el afio anterior
(2,9%) v, por cuarto afio consecutivo,
del PIB del conjunto de la economia
espanola (3,3%).

"Nos enfrentamos a un panorama
de cierto desahogo, pero con unos
retos que siguen vigentes. De hecho,
tos paises competidores del Medite-
rraneo estan registrando tasas de
crecimiento mas altas que las de
Espafia", advierte José Luiz Zoreda,
vicepresidente ejecutivo de Exceltur.
Seglin su criteric, "la prioridad es
reforzar nuestra posicién competi-
tiva, con una revision de las estrate-
gias de gestion del territorio y una
planificacién urbanistica ante los
sintomas de congestién y agota-
miento de algunas zonas del litoral",

Caida del gasto

El informe vuelve a insistir en la

caida del gasto de los turistas
extranjeros, con una prevision del 2%
para 2005, Exceltur subraya que el
descenso sera del 6% en términos
reales si se tiene en cuenta la infla-
cién prevista para la rdbrica del
turismo, cifrada en el 4%. Traducido a
euros, el valor de esta variable pasa-

Exceltur insiste en el auge de las
companias low cost, con un
aumento del flujo del 34,7% en los
cinco primeros meses del afio, como
factor que explica el descenso.
Segln una encuesta elaborada en
2004 por la alianza turistica en los
siete principales aeropuertos del
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ria de los 678 de gasto medio por
turista del ano pasado a los 638 del
ejercicio actual, teniendo en cuenta
la subida del IPC. Segtn el estudio, ef
numero de llegadas crecera un 3,2%
en el conjunto del afio, una estima-
cién que también revisa al alza la
avanzada en abril, que fue del 2,6%.

pais, el turista que utiliza los servi-
cios de estas aerolineas gasta g
euros menos al dia que el extranjero
medio (52 euros frente a 61).

Previsiones para el
verano

Por lo que respecta a la tempo-
rada estival, los indicadores de Excel-
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"TUrismo'" va sumando

Lentamente, la campafia impul-
sada por Exceltur "TUrismo somos
todos”, ideada para concienciar a
la poblacion sobre la impartancia
de acoger con hospitalidad al
turista, va tomando cuerpo, aun-
que, debido a un arranque algo
tardio (fue presentada en junio),
sus resultados no se percibiran
probablemente hasta mas ade-
lante. La primera institucién
publica que se suma a la iniciativa
es el Ayuntamiento de Madrid,
que ya se ha comprometido a
colocar carteles y banderolas por
la ciudad, seguido del Consell
Insular de Menorca, que también
ha llegado a un acuerdo con Excel-
tur. Ademas, existen conversacio-
nes avanzadas con dos canales de
televisién  autonémicos para
difundir el spot, segun ha confir-

mado José Luis Zoreda a EDITUR.
Entre las asociaciones privadas,
cabe destacar el apoyo recibido
desde la Confederacion Espariola
de Hoteles y Alojamientos Turisti-
cos (Cehat).

Por el momento, el mejor esca-
parate de la campana son los avio-
nes. Segin datos de Exceltur, dos
millones de pasajeras de Iberia
ven mensualmente el video, que
también se difunde en 150 trenes
de Renfe. Air Europa empezara a
proyectarlo en sus vuelos a partir
del 1 de agosto. La implicacion del
resto de las empresas que inte-
gran la alianza turistica, entre las
que se encuentran grandes cade-
nas hoteleras, agencias de viajes,
parques de ocio, compafias rent-
a-car, GDS y transportistas, resulia
mas desigual. F.5.

tur "permiten anticipar un verano
positivo en términos de ventas para
la practica totalidad de las empresas
de los diversos subsectores, salvo
para los hoteles de la costa”, explica
el director del Area de Estudios,
Oscar Perelli. La encuesta realizada
para apoyar el informe sefiala que el
subsector del transporte es el mas
optimista, dado que el 878% cree
que aumentara sus ingresos entre
julio y septiembre, seguido de las
compafiias de alquiler de vehiculos
(62,3%) y los hoteles urbanos
(40,8%). La distribucién, el aloja-
miento hotelero y los parques de
ocio apuestan por un manteni-
miento, mientras que fos propieta-
rios de hoteles de costa creen en su
mayoria (36,6%) que las ventas des-
cenderan.

El optimismo se fundamenta en la
fortaleza del turismo nacional, dado
que no se espera un notable
aumento de la demanda extranjera
en términos de pernoctaciones. Las
agencias de viajes sefialan que los
destinos con mayer proyeccién son
los internacionales, especialmente
hacia el continente americano,
debido a la fortaleza del euro frente
al dolar.

Las campanas de reduccion de
precios no se traducirdn en una
mejora de beneficios para la practica
totalidad de las compahias aéreas,
lastradas por el incremento del pre-
cio del carburante, ni tampoco para
el 701% de los hoteles de playa,
segun destaca el estudio. En cambio,
las agencias de viajes, el rent-a-car y
los parques de ocio se muestran
optimistas.

Balance trimestral

El balance del segundo trimestre
realizado por Exceltur concluye que
el periodo ha estado condicionado
por la contencion de precios v la
extension de las campaiias de ofer-
tas y descuentos, con una incidencia
negativa en los beneficios de las
empresas de alojamiento y trans-
porte frente a la evolucion positiva
del rent-a-car y los pargues de ocio.
Asimismo, el mayor crecimiento de
los desplazamientos de los espaiio-
les se concentra en los viajes al exte-
rior, donde el gasto subié un 26,6%
hasta abril, mientras que los vuelos
internacionales crecieron un 14,2%,
segln datos del BSP. O
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