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- Alarma en el turismo

EL GOVERN RECONOCE LA CRISIS DEL SECTOR Y PROPONE REDEFINIR EL MODELO DE SOL Y PLAYA
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El modelo de sol y playa parece haber perdido el interés que suscitaba en el mercado internacional

A. JUSTICIA / A. F. SANDOVAL
| BARCELONA / GIRONA

1 Gobierno de 1a Generalitat ha reco-

nocido finalmente que ef modeio tu-

ristico catalén estd en crisis. Los des-

censos en las ocupaciones registra-

dos durante los meses de junio y ju-

lio, que oscilan entre los cinco y los trece pun-

tos por debajo del afio pasado, dependiendo

delas zonas, y las ofertas de iiltima hora lanza-

das para llenar los hoteles este mes de agosto,

han obligado al Govern a reconocer una reali-

dad anunciada a gritos por los empresarios

del sector turistico, El portavoz de la Generali-

tat, Joaquim Nadal, anuncid ayer que serd ne-

cesario “reinventar” el modelo de sol y playa

y que, de confirmarse un descenso enlos resul-

tados de la te ida, “se tomardn medi-

das” p ya “siga teniendo mu-
sidecer en el terreno turistico™.

(Govern ha abierto los ojos ante la situa-

cidén, después de que la costa catalana registra-

ra un lento arrangue de una temporada mar-

cada de nuevo por las ofertas de last minutey

el descenso de la estancia media del turista.
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Nadal afirm6 ayer: “Desde la Generalitat
abriremos un debate para reinventarnos, pa-
ta potenciar la promocién y para remodeélar
nuestra oferta”, y record que el conseller de
Turisme, Pere Esteve, ya propuso al sector
“un debate abierto sobre ¢! cambio de mode-
lo que precisa el sector”. Una propuesta que
ya se hizo antes de iniciarse la temporada ve-
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raniega, recalc Nadal, y que pasa porla crea-
cién de un observatorio turistico que incorpo-
re a los agentes sociales y permita un analisis
profundo de la situacién del sector y de sus
perspectivas de futuro. Con el observatorio,
que podria estar operativo a principios del
afic que viene, se pretende acordar una mejor
planificacién de la actuacion piblica.

La presion de las leyes fiscales

m Un hotel de menos de 30 habitaciones debe pagar al afio unos 965 euros en
aplicacién de las diferentes normativas y leyes que en materia de seguridad,
medioambiente y sanidad deben cumplir. Para uno de mds de 500 habitaciones, la
cifra se reduce a los 137 euros anuales. Son cifras que baraja la Federacié Empresarial
d'Hostaleria i Turisme de Tarragona y que para su vicepresidente, Salvador Pellicer,
reflejan la presidn que sufren, sobre todo, las pequefias y medianas empresas
turisticas ante la proliferacién de normativas que han ido surgiendo a lo largo de los
1iltimos cinco afios. Para Pellicer, éste es s6lo un aspecto mds que se suma a la
coyuntura actual que vive el sector turistico de la costa catalana, que debe hacer
frente a la fuerte competencia de destinaciones mds baratas. Ante la presidn, Pellicer
alerta que puede volverse a dar la situacién de 1989, cuando otra crisis en el sector
propicié que cerca del 35% de los pequefios hoteles de Salou cambiaron de manos

Para el portavoz de la Generalitat, esta cri-
sis no es intrinseca de Catalunya, sino que
“afecta a toda la oferta turistica de Espafia y
de otros paises, como demuestra la crisis de
los hoteleros de Baleares y que es general en
todo el modelo turistico de los afios cincuen-
ta, sesenta y setenta”. No en vano, la Alianza
para la Excelencia Turistica (Exceltur) ya ad-

a sufriria este afio pérdidas
importantes tanto en el niimero de tunstas co-
mo en Tos ingresos, estimando que las pérdi-
das podrian alcanzar los 263 millones de
euros. En Catalunya, “si se confirma cuando
acabe la temporada que el resultado no ¢s tan
bueno como el de otros afios, como parece
ahora, la Generalitat tomard medidas, que en
ninglin caso serdn precipitadas”, resalté el
conseller Nadal. Es mds, garantizd: “Noso-
tros colaboraremos de manera decidida en es-
te cambio del turismo que necesita el sector”™.

Nadal recalca que se abrird un
debate para “reinventarnos y
remodelar nuestra oferta”

La caida del turismo en Catalunya se situé el
pasado mes de junio entre el 10% y el 15% en
la Costa Brava y el Maresme. Julio tampoco
ha sido mucho mds alentador y las previsio-
nes de agosto apuntan a un 85% de ocupa-
cién, cinco puntos por debajo delo registrado
el afio pasado.

La Costa Daurada, que estd resistiendo me-
jor el envite de destinos como Turquia, Cro-
acia o Egipto, acaba de cerrar un mes de julio
cinco puntos por debajo del afio pasado. Las
expectativas para agosto son flojas y los hote-
leros se conforman con repetir el 92% de ocu-
pacidn del aio pasado, cuando los beneficios
comerciales cayeron diez puntos.

Para el ministro de Industria, Turismo y
Comercio, José Montilia, la crisis, que afecta
a todos los destinos espafioles, es la traduc-
cién de que el turismo estacional de sol y pla-
ya “es un modelo agotado y con dificultades™.
En declaraciones a Europa Press, Montilla co-
incidié ayer con Nadal a Ia hora de analizar la
situacién y planted la necesidad de otorgar
“valores afiadidos” a los destinos mediante la
potenciacién de modalidades como el turis-
mo gastronémico, el cultural, el de negocios y
congresos o el termal. Un aspecto en el que
estan de acuerdo los empresarios, pero afia-
diendo matices. Salvador Joan Pellicer, vice-
presidente de la Federaci6 Empresarial
d'Hostaleria 1 Turisme de la provincia de Tar-
ragona (FEHT), cree que el modelo todavia
es valido si se apuesta por una oferta comple-
mentaria, pero cree que antes se deberian so-
lucionar problemas endémicos que sufren los
destinos en materia de seguridad, infraestruc-
turas y servicios. “No puede ser que un turis-
ta tenga que soportar retenciones en las
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Los hoteleros piden mayores
inversiones a la Administracion

VIENE DE LA PAGINA 1
autopistas y después que llegue a Sa-
lou y que no tenga donde aparcar.
Asi seguro que no vuelven”, seiiala.
Por ello, Pellicer considera que la so-
lucién pasa por una mayor implica-
cién de las administraciones, que,
en primera instancia, inviertan en
infraestructuras, pero también en
promocion, “Necesitamos una ma-
yor coordinacién en Catalunya y
también mas recursos, porque con
poco mds de 18 millones de euros
somos la comunidad que en propor-
cidn a sus visitantes invierte menos

en promocién turistica”, apostilla.

Desde la Costa Brava, la situa-
cidén se resume con contundencia:
“Hemos dejado de ser un desting tu-
ristico atractivo ylo estamos pagan-
do”. Son palabras del presidente de
1a Federacié d'Hostaleria de Giro-
na, Antoni Escudero, quien asegura
que “habra que tomar iniciativas en
las que se impligten tanto los em-
presarios como las administracio-
nes” para poder enderezar el rumbo
de esta situacion. Personalmente,
Escudero se muestra afin a las decla-
raciones hechas ayer por el porta-
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Los hoteleros denuncian que
Catalunya es la comunidad
que invierte menos en
promocion en relacion con
su numero de visitantes

voz de la Generalitat cuando habld
de “reconversi6n”, aunque afade
inmediatamente que “hay que po-
ner matices”. Consider6é que seria

necesario una “implicacion clara de
la Administracién, que deberia
aportar la inversién necesaria para
hacerla posible”. Al igual que Pelli-
cer, el representante de los hotele-
ros de Girona aplaudi6 las propues-
tas de politicos y administraciones,
pero apostillé: “Los que nos juga-

mos nuestro dineso somos los em-

presarios”. “Si nosotros aportamos
hasta ahora el 12% del PIB -valo-
16—, cuando pueden ir mal las cosas
1o pueden dejarnos tirados y la Ad-
ministracion tiene que apostar cla-
ramente por este sector”.

Antoni Escudero tampoco cree
que sea conveniente una “reconver-
sion brutal” y afirmé que, de llevar-
se a cabo, “habrd que definir muy
bien cémo, génde, cudndo y en qué
zonas es necesaria”. Tanto la Costa
Daurada como la Costa Brava no
pueden dejar de ser destinos de sol
y playa, ya que las estadisticas que
manejan ambas zonas demuestran
que ése es su atractivo con diferen-
cia. Aunque ambos empresarios
son conscientes de que las alternati-
vas son imprescindibles, para que
éstas sean posibles “tienen que dar-
se las condiciones que permitan po-
tenciar este turismo alternativo, y
este trabajo lo tiene que hacer tam-
bién la Administracién”, considera
Escudero. -

Una de las Soluciones pasa por la
creacién de un observatorio del tu-
rismo que ayude a impulsat el sec-
tor, una propuesta que ya anuncié
el conseller de Comerg, Consum i
Turisme, Pere Esteve.®





