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Los hoteles
de la costa
sufrenyauna
seria caida
de ventas

TURISMO Destinos mas baratos
se llevan parte de la demanda

L.a mayoria de los hoteleros de
costa han encendido lasuces
de alarma. El negocio no esta
comportindose como cabia
esperar. Todo lo contrario. Un
estudio elaborado por la alian-
za del sector empresarial tu-
ristico, Exceltur, recoge que
los nuevos destinos (Egipto,
Turquia, Bulgaria y Croacia)
se estin haciendo con una
gran porcién del mercado

gue formaba parte, hasta
ahora, de los tradicionales
destinos de sol y playa en Es-
paiia. Hasta el mes de junio
de este aiio, 1a llegada de vi-
sitantes a Egipto ha subido
un 71%, mientras que en el
mismo periodo, las islas Ca-
narias han perdido un 5% de
los visitantes que apostaron
por.stig eostas el verano dei
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La mayoriade los
hoteleros de la costa
constata una fuerte
caida del negocio

TURISMO Egipto y Turquia quitan
a las islas espafiolas parte del mercado
procedente de Europa Occidental

ARANTXA NorIEGA Madrid

“% costa espafiola pierde
atractivo a pasos agi-
gantados para los tu-

mente en estos meses de ve-
rano, mientras que pafses
més baratos, como Egipto, es-
t4n aleanzando crecimientos
del 71%. La alianza del sector,
Exceltur, acusa un agota-
miento del modelo turistico
de sol y playa, que afecta es-
almente. ;

mente deseados por los e
ropeos, van perdiendo cuota,
de mercado de los diferen-
tes mercados emisores tales
como Francia, Reino Unido,
Italia y Alemania y dejan
atras su condici6n de desti-
nos baratos. Los turistas pre-
fieren ahora pasar sus va-

caciones en destinos .
Esmw,'l\quuml!“lcm

Croacia. La raz6n: “Subuena.
relacién calidad-precio”, -

dicen los empresulo' del
sector.

La situacién lu preocupa
enormemente porque la de-
manda estd dirigiéndose
hacia estos mercados com-
petidores, que les arrebatan

k¥ &l contrario, las islas Ca-
‘nirias han sufrido un retro-
¢eso del 5% en ese mismo pe-
riodo, mientras que el nii-
mero de visitantes a Valen-
cia ha caido un 2,2%. A Ba-
leares van un 1L,3% menos,
segtin el iltimo informe de
Exceltur.

Como detonante de esta si-
tuaci6n, el segundo y tercer
trimestre del afio se vuelven
complejos para los empresa-
rios de los destinos de sol y
playa. Los resultados de la en-
cuesta empresarial realizada
por Exceltur reflejan una
caida generalizada tanto en
las ventas como en los bene-
ficios, que han afectado alos
niveles de confianza de cara
al futuro.

Caida de las ventas

La mayoria de los hoteleros
del litoral confirma que las
ventas en sus hoteles en este
tercer trimestre estin ca-
yendo significativamente res-
pecto al mismo periodo del
aiio pasado. El lobby del sec-
tor explica que “no sélo s el
menor precio de los destinos
competidores la causa de este
desplome”,

Oscar Perelli, director de
estudios de Exceltur, apunta
que son otras causas internas
del mercado, y no externas,
las que pueden originar este
retroceso. “Conviene hacer
autocriticay no s6lo echar la
culpa a la crisis delo que pasa
dentro del sector. Es necesa-
rio revisar el modelo de sol
¥ playa, que puede estar ya
agotado, y mejorar la oferta
turistica’y apunta. Fuera de

Costa de Alejandria, en Egipto. CARLOS PASCUAL

PESIMISMO Un modelo agotado

CANARIAS BALEARES ANDALUCIA CATALUNA

EL 88% del empresa- | LA DEBILIDAD en LOS EXTRANJEROS ES LA UNICA comu-
riado canario confir- estas islas rompe las han reducido el nu- nidad auténoma que
ma que las ventas expectativas de re- mero de pernocta- no registra caidas
han caido en el se- cuperacién anuncla- | cionesen los hoteles : en el numero de tu-
gundo trimestre, das a princlpios de dal un 8%du- ; ristas hasta mayo.
mientras gue el 79% afio. La pérdida de rante el segundo tri- Sin embargo, la per-
dice que sus benefi- competitividad del mestre. cepcién entre los

clos han mermado.

modelo ensombrece

emprasarios es ne-

Lallogada de turis- el negocio. EL MERCADO ALE- - gativa.
tas ha dltmndido un MAN sigue sin des-
5% hashi(mlo EL 84% de los em- pertary registrauna | LA MAYOR AFLUEN-
o presarios no ve reac- : caida del 7,6% en ClA de visitantes no
EL SECTORDE tivacion en el verano, : esta comunidad. parece estar sirvien-
TRANSPORTE y de mientras que los sin- ! Esta situacién adver- | do para mejorar las
las agenicias de via- dicatos estén preo- sa es recibida por los | cuentas de resulta-
» jas constatan que los ;: cupados por lo que empresarios con pe- dos de las empresas,
" turistas estan susti- pueda pasar con el simismo. Estiman, en ;| ya que las estancias
tuyendo Canarlas empleo si el Gobier- el 62% de los casos, en hoteles en el mes
por Egipto por ser no decide reconvertir | haber sufrido des- de junio retrocedie-
més barato. la planta hotelera. censo del beneficio. ron un 8%.
Espa.ﬁa., los movimientos de  ocupacién caer4 en los pr6-  a caer 0,3 puntos respecto al
vqu'os son mayoresy pare-  ximos afiosy, portanto,elde  aiio pasado. Exceltur recoge
ce confirmarse la recupera- rentabilidad”, apuntanlosho-  que tan s6lo estas tres déci-
cién-del turismo mundial. teleros. Otro de los motivos  mas de caida ha supuesto una
El escenario es inquietan-  que impacta en la actividad  pérdida para Espafia de 76
te paralos empresarios delli-  eslareduccién dediasdees- millones de euros. De ahf que,
toral si se afiade el avancerd-  tancia media del turista. si esta media se mantiene, la
pido en la apertura de esta- En los cinco primeros me-  pérdida se elevaria a 263 mi-
blecimientos. “El nivel de ses, el nfimero de dfasvolvi6 llones al cierre del afio.






