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Las grandes cadenas asumiran el IVA, el pequefio
negocio se ahoga

Mercadona o Inditex apuestan por mantener precios para sostener las ventas

e  ;En qué productos sube el IVA?
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Un mercado ambulante en El Alquian (Almeria)./ FRANCISCO BONILLA

La verdadera cuesta de 2012 no fue en enero, sino que empieza este sabado. El 1 de septiembre entrara en vigor
la subida del impuesto sobre el valor afiadido (IVA) y no habra ciudadano que se libre. El alza aprobada por el
Gobierno en julio fue de tres puntos para el tipo general (18% al 21%) y de dos para el reducido (8% a 10%). El
superreducido, que afecta a productos de primera necesidad, libros o medicamentos, permanecera en el 4%.
Para mitigar las consecuencias del incremento, muchas grandes cadenas han anunciado que no cargaran la
subida al precio final. Al menos, de momento. Algunos pequefios negocios también trataran de mantener
precios, pero necesitan compensarlo: en el menu del dia, mas pollo y menos ternera.

Mercadona, lider en el negocio de distribucion en Espafia, asumira el margen del impuesto. Y fuentes de la empresa presidida por Juan Roig niegan que hayan
subido los precios antes o lo vayan a hacer después para compensarlo. En el sector textil, desde que Inditex anunciara que el aumento no repercutiria en sus
tiendas, otras grandes cadenas como Mango, H&M y Cortefiel se han sumado a la iniciativa.

Eroski promete que descontara la subida en productos de material escolar mientras que Carrefour, de momento, solo ha sefialado que continuard con su
promocién de eliminar el IVA a mayores de 65 afios e Ikea mantendra el precio en el 65% de sus productos. El Corte Inglés alin no se ha manifestado, aunque en
junio ya inicié una campafia con la que aseguraban que bajarian un 20% los productos mas bdsicos.

¢Realidad o solo un reclamo publicitario?

La Confederacion Espafiola de Amas de Casa, Consumidores y Usuarios (CEACCU) cree que se trata de una decision “a muy corto plazo fruto del marketing”, y la
Organizacion de Consumidores y Usuarios (OCU) asegura que “serd temporal y en un afio la mayoria de superficies aplicard la subida en su totalidad”.

Con los nuevos tipos impositivos, el IVA del pescado y la carne sube del 8% al 10%. Si un kilo de filetes de ternera cuesta 11,90 euros, en los proximos dias subira
hasta los 12,04 euros. Leche, pan blanco o huevos se mantendran en el tipo super reducido (4%) mientras que los electrodomésticos, ropa o coches suben desde
el 18% hasta el 21%. La vivienda pasa del 4% al 10%.

Algunos restaurantes buscan altemativas como cambiar los platos de su carta

Los célculos sobre el impacto en las economias familiares varian entre CEACCU y OCU. La primera calcula que serd de casi 600 euros de media mas al afio
mientras la OCU rebaja esa cifra hasta los 470 euros para una familia de cuatro miembros. Al alza de los productos de la cesta de la compra hay que afiadirle los
gastos de “la vuelta al cole”, que se elevardn hasta los 640 euros por nifio entre libros, transporte o comedor, seguiin la OCU. No solo las compras mas habituales
se encareceran. Las peluquerias, servicios funerarios y floristerias pasardn del 8% al 21%. La misma subida sufrira el sector cultural.

En la hosteleria, con una subida del 8% al 10%, las cafeterias mantendran de momento los precios como ténica general. Pedro Antonio Gémez, propietario de un
bar en Madrid, asegura que no subird sus productos, por lo menos este sabado. “Seguiremos con los mismos precios, aunque cada vez estamos mas ahogados”,
dice. Los encargados de restaurantes optan por diferentes soluciones. “Hay restauradores que llevan muchos afios sufriendo la crisis y les resulta dificil no
transferir el incremento a sus clientes; otros, sin embargo, disponen de recursos para reorientar su oferta y asumir la subida”, explica Emilio Gallego, secretario
general de la Federacién Esparfiola de Hosteleria. Una de las soluciones serd modificar los platos de la carta.

Las asodiaciones de consumidores creen no aplicar el tributo “es marketing”

El alojamiento también se incrementard. Con la demanda nacional asfixiada, la subida del IVA supone una nueva zancadilla para el turismo. Aunque el viajero
internacional insufla aire al sector, los hostales y hoteles atraviesan momentos dificiles. Las escasas estancias de espafioles se suman a la preferencia por
establecimientos como albergues o camping asi como la opcidn siempre presente de las casas de familiares o amigos. Antonio Catalan, presidente de AC Hotels
by Marriott muestra su preocupacion: “Vivimos una psicosis colectiva porque no se acaba de tocar fondo, estamos en el momento mas complicado y la subida,
que siempre es un recurso facil para los politicos, sera desastrosa”.

Los negocios asumiran el aumento en los paquetes turisticos ya contratados. Las agencias de viajes, cuyo tipo sube del 18% al 21%, atraviesan un momento
critico. “No se puede penalizar a la principal industria de nuestro pais”, critica el presidente de la Confederacion Espafiola de Agencias de Viajes, Rafael Gallego.

La federacidn catalana de asociaciones de actividades recreativas (FECASARM) envié una carta al ministro de Hacienda, Cristébal Montoro, para denunciar el
“perjuicio irreparable” para el sector de la noche. Han calculado que el aumento, en su caso del 8% al 21%, acarreard la pérdida de unos 120.000 empleos. Los
datos de Exceltur son claros: el PIB turistico se contraerad un 1,5% este afio, nueve décimas mds de lo previsto antes de la subida del impuesto.

Los recibos de luz, gas, teléfono, ADSL o agua que se reciban en septiembre ya incorporaran el aumento, aunque el suministro sea de julio o agosto. El
transporte, que en términos generales sube del 8% al 10%, se vera afectado por la subida de los carburantes. La apreciacion del euro y la aplicacion de
impuestos especiales pueden suponer un aumento de la gasolina por encima de 1,7 euros



