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Eltrabajo de la ad-
ministracién regional y de las em-
presas turisticas se mide desde hace
un afio en el rinking de competiti-
vidad turistica MoniTUR, elabora-
do por la asociacién Exceltur y la
consultora Deloitte. Un informe
en el que se analizan 107 indicado-
res del sector englobados bajo sie-
te apartados.

La valoracién que se da a lare-
gién no es desastrosa, pero por en-
cima estan muchas comunidades
auténomas con mejores puntua-
ciones. El turismo castellano y leo-

EL SECTOR DICE...

Luis Rodriguez

«CastillayLeén
siempre hasido
unreferente nacional en
este tipo de hospedaje»

Javier Moyano

« Hace cuatro afos
teniamos una ocupacion
del 98%. Ahora, para
agosto, esta en un 54%»

Maria Alcazar Ruis Ruiz

«Las reservas han bajado
un30%respecto delas
cifras del aiio pasado»

OCUPACION: 81%

nés aparece situado en la posicién
numero doce del total de las dieci-
siete regiones del pais. Ese dato
mantiene a laregion en el mismo
puesto que el afio anterior, segin
refleja este informe de competiti-
vidad turistica.

Luces y sombras para el turismo
de laregién, donde destaca el turis-
mo rural, el idiomatico y el cultural.
Sin embargo, las sombras vienen de
la mano del turismo comercial, la
eficiencia del modelo turistico y de
las conexiones aéreas y terrestres.

El estudio, ademas de realizar
otras consideraciones, ha valorado
cémo en un afio, comunidades en
situacion desfavorable - las que no
cuentan con el producto sol y pla-
ya, o las que poseen una tradicién
turistica menor-, como Navarra,
LaRioja, Castilla-La Mancha, y Cas-
tillay Le6n, han dado un impulso a
sus politicas turisticas a lo largo del
afio 2010. Los valores del indice glo-
bal alcanzados en 2010, mejoran
«notablementey respecto a 2009,
segun considera este estudio. Dato
favorable en comparacién con el
caso de algunas comunidades de tu-
rismo costero, ya que especialmen-
te en Baleares la competitividad tu-
ristica cae respecto al afio anterior.
Sin embargo, las regiones de inte-
rior mejoran, alcanzando valores en
torno a los 98 puntos.

Otra de las cuestiones donde des-
taca laregion es en la ensefianza
del espafiol. Castilla y Ledn, junto
con Andalucia, forman «los punta-
lesy a nivel nacional de la ensefian-
za de la tercera lengua mas habla-
da en el mundo.

Pero lo que parece claro es que el
turismo que mas visitas atrae es el
rural. El informe sitGa a la regiéon
en el primer puesto de las diecisie-
te comunidades en este ambito, con
una valoracién de 177,6 puntos.
Tanto la dotacién como la deman-
da de plazas en alojamientos de tu-
rismo rural son las mejores valora-
das del pais, con179,7 y 175, 5 pun-
tos, respectivamente.
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«Castilla y Le6n es un referente
anivel nacional de turismo rural.
Laregion ha sido pionera en el sec-
tor desde sus inicios, situdndose un
paso por delante de las demés co-
munidades, incluso por encima de
Catalufia (segundo puesto en turis-
mo rural en el informe MoniTUR)»,
destaca Luis Rodriguez, presiden-
te de la Federacién de Asociaciones
castellano y leonesas de Turismo
Rural, Acaltur. El punto fuerte del
informe y que pone a la regién por
encima de las demas es el que se
desprende de este sector.

V.PUB.: 2.766 €

LA NOTA

sobre una media de 100 esla
nota que logra el sector turisti-
co castellano y leonés en el in-
forme MoniTUR que analiza sie-
te pilares de actividad. La regioén
logra la mejor valoracion en la
dotacién de alojamientos rura-
les disponibles en la region.

El sector turistico
castellano y leones
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Atraccion de talento,
formacion y eficiencia
de los recursos humanos
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Vision de marketing estratégico
y apoyo comercial
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El éxito, y 1o que lleva a ocupar
este primer puesto, radica en la gran
oferta de la que dispone la comu-
nidad, un total de aproximadamen-
te 3.700 alojamientos, cifra forma-
da entre hoteles y posadas -rurales-
, y sobre todo, por casas rurales. La
cifra, segin Rodriguez, es «astro-
némicay para este sector.

Demasiada oferta

Pero esto tiene una doble cara y, en
este caso, hay demasida oferta para
una demanda que no es proporcio-
nada. A pesar de obtener la mejor

medios de transporte

3 Ordenacion y
condicionantes
competitivos del
espacio turistico
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Diversificacion y
categorizacion de
productos turisticos
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