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El Mundial llena Espana de turistas asiaticos

REPERCUSION/ Aungue aun es pronto para cuantificar qué impacto tendra la victoria en Sudafrica en lallegada de visitantes,

el sector coincideenque e

Y.Blanco. Madrid

Dicen que, el 11 de julio, cuan-
do la Seleccién espafiola se
proclamé campeona del
mundo en Sudafrica, Joan
Mesquida, antiguo secretario
de Estado de Turismo y ac-
tual secretario general (tras la
reestructuracion del Ministe-
rio de Industria para ahorrar
costes), respir6 aliviado. La
causa de su inquietud no fue-
ron las acometidas furiosas
del equipo holandés contra la
porteria de Casillas. Tampoco
la tension del partido hasta
que Iniesta marcé el gol de la
victoria.

Lo que preocupaba a Mes-
quida iba mas alla del terreno
de juego. Se trataba de la nue-
va campana publicitaria que
el Instituto de Turismo de Es-
pafia (Turespafa) tenia pre-
parada para promocionar el
pais como destino utilizando
la imagen de los jugadores de
Ia Roja. Bajo el lema We play
as we live [Nuestra forma de
jugar es nuestra forma de vi-
vir], el organismo publico lan-
z6 su campania un dia después
del triunfo nacional. Pero,
squé habria pasado si Espafa
no se hubiera proclamado
campeona? ;Y si su juego no
hubiera brillado o, por el con-
trario, hubieran recurrido a
las patadas y el juego sucio,
como hizo su rival en la final?

Exito

Todas estas posibilidades
rondaron la cabeza de Mes-
quida por una campafia
arriesgada que, finalmente, ha
resultado ser un éxito. Porque
la simpatia que generd el
equipo espafiol por su juego y
los valores que demostraron
(humildad, esfuerzo, union,
frescura y alegria) son con los
que Espaiia se quiere identifi-
car de cara al potencial turista
extranjero.

Aunque atin es pronto para
cuantificar la repercusion que
tendra el titulo en la llegada
de visitantes a Espafia, desde
el sector turistico, valoran po-
sitivamente la agilidad de Tu-
respafa en lanzar la campartia
y coinciden en que la victoria
eslamejor camparia para pro-
mocionar el pais como desti-
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UNA RELACION MUY PROVECHOSA E| deporte es la nueva estrategia de promocién turistica estatal. Justo antes del
Mundial de Futbol, Turespafia firmé un acuerdo de tres afios con la Real Federacién Espafiola de Futbol que le permitira
aprovechar la proyeccioén internacional y el tirdn de la Seleccién espafiola para dar a conocer el destino Espafia y su
liderazgo en el segmento vacacional. El objetivo es potenciar el estilo de vida espariol, que atrae cada afio a mas de 50
millones de turistas. También participan jugadores de baloncesto y pilotos de motos, entre otros deportistas.

no turistico. Y, encima, gratui-
ta. Porque, al menos hasta el
Mundial de Brasil, Espafia es-
tard en boca de todos. Incluso
en la de los turistas que se van
de vacaciones. Este verano, el
cetro mundial no esta impul-
sando, por ahora, la llegada de
turistas, pero la percepcion es
que, a largo plazo, el beneficio
sera evidente. Por ejemplo,
cuando Italia se proclamé
campeona del mundo, en
2006, el niimero de visitantes
aumento un 8%.

En el caso de Espaiia, la vic-
toria podria impulsar la llega-
da de turistas de larga distan-
cia. En opinion de José Luis

En 2006, cuando
Italia gano el titulo
mundial, el niimero
de visitantes
aumento un 8%

Zoreda, vicepresidente ejecu-
tivo de la Alianza para la Ex-
celencia Turistica (Exceltur),
“el impacto sera mayor en los
paises que estén mas lejos de
Espafa. Por ejemplo, en los
mercados asidticos, que son
un nuevo nicho de negocio
como hace 20 afios lo fueron
los japoneses, donde, ademas,
son muy aficionados al fut-
bol”. También son buenas las
expectativas al otro lado del
Atlantico. “En EEUU, excep-
to en las grandes ciudades
donde ya nos conocen, el titu-
lo puede generar un efecto de
deseo hacia Espana”, afiade.

Sea mayor o menor, el im-
pacto del Mundial se vera re-
flejado, principalmente, en los
destinos urbanos singulares
(ciudades como Madrid, Bar-
celona, Toledo y Granada),
pero su efecto sera limitado
enlosde soly playa.

Es decir, vendran mas tu-
ristas, pero el efecto Mundial
no eximira a Espana de hacer
sus deberes en materia turisti-
ca. Unas tareas que tiene acu-
muladas desde que estall6 la
crisis economica. Entre ellas,
la necesidad de dar un giro de
tuerca antes de que destinos
como Turquia y Egipto nos
roben la merienda.

Entre los problemas pen-
dientes de resolver, destaca la
agresiva guerra de precios en
la que se ha embarcado todo
el sector sin excepcion, como
consecuencia de la sobreofer-
ta de plazas (la capacidad tri-
plica la demanda en un mo-

El impacto del titulo
sera mayor en
destinos urbanos
singulares que en las
costas espaiiolas

mento en que esta profunda-
mente debilitada). A esta es-
pada de Damocles se unen la
atomizacion del sector y la
propia estructura de costes
del negocio turistico espariol,
que imposibilita competir con
otros destinos del Mediterra-
neo.

Los hoteles espanoles lle-
van 19 meses consecutivos
bajando sus precios y, las
agencias de viajes, 11 meses.
Las ofertas de 2x1, que antes
florecian en el ultimo tramo
de la temporada de verano,
ahorabrotan por doquier.

En suma, el Mundial ayu-
dara a poner a Espana en el
mapa mundial y acercara a
nuevos turistas a un grupo de
destinos urbanos, pero no so-
lucionara por si solo los pro-
blemas estructurales de un
sector turistico que urge una
reconversion.

exito futbolistico es “la mejor campafa de promocion™y atraera a viajeros de larga distancia.

No es oro todo lo
que reluce...

SOBRECAPACIDAD

Uno de los problemas
estructurales del sector
turistico espafiol es el exceso
de oferta que, en momentos
de caida de la demanda como
éste, se traducenenuna
guerra de precios en el sector
hotelero para captar clientes
a costa de sacrificar su
rentabilidad.

COMPETENCIA

Turquia y Marruecos se han
convertido en un rival muy
serio en el Mediterraneo.
£Qué ofrecen? Buen servicio
y mejor precio que Espania,
cuya rigida estructura de
costes no permite competir
en las mismas condiciones.
En la década de los sesenta,
Espafia se aproveché de
circunstancias similares para
relevar a Francia e Italia como
destino europeo de
referencia.

EL EFECTO DEL IVA

La subida del IVA en julio ha
sido un problema afiadido
para el sector. No es el mayor
dolor de cabeza, pero esta
pasando facturaalas
empresas turisticas. Segtin
un estudio del lobby turistico
Exceltur, un 61% de ellas
admite que no va a repercutir
en el cliente el incremento del
impuesto. La cifraaumenta al
75% en el caso de los hoteles
de costay las aerolineas.

LA DEMANDA NACIONAL
Aunque las cifras de llegada
de turistas extranjeros han
mejorado ligeramente en
junio, la demanda nacional es
la que sigue tirando del carro,
junto a un ligero repunte de
los viajes corporativos. El reto:
conseguir elevar la estanciay
el gasto por persona.




