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ernando Merry del Val. Con-
sejero de Economia e Innova-
cién Tecnoldgica presentd jun-
to a José Luis Zoreda,
Vicepresidente Ejecutivo de Exceltur
(Alianza para la excelencia turistica);
Miguel Garrido. Director General de

la Camara de Comercio de Madrid: y
Antonio Nieto, Director General de
Turismo de la Comunidad de Madrid
la nueva campaiia de sensibilizacion
turistica “Turismo somos todos’. El fin
de esta campana, puesta en funciona-
miento por Exceltur, es concienciar a

la sociedad de la importancia que tie-
ne el turismo para nuestro pais. En el
caso concreto de la Comunidad de
Madrid, el turismo es la principal
industria ya que afecta directamente a
mds de 400.000 personas y de forma
indirecta a una cuarta parte de la
poblacién. En 2005, 7.3 millones de
viajeros se alojaron en hoteles de la
Comunidad. En lo que se refiere a las
pernoctaciones se alcanzaron los 14.9
millones, cifra que supuso un incre-
mento del 11% mds en relacion con el
afio anterior.

Cabe sehalar que el turismo genera el
10% de la riqueza de la CAM y da
empleo a mds 150.000 personas, por lo
que estd considerado como uno de los
sectores mds importantes de la economia
de Ia Coomunidad
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Segiin indicé Merry del Val. “la cam-
pafia que presentamos no trata de tra-
er mds turistas, sino actuar sobre los

madrileqios. Que ésios hagan que el
turista se sieata como en casa.” Asi-
mismo, senalo que otro objetivo es que
todos nos demos cuenta de la impor-
tancia que tiene el turismo para la eco-
nomia de la Comunidad. Quiso tam-
bién resaltar que “los ciudadanos de
nuestra region son los encargados de
brindar la mejor acogida a los turista
de hoy, que cada dia son mds exigentes
y cuentan con muchas alternativas
donde ir, para que disfruten y vuelvan.
Y dste es el motivo por ¢l que nos esta-
mos refiriendo a una campaiia de sen-
sibilizacion turistica.”

Por su parte ¢l Vicepresidente Eje-
cutivo de Exceltur indico que “cada
dia mds el turismo es una actividad
mds competitiva; por eso en Espaiia y
en Comunidades Auténomas como la
nuestra es wnd situacion competente v
un elemento clave.”

Para dar a conocer y promocionar esta
campaiia, la Consejeria de Economia ¢
Innovacién Tecnoldgica ha editado
250.000 folletos. 90.000 displays y 500
posters que serdn distribuidos entre ayun-
tamientos de la CAM y establecimien-
tos de turismo y comercio de toda la
region. . // Esther Rodriguez.

Exceltur en laVI Mundial de Viajes y Turism

L.as claves de la industria turfstica, sus modelos de negocio y los cambios que se estdn
produciendo serdn objeto de debate en 2V Cumbre Mundial deViajes y Turismo, que
el World Travel & Tourism organiza los dizs | | v 12 de abril en Weashington y a la que

acudird Exceltur: SuVicepresidente Ejecutivo, José Luis Zoreda, ofiecerd una ponen-
cia a propdsito de los distintos modelos de gestion y las estrategias exitosas de desa-
rrollo turfstico. En esta ocasion el lema de la Cumbre, que reunird a mds de 60 ponen-
tes de consolidado prestigio, serd Una mente ablerta para un mundo ablerto’.
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