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EL AYUNTAMIENTO DOTA CON 20 MILLONES DE EUROS AL PLAN DE ACCION 2006

Madrid gastara un 40% mas en promocion

Esperanza Aguirre pide a Fomento que solucione los problemas de la T4,

5i la Comunidad de Madrid ha
duplicado el presupuesto de promo-
cion turistica en los dos Gltimos afios
hasta llegar a los 18 millones de euros,
el Ayuntamiento no se queda atras. El
plan de accién del Consistorio para
2006 fija una cantidad de cerca de 20
millones de euros, seis veces mas que
la invertida en 2002 y un 40% supe-
rior a |a del afo pasado. Las acciones
previstas buscan la consclidacion de
los mercados tradicionales, entre los
que se encuentran el domestico, el
europeo, el narteamericanc y el japo-
nes; asi coma la mejora de las cifras
de los mercados ruso y chino.

El apartado de publicidad se llevara
nueve millones del presupuesto. La
estrategia se centra en tres campanas
especificas encaminadas a consolidar
la marca Madrid, dar a conocer los
productos creados por el Patronato
Turistico de la capital y promocionar
la celebracion de reuniones y congre-
sos. Los mercados en los que incidira
la publicidad son los del turismo cul-
tural, el ocio, el gastranémico, el
deportivoy el de compras.

Una de las bazas del Area de Econo-
mia y Participacion Ciudadana del
Ayuntamiento es la elaboracion de
programas diferentes seguin la esta-
clon del ano. El plan prevé también la

"TUrismo somos Topos . La Comunidad de Madrid colaborara también en la campaiia de
Exceltur tras la firma del convenio, €l pasado 28 de marzo.

negociacion de acuerdos con el sector
privado para potenciar las estancias
cortas (city breaks). Otra de las ideas
que se barajan es impulsar el rodaje
de peliculas en la ciudad, realizar una
gestion conjunta con el Area de las
Artes para coordinar las acciones diri-
gidas al turismo cultural y traducir a
nuevos idiomas los folletos y el mate-
rial informativo gue se entrega los
turistas.

El programa Descubre Madrid ofre-
cera visitas en aleman, francés e ita-
liano, ademas del inglés y el japonés.
Otro producto que se amplia es el
Shapping Vip Pack, que incluird a mas

comercios y hoteles para promacio-
nar las compras. Adernas, los puntos
de informacion han quedado amplia-
dos desde el pasado mes de febrero
con dos nuevos puestos de informa-
cién en la terminal T4 de Barajas.
Irritacién con la T4
Precisamente, los recurrentes pro-
blemas con los equipajes traen de
cabeza a los responsables turisticos,
que temen un efecto negativo sobre
la llegada de visitantes a |a region. La
presidenta de la Comunidad, Espe-
ranza Aguirre, ha llegado a pedir la
intervencion urgente del Ministerio
de Fomento ante las continuas pérdi-

das, achacadas por Aena a desajustes
en el sofisticado sistema de distribu-
cién de maletas instalado por la
empresa Siemens. La irritacion de
Aguirre aflord con toda crudeza des-
pués de que varios de sus acompa-
fantes (empresarlos, periodistas y
funcionarios) en un viaje de promo-
cion turistica a Miami se encontrasen
sin nada que ponerse al llegar a su
destino. Dos meses después de la
inauguracion de la Ty, los continuos
incidentes estan arrojando una ima-
gen un tanto oscura de la infraestruc-
tura aeroportuaria madrilena,

Acuerdo con Exceltur

Siguiendo |os pasos del Ayunta-
miento, que el pasado mes de sep-
tiembre colabord activamente con la
campafia "TUrismo somos todos" de
Exceltur, la Comunidad de Madrid ha
firmado también un acuerdo con el
lebby empresarial para concienciar a
la ciudadania sobre la importancia
del turismo en la generacidn de
empleo y el crecimiento sostenible de
la economia. En total se distribuiran
250.000 folletos, go.ooo displays y
soo posters entre establecimientos
turisticos, comercios y asociaciones
de los 179 municipios de la regién
para propiciar la mejor acogida posl-
ble al visitante. ‘@’
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