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EL SECTORTURISTICO MEJORA EL BUEN RITMO DEL ARIO PASADO

Los hoteles esperan colgar el cartel de
‘completo’ durante esta Semana Santa

La ocupacién hotelera sera de un 60% al comienzo de la semana, aunque alcanzara el 90% a partir del
miércoles. La costa mediterrdnea, Canarias y Baleares siguen siendo los destinos mas demandados.

AADRIANA BLANGO, Madrid

Si el tiempo lo peﬁte, los
hoteles espafioles colgarin el
cartel de ‘completo| esta Se-
mana Santz S6lo las decisio-
nes de ltimo momento y el
parte meteorolégico podrian
impedir que la ocupacitn ho-
telera alcanzara el 9o% a par-
tir del proximo miércoles.

Por ¢l momenta, |las previ-
siones son optimistas ya que
“todo parece indicar que ird
francamente bien”, tal y como
asegura Ramoén Estalella, pre-
sidente de la Confederacién
Espafiola de Hotel

El hecho de que la Semana
Santa se celebre en abril hace
que las previsiones sean opti-
mistas, pero también que haya
més camas disponibles. Este
afio la planta hotelera estd
100% abierta, lo que supone un
total de 150.000 plazas mis que
en marzo de 2005, fecha en la
que muchos hoteled atin per-
manectan cerrados.

Estas vacaciones un 75%
del turismo serd de proce-
dencia interna pero, ademis,
los espafioles ién serdn
los que mas tardﬁ hagan la

Los extranjeros
optaran por visitas
culturales en ciudades
de interior como
Granada y Sevilla

maleta. Para hacer hin céleulo
preciso serd necesatio esperar
“a aquellos que decidan ir de
vacaciones a tltima hora” afir-
makEstalella |

Los destinos elegidos vol-
verdn a ser los de sol y playa,
-especialmente toda la costa
mediterrinea y Canarias, “La
playa sigue siendo|el destino
mds atractivo”, afirma Jestis
Martinez Milldn, presidente
de Ia Federacién Nacional de
Agencias de Viajes; Segtm él,
“lazona de Alicante hacia el
Sur tiene mas demanda por-
que el factor clima sigue
siendo determinante”,

EstaSemana Sarjta la mayo-
ria de los espafioles dispondra
deuna media de cuatro diasde
vacaciones. Por esté motive, el
tiempo serd el factpr— que de-
termine, en buenia parte, el
destino elegido.

El97% de los turistas se de-
cantard por viajes'dentro de
las fronteras nacionales. El res-
to quedars distribuido entre
destinos cercanos a nuestras
fronteras, “#1i0 mas de dos ho-

ras de vuelo”, explica Jestis
Martinez Milldn. Marraketch
ga, Londres, Roma y los Paises
Bajos suelen ser los viajes més
demandandos.

Largadistanda

- §i salimos de ese entorno de

corta distancia, aquellas per-
sonas que dispongan de mas
tiempo se inclinarén por cld-
sicos como Nueva York y el
Caribe. Rusia y Grecia son
otros paises que han desper-
tado un gran interés; ambos
han aumentado su demanda
en un 45%.
Encuantoalallegada de ex-
tranjeros, los hoteleros esperan
una timida entrada, ya que la
mayoria de pafses no celebran
estas fechas. Entre ellos, el mo-
delo sol y playa no tendr4 una
incidencia especial y se prevé
que visiten ciudades del inte-
rior -como Sevilla, Madrid,
Cérboda o Granada-. en husea

de ofertas més culturales. Los
buenos resultados han provo-
cado que los expertos conside-
ren que, por el momento, no
hace falta diversificar el mode-
losoly playa, a pesar dela fuer-
te competencia de paises como
Marruecos, Ttnez o Turquia.
En Espafia existen unas
90.000 camas en parajes de tu-
rismo rural, “pero las cifras ab-
solutas que mueve no se pue-
S6lo un 3% de los
viajeros espafioles
elegira destinos
internacionales
estas vacaciones
den comparar con el turismo

tradicional de costa™ afirma el
director general de la agencia

on-line Rumbo, Ignacio Mar- .

tos. Otro problema que pre-
sentan los paises que compi-
ten directamente con Espaiia

en el modelo sol y playa -un
cartel un poco “feo”, en pala-
bras de Martos- es su oferta
complementaria.

Alolargo de los afios, Fspa-
fia ha desarrollado actividades
vinculadas al turismo que sir-
ven de reclamo de visitantes.
“Estoy convencido de que no
hay una cuestién apocaliptica
para las playas espafiolas, sino
que se trata de una cuestion de
precio”, insite Ignacio Martos.

La entrada en el euro pro-
voct el encarecimiento de Ia
oferta turistica. Algunos hote-
les han intentado paliar los al-
tos precios ofertando, durante
¢l primer trimestre del afio,
unos paquetes muy sustancio-
s0s. Sin embargo, €l Gobierno
ha pedido que los precios no
caigan en picado para conser-
var el turismo de calidad.

El presidente de la Federa-
cién Nacional de Agencias de
Viajes apuesta por “lamodera-
citm” del caste de lae vacarin.

El pulso del sector

W E197% de los turistas elegird
destinos nacionales.El resto
visitara pafses de la periferia,
que noimpliquen més de
dos horas de vuelo.

M Los destinos intemacionales
" midsdemandados son:
Marraketch, Fl Cairo, Praga,
Londres, Roma, Pafses Bajos,
Lishoa, Tanezy Estambul.

I En 2005, las comunidades
auténomas de Catalura,
Baleares, Canarias, Andalucia,
ComunidadValendanay
Madrid concentraron el 90%
de lademanda turistica,

M Los principales mercados
emisores siguen siendo Reino

- Unido,Frandiay Alemania,
palses que protagonizan el
63% del turismo extranjero

. énnuestro pafs.

M Turquia, Italia Marruecos,
Egiptoy Tiinez son los paises
que compiten directamente
con Esparia como destino de
vacadones. Turqufa fue el que
mésincrementd su reclamo
turistico,con una subida del
204% en 2005.

B El Instituto de Estudios
Turisticos (IET) considera que
€n 2006 se mantendré la
buena evoluciéndel afio
pasada.Sin embargo, es
posible que el credmientode
visitas de extranjeros se sitde
entreun 3% y un 5%, frente
al 6% registrado e afio
pasado.

nes. Segtin €, es necesario
“que searmos conscientes de
que estamos compitiendo
con paises emergentes”. Pero
el Gobierno opina que tirar
los precios acabarfa con la
promesa de calidad del turis-
mo espafiol

La cadena Sol Meli4, por
ejemplo, actiia con cautela: es-
pera incrementar la ocupa-
cién, que serd la clave para
ofrecer “buenos precios”. El
director general de Rumbo
piensa que la solucién serfa
cuidar la oferta espafiola:“No
vamos a conseguir cambiar
Benidorm o Torremolinos
para convertitlos en la Rivie-
ta Francesa”, asegura.

Si las previsiones se cum-
plen, estas vacaciones batirdn
con facilidad los resultados de
la anterior Semana Santa, en
la que la ola de frio y su tem-
prana celebracién culminé
conunmoderado 85e de acu-
pacién hotelera.
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