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Favorables perspectivas para 2005

n un escenario
algo méas positivo
gue el del 2003,

siguen los claros oscu-
ros: de nuevo un afio
2004 empresariaimente
complejo y dispar por
mercados, subsectores
y destinos, especial-
mente, los de sol y
playa”. Asi comienza el
“Informe  Perspectivas
Turisticas Exceltur” pre-
sentado la vispera de la
inauguracién de FITUR
2005, por su presidente
Simén Pedro Barcelé y
vicepresidente  ejecutivo,
José Luis Zoreda.

Los mercados gue depen-
den de la demanda nacional
registran buenos resultados
y los de la demanda extran-
jera, las llegadas suben un
3,4%, gracias al inesperado
tiran del 4° trimestre, no asi
las pernoctaciones que
bajan. Todos los subsectores
empresariales encuestados
suben sus ventas pero
siguen cayendo los benefi-
cios. En cuanto a la valora-
cién de la actividad turistica,
el indicador homologable al
PIB turistico elaborado por
Exceltur, ha crecido un 2,4%
en el afo 2004, preferente-
mente gracias al impulso del
mercado  espanol. La
demanda nacional ya repre-
senta el 58,6% del total de
viajeros en hoteles con ten-
dencias a una multiplicacion
de viajes mas cortos, mayor
uso y pernoctaciones en alo-
jamiento reglado y creciente
contratacion “on ling”. Los
pagos por turismo de los
espanoles al extranjero han
crecido un 17,7% con res-
pecto al afio anterior como
consecuencia del crecimien-
to de los viajes turisticos.

Los efectos de la demanda
nacional en las agencias de
viajes y turoperadores espa-
fioles han supuesto un ano
muy bueno en sus ventas y

beneficios, al igual que en el
sector del transporte, aun-
gue en éste, en menor medi-
da en sus beneficios. La
demanda extranjera ha subi-
do un 3,4% en términos de
llegadas de turistas si bien
bajan las pernoctaciones en
alojamientos reglados vy
sigue cayendo en 0,3 dias la
estancia promedio que ha
pasado de 6,3 dias en 2000
a 5,7 en 2004, Los notables
crecimientos de las pernoc-
taciones de la demanda
espanola, no han podido
compensar la caida de la
demanda extranjera en la
mayoria de la comunidades
del litoral mediterraneo y las
islas. Por otro lado, Espafa
sigue perdiendo cuota de
mercado en el sol y playa
frente a otros paises compe-
tidores del Mediterraneo
Oriental. .

En cuanto a la demanda de
sol y playa, se observa un
trasvase progresivo desde el
alojamiento reglado hacia el
residencial ( vivienda propia,
alquilada, prestada por fami-
liares y amigos, etc) lo que
produce un menor gasto
medio con sus consecuen-
tes efectos multiplicadores
desfavorables en el destino.
En conjunto, se ha puesto
en evidencia una leve ten-
dencia de bajada de ventas
y rentabilidades ya que la

seguin la encuesta de Exceltur

demanda nacional, que ha
compensado parcialmente
las menores pernoctaciones
extranjeras, también se ha
favorecido de notables des-
cuentos y continuas ofertas.
Por lo que se refiere al trans-
porte aéreo de bajo coste,
que representa ya el 30% del
total, ha experimentado en
2004 un incremento en las
llegadas del 100%, lo que no
parece favorecer a las tipolo-
gias de alojamiento que
mayor demanda multiplica-
dora generan en destino.
Otra caracteristica que des-
taca el Informe es la tenden-
cia a que los turistas extran-
jeros buscan cada dia mas
experiencias diferenciales y
nuevos productos en desti-
nos urbanos, culturales,
rurales, de la Espana Verde,
etc, habiendo compensado
en buena parte esa tenden-
cia los espafoles, reequili-
brando la afluencia a los
destinos de sol y playa. La
rentabilidad hotelera sigue
afectada por el continuo cre-
cimiento y progresiva sobre-
oferta de plazas hoteleras,
en relacién con la tendencia
de la demanda.

Las perspectivas para el
afno 2005 son positivas con
una demanda turistica que
se espera crecerd a ritmos
moderados y, segun las pre-
visiones de Exceltur, se tra-

ducird en un 2,6% mas
del nimero de turistas
en el conjunto del ano,
en funcion del fraccio-
namiento progresivo
de los viajes, la nota-
ble aceleracion del tra-
fico de bajo coste y
sus nuevas rutas a
Espafia, los presumi-
bles precios derivados
del exceso de oferta
disponible y la situa-
cion macroeconomica
de los principales pai-
SEs europeos emiso-
res. La OMT estima el
aumento del turismo en
2005, en un 5%. Sin embar-
go, también se prevé una
nueva aungue leve reduc-
cion del gasto medio por
turista, sin superar en térmi-
nos nominales el ingreso
promedio del ano 2000. En
terminos empresariales, la
Encuesta de Clima
Empresarial presenta unas
expectativas favorables en
cuanto a la mejora de las
ventas en todos los subsec-
tores y en sus beneficios,
salvo el del transporte muy
condicionado por las caute-
las que manifiestan las com-
pafnias aéreas debido a las
mayores repercusiones del
coste del combustible y a la
saobreoferta de plazas.

En la rueda de prensa,
ademas de los miembros de
la junta directiva de Exceltur
ya citados, intervinieron con
comentarios sobre sus res-
pectivos sectores, Fernando
Conte, presidente de lberia,
Gabriele Burgio, presidente
de NH Hoteles, Sebastian
Escarrer, vicepresidente de
Sol-Melidz Hoteles, Joan
Gaspart, presidente del
Grupo Husa, Jesus Nufio de
la Rosa, director general de
El Corte Inglés y Jorge Gil,
presidente de American
Express Espana. O
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