0.JD.: 48108 ' e r Fecha  11/04/2005
E.GM.: 145000 IX’? anSlon Seccion: EMPRESAS
‘ _ Paginas: 14 1ABR 05.042
TURISMO

STELIOS DICE QUE TAMBIEN ENTRARA EN EL NEGOCIO DE CRUCEROS Y EN TELEFONIA MOVIL

El fundador de Easygroup abrira su primer hotel
en Londres y negocia desembarcar en Barcelona

El grupo inaugurara en junio un establecimiento en la capital britanica, mientras prevé anunciar en dos meses
sus planes definitivos para el mercado espariol, donde utilizara la franquicia.

A. ARTETA. Enw. Especial luwva Dotk

Stelios Haji-loannou, presi-
dente y propietario fundador
de Easygroup, cuyo bugue in-
signia es la aerolinea de bajo
coste Easyjet, quiere exportar
su modelo de negocio a sec-
tores como la telefonia mévil,
los hoteles y cruceros. La
compaiiia abriri el primer
hotel -bajo la marca Easyho-
tels- en Londres en junio, y
Stelios ya esta en negociacio-
nes para extender su modelo
a Espafia bajo la modalidad de
franquicia. El presidente de
Easyjet reconocid conversa-
ciones avanzadas para un
proyecto en Barcelona. “En
un par de meses anunciare-
mos algo”, aseguro en una en-
trevista con motivo de la
Quinta Cumbre Mundial de

Sebastidn Escarrer. / Rafa Martin

Stelios HajiHoannout. /Bicomberg News

Turismoe, organizada por la
WTTC (World Travel &
Tourism Council). Su modelo
de negocio seran hoteles que
ocupen el hueco existente en-
tre los establecimientos eco-
némicos y aquellos de marca
de tres estrellas, con un pre-
cio mas elevado.

Espafta también estuvo a
punto de ser su base de lanza-
mienito del negocio de cru-

ceos, Easycruises. Perg, al fi-

donde el servicio de habita-

nal, el primero saldr de Por-  ciones se hace el primer dfa, y
tofino (Italia) el 6 de mayo el cliente paga si quiere que le
con destino a Saint Tropez  haganla cama cadanoche,
(Francia). “En Espafia nos sa-

liaun 50% més caroporlasta-  Emor

sas”, reconocid, El grupo ha  Respecto alas acusaciones so-
ideado un producto para un  bre subvenciones encubiertas
publico joven, con parada ca-  que Iberia ha lanzado contra
da noche en un puerto y un el sector de las aerolineas de
precio por camarote y noche  bajo coste, Stelios matizé que

entre 75 €uros y 240 eurcs,

Easyjet, que facturé dos mil

millones de euros el ejercicio
cerrado en septiembre, “nun-
ca ha recibido ninguna sub-
vencion” y abogo por la trans-
parencia en el caso de que un
Gobierno local apueste por
relanzar una ruta o region,
Afiadi6 “no estar preocupado
a corto plazo por el alza del
precio del combustible, en
parte porque hay capacidad
para reaccionar moviendo los

Candidatura espariola para la Cumbre del WTTC

La representacion de Espania en la Cumbre
del WTTC estuvo en manos de Sebastian
Escarrer, vicepresidente de Sol Melid, como
miembro del consejo directivo; de José
Luis Zoreda, vicepresidente ejecutivo de
Excettur, el homénimo del WTTC en
Espafia y socio miembro de esta Gftima, y
de Eulogio Bordas, presidente de ka
consultora turistica THR. Escarrer manifesté
elinterés de Sol Melia por Asia, regidn en la
que esta desde hace veinte anos,aunque
reconocid que “tendrdn que pasar tres o
cuatro anos para invertir en India; pafs que
acogit este ano la reunion del WTTC.
Espana estd estudiando presentarse como

pais anfitrién para la cumbre del afio que
viene, candidatura que competiria con
China, Rumania y Portugal, entre otros. La
idea serfa celebrar la reunién en Sevilla,
pero repartiendo otros actos por otras
provincias.“Seria esencial conseguirlo,
porngque como pais con una posidon
turistica consolidada, debemos ver lo que
otros destinos estan haciendoasegurd
Escarrer, quien reconocié que la capacidad
para lograrlo “depende de la voluntad
poitica, porque esto no lo desamolké una
comunidad auténoma sola”

Escarrer explicd la nueva estrategiade la
cadena mallorquina, que apuesta por

maxirnizar el valor patrimonial de sus
activos."Sol Melid, con unos activos
valorados en 4,000 millones de euros, ha
apostado por comprar y vender activos en
el momento adecuado del ciclo
inmobiliario, mientras que otras cadenas
han optado por venderlos todos de golpe®
La compafila espera consequir de forrma
recurrente en tomo a cien millones de
euros al ailo por rotacidn de activos,
ademds de desarrollar una politica de
maximizacién de uso del metro cuadrado
y el desaollo del tiempo compartida y
del apartahotel."La gestién inmobiliaria
debe completar al negocio hotelero?

precios™. Cree, ademads, que
“si Tberia lanza una aerolinea
de bajo coste, no tendra éxito™,
y aventurd que el futuro del
sector dentro de cinco afios
estard en manos de tres gran-
des aerolineas tradicionales
(British Airways, Air France y
Lufthansa) y dos de bajo coste
(Easyiet y Ryanair).

TUlgira hacia internet

El touroperador aleman TUI
estd acelerando su proceso de
reorganizacion y adaptacion a
1as nuevas tendencias de lain-
dustria turistica. Como prue-
ba de ello, su presidente, Mi-
chael Frenzel, sefialé los 2.400
millones de euros facturados
€l pasado afio en ventas direc-
tas, es decir, a través de Inter-
net v call centers, un 209 del

“El sector aéreo estara
en cinco anos en manos
de tres grandes
aerolineas tradicionales
y dos de bajo coste”

total. “La industria se enfrenta
a dos grandes retos: las aeroli-
neas de bajo coste e Internet.
Hace falta velocidad y agili-
dad para adaptarse”, sefialé.

El primer ejecutivo valord
positivamente la entrada en el
accionariado de las compa-
filas espafiolas Riu, CAM vy
Matutes, que en diciembre de
2004 se hicieron con el 17,3%
del capital. Y respecto a la de-
sinversion de Riu, que en mar-
zo redujo su participacion del
9.9% al 5.1%, dijo que “es una
decisidén légica y rentable,
ponque sigue asegurindose su
posicion de control”. Frenzel
estimo que para este verano €]
timero de reservas de TUI
creceri en Espafia un 7%, es-
pecialmente en Baleares.
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