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El tunsmo Intemo palla EI Impacto del 1 1-M cional se traduce en la positiva
evolucion de la rentabilidad de 1a
. . . . - empresas (uristicas, cuya activi-
Los visitantes nacionales representan el 46,1% del total, dos puntos mas que hace un afio dad descansa Fundamentalsmente
en la demanda interna, como son
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m maorio, El turismo nacional se ha
# erigido en el “principal protago-
nista” de la reactivacién turistica
espaiiola en el primer trimestre de
2004, compensando sobradamen-
te los efectos de los atentados del
11 de marzo en la industria turisti-
1 caespafola, segun lo explico ayer

—r

el vicepresidente ejecutivo de la
Alianza para la Excelencia Turisti-
ca (Exceltur), José Luis Zoreda, en
la presentacién del informe Pers-
pectivas Turisticas correspondien-
te al primer trimestre de 2004.

A la vista de las opiniones em-
presariales, recogidas a partir de
1.200 entrevistas a profesionales
del sector, Exceltur deduce que

“Espafia parece haber eludido los
efectos del 11-M mucho mejor de
lo que en principio pudiera haber-
se dislumbrado”, manteniendo
sus previsiones de “moderado op-
timismno” para todo el afio 2004.
Los turistas espafioles estdn au-
mentando exponencialmente su
importancia en los resultados de
las empresas turisticas espariolas.

En el primer trimestre del afio, pe-
riodo en ¢l que el nimero de per-
noctaciones de espafioies crecio
un 10 por ciento con respecto al
mismo periodo de 2003, la cuota
de mercado del turismo interno se
elevé hasta el 46,1 por ciento, lo
que representa un aumento de
casi dos puntes porcentuales con
respecte al ano anterior.

las de transporte adreo, ferrovia-
rio y maritimo, asi como las agen-
cias de viajes”, explicé Zoreda.

De hecho, el 99,7 por ciento de
los empresarios de transporte, el
98,7 por ciento de los de alquiler
de coches y el 57,6 por ciento de
las agencias de viajes han aumen-
tado sus ventas durante los tres
primeros meses del afio,
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