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La gran patronal turistica carga contra el
crecimiento urbano que favorece el Consell

Qonsidera que la Comunidad es la segunda peor de Espaia en ordenacién del territorio

Un informe de la gran patronal turistica espanola, Exceltur, critica
la politica urbanistica de masificacion en la costa que hasta ahora
favorecia la Generalitat Valenciana, asi como |a politica medioam-
biental. Los empresarios aprueban la promocién en el exterior, la
construccion de infraestructuras y de oferta complementaria,

F RICOS/ C. EUDALD M VALENCIA

- La Administracion autonémica de-
bera aplicarse mas este ano si es
que desean sacar buena nota en el
examen anual que las grandes em-
presas del sector turistico esparfiol;

"agrupadas en Exceltur, realizan a
la politica turistica desarrollad en
Espana. -

Mientras que Mucia es la comu-
ridad autdénoma donde los empre-
$arios tienen una mejor opinion so-
bre su politica turistica (el 61,4%
cree que es positiva y el 11,6% que
es negativa), la Comunidad Valen-
ciana se sitiia en octava posicién{el
31,9% la aprueba y el 20,6% la sus-
pende). Por encima de ella, ademds
de los vecinos del sur, se encuentran
Extremadura, Pais Vasco, Cataluna,
Castilla-La Mancha, Castilla-Ledn ¥
Cataluiia. Por debajo, Canarias, An-
dalucia Madrid, Aragén, Asturias y
Baleares. La Rioja y Navarra no se
han contabilizado en el estudio.

Los empresarios consultados en
la Comunidad Valenciana, segin el
estudio de Exceltur, ven muy posi-
tiva “la decidida” apuesta de la Ge-
neralitat por invertir en las infra-
estructuras “y equipamientos de
diferenciacion y diversificacion”,
como la Ciudad de las Artes y las
Ciencias, Terra Mitica o los recin-
tos feriales.

Masificacion urbanistica

Los empresarios del sector des-
aprueban la politica urbanistica
desarrollada en la costa. Si-bien
practicamente todos los ejecutivos
autondémicos suspenden, Baleares
¥ la Comunidad Valenciana son las
autononias cuya politica de crde:
nacién territorial estd peor conside-
rada: “Las estrategias desarrolladas
por los gobiernos de Baleares y la
Comunidad Valenciana, esta ulti-
ma con un intenso crecimiento de
la oferta residencial, son valoradas

en general de forma muy negativa
por los empresarios turisticos”.

El 434% de los empresarios
consultados incide en que la politi-
ca urbanistica del Consell es negati-
va, mientras que ¢l 18,9% considera
que es positiva.

Critican el desorden urbanisti-
co, la velocidad con que se ocupa
el suelo, su repercusion en la masi-
ficacidn v en la falta de recursos, lo
que supone un deterioro de la cali-
dad que percibe el turista.

La Comunidad Valenciana esta
cuarta por la cola en seguridad ciu-
dadana, aprueba en politica de cons-
truccidn de infraestructuras, en for-
macién y en prormocién (se sittia-en
sexto lugar). La politica del Consell
en materia de medio ambiente tam-
bién la sitiian los empresarios como
la segunda peor de Espana.

Valoracion empresarial de la politica turistica
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NEGOCIACION

Los profesionales del sector
reclaman un pacto de Estado

Los profesionales del sector tu-
ristico reclamaron este martes
al Gobiemo que canvoque a las
comunidades auténomas y a la
empresa privada a paricipar en
un “gran pacto de Estado”, cuya
meta principal sera definir una
nueva estrategia de competiti-

'vidad de Espafia camo marca

en el horizonte de 2010.

La alianza de grandes em-
presas turisticas Exceltur lanza
asi un guante que ahora debe-
ra ser recogido por el Ejecutivo,
donde acaba de tomar pose-
sidn de su cargo el secretario
de estado de Turismo y Comer-
cio, Pedro Mejia Gdmez. Al igual
que en otras dreas de su depar-
tamento, el ministro José Mon-

tilla dijo que en breve iniciard
una renda de contactas con las
autonomias, los ayuntamientos
y todos los operadores.

E! responsable de Turismo
en el Gobierno de Rodriguez
Zapatero aclaré que aunque
su trabajo se guiara por una
politica decidida de auster-
dad, este recorte implicito de
los gastos no afectara a la pro-
mocidn turistica de Espana en
el extranjero.

Desde Exceltur también se-
falaron que las empresas tu-
risticas espafiolas dependen
cada vez mas del cliente na-
cional, erigido en.el “principal
protagonista” de la recupera-
cidn del sector.

RESPUESTA A LA PROPUESTA DE MONTILLA

Vicente Blasco,

favorable a

la diversificacién de marcas

La propuesta del ministro
de Turismo y Comercio, José
Montilla, de potenciar la mar-
ca Espana como rectamo en
el exterior para el sector turis- -
tico ha recibido la respuesta
de Vicente Blasco, Presidente
de la Comisidn de Tunsmo de
la Camara. )
“La marca Espana se tie-
ne que mantener, pero la
diversificacién de marcas
comg Costa Blanca o Beni-
dorm es necesaria. No todas
las Comunidades ofrecemos
el mismo tipo de turisma, ni
tampoco de la misma cali-
dad. Necesitamos compatibi-
lizar una marca genérica con
las marcas ya diversificadas”,

afirma Vicente Blasco.
En cuanto a la pérdida

de atractivo para los turis- |

tas extranjeros, Blasco se-
faldé que es preciso ofrecer
calidad. “Nosotros tenemos
una oferta de turismg en
muchas vertientes que tene-
mos que potenciar. Hay que
darle un valor anadido al tu-
fista” indico.

Vicente Blasco. acogid

"muy favorablemente el nom-

bramiento de Martinez Frai-
le como Secretario General
de Turismo. “Es un hombre
que conoce muy bien el sec-
tor y de cuyo nombramiento
me alegro personalmente”,
afirmé.
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