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SITUACION ECONOMICA / Los signos de la crisis

Los turoperadores
no se atreven a hacer
predicciones sobre
Baleares por la crisis

Soltour, Travelplan, Turmundial, Orizonia y Govern
lanzan una camparia para captar al turista nacional

MARIA 1. GARCIA
PALMA.— «5, hay crisis», Sin ro-
decs, conscientes de que la mejor
forma de curar es disponer de ua
buen diagnostico, los turoperado-
res nacionales reconocieron ayer
sobre una mesa de la Conselieria
de Turismo que la economia espa-
ficla no pasa por su mejer mommen-
to. Se reunieron con motivo de la
firma de una campafia conjunta
con el Govern balear para promo-
cionar las Islas en el mercado na-
cional.

Cuatre directivos de cuatro de
los grandes turcperadores nacio-
nales coincidieron en su andlisis de
los sintomas. Salvador de Pablo,
director de Comunicacion y Mar-
keting de Orizonia, Isabel Pifiero,
directora de Marketing v Calidad
de Soltour; Rosa Paramio, directo-
ra general de Turmundial -Viajes
El Corte Inglés—; y Gabriel Caile-
llas, director regional de Travel-
plan, Ninguno se atrevid a dar pre-
dicciones sobre la proxima tempo-
rada turistica en las Islas. Senta-
dos en la misma mesa junto a
Francesc Buils, conseller de Turis-

Spanair: el
Govern balear
‘pasa’ a Iberia a
la segunda fase

PALMA - El Govern balear ex-
Ppresé ayer su preocupacién por
Ia posibilidad de que si Iberia
compra Spanair aplique una
«estrategla centralista» que be-
neficie a Madrid y reste cone-
Xiones con Baleares, 1al y como
sucedié cuando la aerolinea
abandond de forma progresiva
el aeropuerto de Barcelona,
después de su privatizacién en
2001, para potenciar su hub en
Madrid. Y lo hizo, en palabras
de ia directora general de
Transporte  Aéreo, Joana
Amengual en declaracicnes a
Europa Press, tras sefialar que
«Iberia es la Unica aspirante a
comprar Spanair que ha pasado
a la segunda fase en el procese
de venta». Sin etbargo, desde
Gadair, la otra optapte a com-
prar Spanair, desconocian ayer
al cierre de esta edicion que se
hubiese producido una comuni-
cacitn de las empresas que han
pasado a la segunda fase de
compra. Segin ellos, todavia no
sé ha producido esa decision.

Amengual explicd que en el
caso de que se formalizara la
compraventa, el Ejecutivo auto-
némico teme gue «Iberia pueda
dejar todas las conexiones en
manos de Clickairs.

mo ¥ Susana Sciacovelli, directora
del Tbatur, quisieron mostrarse
cautos: «Va a ser un anc complica-
do, puesto que las reservas se es-
tan retrasandow, coincidieron. Re-
comendando a Baleares trabajar
mas en su temporada baja, Rosa
Paramio, de Turmunidial, sefald
que «los clientes que viajan fuera
de temporada gastan mas alld del
hotel», Buils, sin embargo, si se
atrevié a hacer predicciones, sefia-
lando que el turismo nacional po-
dria crecer este afio en una horqui-
Da entre el 6% y el 8%.

El Govern balear y los principa-
les turoperadores espaficles, Ori-
zonia, Viajes El Corte Inglés, Sol-
tour y Travelplan lanzaran a paitir
de hoy, 17 de abril, una campana
promocional cenjunta, por valor
de 2,4 millones de euros, que esta-
rd destinada a captar mercado
emisor nacienal, en lo que supone
una colaboracion publico-privada
que tiene lugar por primera vez,
segun informa Europa Press.

Asg lo indid el conseller de Tu-
rismo, Francesc Buils, en la pre-
sentacion de esta iniciativa que tu-
vo lugar en la sede del departa-

“menfo autondmico que dirige, y a

la que .asistieron también repre-
sentantes de los cuatro mayoristas
que, en conjunto, traen el 86% de
los visitantes nacionales hacia las
islas, segin expusieren en el en-
cuentro.

Segin dijo Buils, la campafia se-
14 sufragada al 50% por el Govern
y los turoperadores, supondrd la
implicacién directa de estos 1lti-
mos, se basari en el uso de una
amplia gama de medios y soportes,
y se inferrumpiréa en junio para ser
reemprendida en septiembre hasta
octubre, ya que, en buena medida
va destinada a combatir Ia estacio-
nalidad turistica.

Asf, mientras que en los préxi-
mos meses el lema central de Ja
campaiia seré Ya es verano en Ma-
llorca —o bien, en Menorca, en Ei-
vissa 0 en Formentera-, a partir de
sepiiembre se transformara en Si-
gue siendo veranc en...; mientras
que en el centro de cada una de las
fotograffas con paradisiacas pla-
yas figura un cuadrado blanco con
la leyenda Reservado para &.

Para difundir ese mensaje, se
recurrira a spots publicitarios en
medios televisivos y radiefénicos,
asi como a inserciones en prensa
escrita, paradas de autobus {OPD
¥ vallas publicitarias, entre otros,
siempre con el objetivo de wrefor-
zar la temporada turistica», espe-
cialmente, en un afio «complica-
do». Ademds, otra novedad de esta
campana promocional es que cada
uno de los turoperadores partici-
pantes en la misma podra persona-
lizar los carteles publicitarios de-
sarrollados, preservando las ima-
genes v 1os lemas. ‘
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El consefler de Turlsma v la directora del Ibatur. en ¢l centro. acompafiados par los turoperadores nacionales. / pep vicens

Joves Empresaris demanda rebajas
fiscales frente a los malos tiempos

M.J.G.
PALMA. — Con el sec-
tor del ladrille hundi-
do, ¥ el boisillo de los
consumidores tocado,
la flota econdémica ba-
lear sigue anoctando
bajas. Segin el INE, el
namero de sociedades
mercantiles  creadas
en febrero en Baleares
se situd en 385 empre-
sas, [o que supone un descense del
18% respecte al mismo mes del
afio anterior.

Ademds, segin Pere Coli, presi-
dente de la Asociacién Joves Em-
presaris de Baleares, «también ha
crecido el ndmero de empresas
que se dan de bajan.

Coli recomienda, frente a la de-
saceleracién «que se rebajen las
cuotas de la seguridad social a las
empresas». Con ello, asegura, «se
fomenta la competitividad y se ge-

Pere Coli.

neran mas henefi
cios», Propone est:
medida frente a oiro:
descuentoes: «Los 400
euros que se van a de
volver no van a tene
un efecto directo so
bre el comercio en ur
momento de desacele
racién, al revés, mu
cha gente los dedicar:
al ahorron. Por eilo
recomienda encarecidamente a
Govern que active las inversiones
previstas «en obra piblica como k
ampliacidn del Puerto de Palma, k
red ferroviaria y hospitaless.

Estas inversiones «no pueder
dejar de realizarse, no es el mo
mento de bajar las inversiones»
afiade. Coli pide al Govern gue nc
baje la guardia a la hora de nego
ciar la financiacién balear con e
Estado, una negociacién eque ne
se nuede nostergar.

Pese a que ha descendido el nu-
mero de nuevas empresas, Coli
asegura que «se siguen creando y
que todavia existe crecimientor,
aunque insiste en la idea de la de-

earslaramiin

Reciclaje del emplec

Frente a la posibilidad de gue los
empleos que se desfruyen en la
construccion se regeneren en los
servicios en general y en el turis-
me en particular, Pere Coli sefala
que wexiste una amplia demanda
de formacién», aunque lamenta
que los planes usiempre llegan en
temporada alta, cuando es dema-
siado tarde» por retrasos burocra-
ticos,

wLa formacién ha de darse de
forma ordenada en temporada ba-
ja, sino, ya no sirve para nada, no
da tiempo al reciclaje reals, apun-
tilla el ioven emnresario.

La confianza turistica cae un 10%

Sélo el 8% de los empresarios del
sector de alojamiento de Baleares
asegura haber experimentado un in-
cremento de los beneficios durante
el primer trimestre de 2008, frente al
54% que reconoce haber sufrido una
caida respecto al mismo pericdo del
ang anterior, si bien el 38% restante
dice haber mantenido las cifras de
negocio en los tres primeros meses
del aflo,

Ademnas, e} 5% del empresariado

del sector subraya que para el se-

gundo trimestre del afio se-manten-
drén las previsién de ventas, mien-
tras que un 20% vaticina que dismi-
nuirdn, en contraposicién al 14%,
que se muestra convencido de que el
volumen de contratacién aumentard
hasta junio.

Teniendo en cuenta la diferencia
entre ingresos y aumentos de bene-

ficios, el desfase durante el prime
trimestre del afio de un 45,9%. Res
pecio a las ventas en los tres prime
ros meses de 2008, un 8% de log em:
presarios hoteleros y del sector d¢
alojamiento estima gue han mejora
do, un 63% sefala que se han man
tenido y un 29% de los consultado:
afirma que han caido.

Asi se desprende del informe so
bre las perspectivas turisiicas y e
halance empresarial del sectoren e
primer trimestre def afio elaborad¢
por la Alianza para la excelencia tu
ristica Exceltur y en el que segin los
datos manejados, el 33% de este sec:
tor manifiesta haber aumentado los
precios -y con ello su rentabilidad.

En contraposicion con esta vi-
sién, el 59% de los consuliados ase-
guran gue sus precios se han mante-
nido en niveles similares a 2007,

mientras que un 8% subraya que
han bajado en contraposicién al
mismo periodo del afie pasado.

Respecte al comportamiento de
las ventas de las agencias de viajes
durante Ja festividad de Semana
Santa, el informe de Exceltur revela
que $6lo un 8,3% de los empresarios
consultados asegura que sus cifras
han mejorado respecto al afio pasa-
do frente al 75,8% que asegura ha-
ber detectado una disminucién de
su hivel de negocio. Finalmente, un
20,9% de los consultados afirman
que el nimero de ventas se ha man-
tenido.

Con estos datos, Exceitur ha de-
tectado una pérdida de confianza
del 10% en el sector empresarial de
ias Islas sobre el dinamismo del hy-
rismo en Baleares basada en meno-
res mérgenes de rentabitidad,
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