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BALANCE EMPRESARIAL DEL PRIMER TRIMESTRE

La Costa del Sol y Sevilla, con mas
visitas de turistas que en el 2008

© Los efectos de la
crisis se dejaron notar en
el resto de zonas

| REDACCION
SEVILLA

La Comunidad Auténoma anda-
luza, especialmente la Costa del
Sol y la ciudad de Sevilla, es de
los pocos destinos espanoles que
ha conseguido mejorar en los
dias de Semana Santa de 2009
los resultados registrados en la
del afio pasado, seguin el Balance

empresarial del primer trimes-
tre y de la Semana Santa hecho
publico ayer por Exceltur.

Los empresarios de los aloja-
mientos de la costa malaguena y
de la capital sevillana, destinos
tradicionales de estas fechas, son
de los que han obtenido los re-
sultados mds favorables en este
periodo vacacional. Un 23 por
ciento percibe una mejora de los
resultados, el 10 por ciento ob-
serva un mantenimiento y el 66
por ciento, un empeoramiento.
Por contra, los empresarios turis-

ticos de la Comunidad de Ma-
drid (84%) y de Murcia (83%) re-
gistraron empeoramientos en
los datos frente a 2008.

Al respecto, el vicepresidente
ejecutivo de Exceltur, José Luis
Zoreda, confirm6 que el balance
de este ano en el conjunto del
pais ha sido “claramente peor”
que el del ano pasado, por efecto
de la crisis y de las malas condi-
ciones climatolégicas, y a pesar
de apelar a “fuertes descuentos”
para evitar que la ocupacién si-
guiera cayendo.

Asi, el 75,2 por ciento de las
empresas turisticas espanolas re-
gistré peores resultados frente a
la Semana Santa de 2008, pese a
incrementarse la oferta hasta un
20 por ciento en los ultimos dos
anos, con un recorte de precios
que en algunos casos llegé al 50
por ciento. Ante este panorama,
desde Exceltur se quiso trasladar
un mensaje de esperanza y se
realizé un llamamiento al sector
para evitar entrar en una guerra
de precios que termine por ser
deflacionaria a las puertas de la
temporada estival ya que “por el
momento, el verano se salvard”.

Finalmente, Zoreda apunto la
necesidad de concienciar al sec-
tor de que “el riesgo” estd tam-
bién en el turismo nacional en
estos momentos, ademds de in-
sistir en que se debe afrontar el
reto de salir de la crisis. =
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