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Rita Martin muestra uno de los anuncios que se insertaran en los periddicos. | QUESADA

Turismo intensificara

sus campaias promocionales
dirigidas a las familias

W La Consejeria se centra en Madrid y resto de Europa con
un sello que marcara los negocios volcados en estos clientes

M. P. Pérez
LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

La Consejeria de Turismo del
Gobierno canario ha decidido
apostar por las familias como
una alternativa para atraer méas
visitantes a las Islas. Con este
fin, segtn explic6 ayer la con-
sejera Rita Martin, se ha crea-
do el producto Canarias destino
de familias, que conllevara dis-
tinguir con un sello de calidad a
los establecimientos que adap-
ten su oferta a las necesidades
que demanda este tipo de clien-
tes, que registré un aumento del
siete por ciento en 2008.

La consejera destacd que el
objetivo es captar a las familias
peninsulares y europeas aprove-
chando las diversas ventajas que
tienen las Islasy se refiri6 ala

seguridad de Canarias frente a
otros destinos como Egipto y
Ttlnez.

La Consejeria ha organizado
diversas campafas para animar
a las familias a venir a Canarias.
La primera se desarrollara en la
feria de familias Conmishi-
jos.com, que se celebrard en Ma-
drid a finales de abril. En mayo,
se hara lo mismo en la Feria Va-
caciones en Canarias de Teneri-
fe, que se celebra del 9 al 10 de
mayo. También se haran promo-
ciones en mayo en Polonia y en
la feria Londres Regents Street.

La campafa también incluye
lainsercién de anuncios en dos
periodicos de tirada nacional y
la visita a 750 agencias de via-
jes de Madrid para explicar es-
te tipo de oferta.

Mal dato
espanol hasta
marzo

La crisis ha afectado de lleno al
turismo espaiol, cuya activi-
dad descendio en el conjunto
del pais un 7 % en el primer tri-
mestre del afio y las perspecti-
vas para el cierre del ejercicio
tampoco son optimistas, sefia-
16 Exceltur. José Luis Zoreda,
vicepresidente de Exceltur
apunt6 una caida del 5,6 % del
PIB turistico en 2009. Esta ci-
framodifica alabaja las previ-
siones de un descenso del 3 %
que Exceltur present6 en ene-
ro e indican que el turismo atin
no podra contribuir al creci-
miento econdémico.
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