elPeriodico

Tirada:
Difusion:
Audiencia:

16.053 Edicion: ~ ND
12.087 Pagina: 30
ND

24/04/2011

Exceltur

AREA (cm2): 124,3

OCUPACION: 10,5%

NICOLAS
Espada
SUBDIRECTOR DE

EL PERIODICO
DE ARAGON

Estrategia
de turismo

a competitividad turistica

de Aragén sigue en entre-

dicho. Hace ya muchos

afos que el sector empre-
sarial viene reclamando una defi-
nicién clara de cudl es la estrate-
gia a seguir por parte de las admi-
nistraciones publicas que, de
siempre, se autoproclaman como
motores del turismo. Y hace el
mismo tiempo que la respuesta
no es global, sino que cada insti-
tucién -regional, provincial, co-
marcal y municipal- tira para un
lado. Muchos son los que han ad-
vertido de la necesidad de hacer
un plan turistico en Aragoén y es
verdad que se ha avanzado a base
de grandes proyectos conjuntos.
Pero todavia hay fallos. No hace
mucho tiempo, la Universidad
Menéndez Pelayo aseguraba que
Aragdén es una de las tres comuni-
dades auténomas menos compe-
titivas del pais en materia turisti-
ca, segun un estudio elaborado
por Exceltur y Deloitte en el que
solo Asturias y Extremadura esta-
ban por detrds. Y los fallos mas
graves venian por la eficiencia de
su estrategia de mercadotecnia y
la promocién institucional.

Ahi es donde radica el proble-
ma turistico de la comunidad. No
es que se necesite una marca Uni-
ca, porque la diversidad es algo
caracteristico de Aragén -y bue-
no-y es dificil juntar la nieve con
la Ruta del Tambor, el Pilar, los
balnearios, Motorland o el depor-
te de aventura. Pero si que seria
bueno vender todo ello con uni-
formidad. No es necesario que
una institucioén acuda a una ciu-
dad a vender algo de la tierra y
otra haga lo propio en el mismo
lugar en otras fechas. Eso si que
hay que unificarlo. Ni tampoco es
necesario venderse, y por duplica-
do, en Aragon. La diversidad pue-
de ser una fortaleza turistica. Pe-
ro una estrategia de mercadotec-
nia no vendria nada mal. =
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